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BAB I 

PEND.AHULU.AN 

A. Alasan Pemilihan Judul 

Perkembangan dunia usaha pada dewasa ini ditandai 

dengan semakin tajamnya tingkat persaingan. Oleh karena 

i tu peranan distribusi merupakan faktor yang sangat 

penting dan merupakan faktor penunjang pemasaran bagi 

setiap perusahaan. Distribusi merupakan kunci keber-

hasilan usaha setiap perusahaan, karena distribusi 

adalah salah satu bentuk kegiatan yang dapat memperlan-

car arus barang dari produsen ke konsumen. 

Jika suatu perusahaan ingin berhasil maka perusa-

haan tersebut harus dapat mengadaptasi strategi dan 

teknik pemasarannya dengan pola perkembangan konsumsi 

konsumennya. 

Perkembangan dalam faktor lingkungan baik yang 

ada di luar maupun yang ada di dalarn perusahaan seperti 

teknologi akan menghasilkan aneka ragam produk yang 

kompetitif, sehingga perusahaan untuk tumbuh dan 

berkembang harus mempunyai competitive strategy yang 

tangguh untuk dapat menguasai pasar. 

Untuk dapat mengkonversikan produk _yang dihasil-

kan dalam bentuk uang maka pimpinan perusahaan harus 

dapat memikirkan berbagai macam strategi dan kebijak-
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sanaan distribusi untuk proses penyampaian hasil pro-

duksinya ke konsumen pada waktu, jumlah, promosi, 

tempat, harga dan distribusi yang tepat. 

Dari uraian di atas jelaslah bahwa distribusi merupakan 

fungsi yang terpadu dan terkoordinir, dengan demikian 

distribusi menjadi pedoman bagi fungsi lain dalam 

kegiatan usaha. Jadi jumlah produksi yang akan dihasil-

kan atau dipasarkan harus didasarkan pada pemikiran 

dan perkiraan jumlah produk yang dapat dijual 

(ditargetkan). 

Dengan demikian perusahaan dapat menentukan berapa 

jumlah dana yang harus disediakan, sumber daya, manusia 

yang diperlukan dan lain-lain. 

PT Ades Alfindo Putrasetia Namoriam Kab. Deli Serdang 

adalah salah satu perusahaan yang bergerak dibidang 

pendistribusian/pemasaran produk air m1num mineral 

merek Ades. Sebagaimana diketahui bahwa kesehatan 

merupakan unsur pen ting dalam kehidupan, dan tel ah 

semakin sadarnya masyarakat tentang arti kesehatan 

sehingga ban yak perusahaan yang melayani segmen 

tersebut, misalnya di bidang pemenuhan air mineral. 

Produk Ades adalah produk air minum mineral yang -sangat 

berguna bagi kesehatan para pemakainya, dimana air 

mineral � merupakan air minum murn1 non alkohol yang 
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