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A. Ab.un Pemilill•• Judul 

Dalam dunia pemasaran, kegiatan memperkenalkan, mcyakinkan dan 

mengingatkan kembali manfaat produk kepada pembeli lazim disebut dengan 

kcgiatan promo.si. 

Scbclum produk yang dihasilkan perusahaan sampai ke tangan 

konsumen. maka perusahaan harus terlebih dahulu membcrikan infonnasi 

tentang kebcradaan produk terscbui. manfaat produk dan hal lain menyangkut 

produk yang dibasilkan olch perusahaan. Hal ini akan mempeogaruhi 

konsumen dalam melakukan pembclian terhadap produk perusahaan. 

Kebijaksanaan yang ditempuh untuk mempermudah penyampaian infonnasi 

antara perusahaan scbagai produscn dan konsumen salah satunya adalah 

kegiatan promosi. 

Jadi. bctapapun bcrmanfaatnya suatu produk, produk itu tidak akan 

mampu menemukan scndiri pembclinya. Produsen harus mcnciptakan 

permintaan dengan memberitahukan kepada para pembeli bah\\& produk yang 

bersangkutan telah beredar di pasar. 

Untuk itu menetapkan strategi promosi yang tepat dan teratur sangat 

penting dalam mencapal peningkatan volume penjunlan. Strategi promosi 

tersebut menyanglcut pemilihan altcmatif dari media yang akan digunakan, 

juga kombinasi yang tepat dari bentuk-bentuk kegiatan promosi. 
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PT. Gramcdia A'ri Media Cabang "1edan Gajah Mada Medan adalah 

perusahaan )ang �rg.:ral.. dalam bidang perdagangan bul..u. )31..ni membeli 

buku untul.: kcmudian dijual langsung l.epada kon�umen. Untul.. 

mempcrkcnalkan dan memberitahukan barang-barangnya l..epada konsumen, 

pcrusahaan ini menggunakan promosi dalam bcrbagai bentul.. antara lain : 

periklanan. promosi penjualan maupun penjualan perscorangan. 

Kegiatan promosi )ang dijalankan oleh perusahaan ini telah 

direncanakan d.:ngan ..cksama. bail.. mengenai media yang akan digunakan 

maupun besarn)a anggaran bia)a promosi ters.!buL namun jil..a dilihat dari 

realisasi pcnjualan bul..u !>Cjak tahun 200 I sampai dengan tahun 2005 be I um 

mencapai target yang diharapkan. 

Bcrdasarkan aln'>tln-alasan )ang dikemukakan di atas, penulis mcrasa 

tertarik untuk meneliti lcbih lanjut tentang promo�i dan menuangkannya 

dalam karya ilmiah dalam bcntuk sl.ripsi dcngan judul : MPcranau Promosi 

Oalam Meningklltklln Volume Penjualan Bu.ku Pada PT. Gnimedia Asri 

)1edia Cabang \1cdan Gajah Mada )1edan. M. 

B. Pe rum1rn1n Masalah 

Bcrdasarkan olasan pcmikiran judul dirumuskan mao;alah scbagai 

berikut : "Sebcrapa bcsar Peranan Promosi datum Mcnlngk11tkl111 Volume 

Penjualan". 
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