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PEMASARAN PRODUK KAYll LAPTS PAOA PT. TJlP1A RIMBA DJAJA 
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(Di ba"ab bimbingan Ors. H.A. AZIS BASA.�. )t:\1, selaku Pembimbing I dan 

Dra. Bj. RAFIAH ll\SlBl A'\, \l\I, selalrn Pembimbing II). 

Bauran pemasaran adalah merupakao kegiatan mt1 dan s1stem pemasarao di 

pcrusahaan. 01 dalam bauran pemasaran terdapat variabcl yang daptll d1gunakan 

perusahaan untuk mempengaruh1 konsmnen. 

Vanabel-\ariabel tcrsebut adalah kcbiJaksanaan promos1. dan kcb1Jaksanaan tempal 

Peranan bauran pemasaran tcr;ebut sangat penting karena set1ap pengamb1lan 

kcputusan d1 b1dang pemasaran c;clalu berkartan dengan 1..ccmpat keb1jaksanaan 

terse but 

Agar bauran pema�aran dapat tcrcapai dengan efektif. maka perusahaan 

perlu membuat perencanaan. pengarahan dan m<::nJalankan pengawasan dib1dang 

pemasaran terscbut 

Berclasarkan penehtlan pendahuluan yang dila.kuJ..an, d1temukan masalah 

-..:bagai berikut Bauran pemac;aran yang d1pakai perusahaan kurang efc:kuf schingga 

has1I pemasaran produkst udak optimal. 
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Bcrdasarkan dari anahs1s dan evaluasi yang telah dibcnkan atas has1l 

penchtmn pada perusahaan. maka dapat d1tarik kesimpulan scbaga1 bcnkut : 

p·1 IJ1pta R1mba DJaJa Medan adalah sebuah perusahaan s\\asta }ang didinkan 

pada tahun 1977 yanu perusahaan yang bergerak dalam b1dang produk51 la} u 

lap1s (plywood). 

2. Struktur organisas1 yang dtpakai oleh pcrusahaan iru adalah struktur organisas1 

gan�. d1mana tugas dan \\e\\enang mula1 dan pucuk p1mp1nan yaitu D1rd.tur 

Utarna �rnpat karya\\an ba''ah tclah d1atur secara struktur melalui ranJi-ranJt 

organ1<oas1 yang Jelas schingga �enap karyawan telah mcngetahw tugas dan 

tanggungjawabnya dan kepada s1apa ia harus melapor. 

3. Bentuk IJ<!rsamgan yang d1hadap1 PT. Tj1pta Rtmba DJaJa Medan adalah 

pcrsamgan antara perusahaan SC:Jenis )3ttu perusahaan ka)u lap1s. 

4 Adama hambatan yang d1hadap1 perusahaan dalarn mcninglatkan volume 

pcnJuolan kayu lap1s yaitu karena tcnaga pemasaran yang kurang ahli, persamgan 

dan perusahaan seJenis dan dalam hal pcnctapan barga 

Adapun saran )ang d1benkan pcnuhs adalah sebagai bcnkut: 

Dalam mcmasulu pasar penjualan PT. Tjtpta R1mba DJaja \fodan dJharapkan 

dapat mcmbuat target yang d1susun dengan cennat sebaga1 landasan bcrp1Jak 

padu produks1 pcrusahaan maupun tcnaga pemasaran dalam menJalanl..an 

aku' ttasnya 
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., Perlu dmngkatkan frcl..ucns1 promos1 }ang gencar untul.. produL. yang d1hasillan 

dan Jangan hanya tertol..us pada penekaaan cost sehingga b1a)a promos1 kurang 

diperhatikan 

3 Perusahaan seba1knya menetapkan anggaran promos1 sctiap tahun yang 

�ebelumnya udak dianggarkan 
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