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LAMPIRANl 

KUESIONER PENELI'OAN 

ANGKET PENELITIAN DENGAN JUDUL PENGARUH SALURAN 

DISTRIBUSI TERHADAP VOLUME PENJUALAN PADA 

PRODUKlNDOMlE di PT. ALAMJAYA WIRASENTOSA TJ.MORAWA 

MEDAN 

Saya mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area (UMA) Jurusan 

Manajemen dengan identitas sebagai berikut : 

Nama : Tupa Rustika Manik 

NPM : 08 832 0134 

Salah satu sya.rat dalam penyusunan skripsi adalah dengan melakukan 

penelitian melalui pengisian angket.Besar harapan saya agar Bapak/Ibu bersedia 

mengisi angket penelitian ini dengan sebenar-benamya.Atas perhatian Bapak!Ibu 

saya ucapkan terima kasih. 

Deogan memohon kerja sama-nya.. saya mengucapkan banyak terima kasih . 

Medan, Januari 2012 

Peneliti 

Tupa Rustikll Manik 
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IDENTITAS RESPONDEN 

No.Responden: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . .  

Jenis Kelami n : ( ) Perempuan ( ) Laki-laki 

Pendidikan : ( ) SMA ( ) D-ill ( ) S-1 ( ) S-2 ( ) S-3 

Usia 

PETUNJUK PENGJSJAN ANGKET 

I. Pilihlah jawaban pertanyaan di bawab ini yang sesuai dengan sikap Saudara 

dan sesuai dengan kondisi sebenarnya. 

2. Pemyataan ini hanya untuk. kepenti ngan penelitian saja. 

3. Cara pcngisian : Berilab tanda Cheklist (-J)pada jawaban yang anda pilih. 

Adapun makna tanda adalah sebagai berikut : 

ss : Sangat Setuju = 5 

s : Setuju = 4 

R : Ragu-ragu = 3 

TS : Tidak Setuju = 2 

STS : Sangat Tidak Seruju = 
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DA}7ARPERTANYAAN 

PERTANYAAN V ARIABEL BEBAS X (SALURAN DISTRIBUSI pada prodllk lndomie) 

No Pemyataan Tanggapan 

ss s R TS STS 

I Saluran distribusi mempengaruhi biaya 

2 Daerah pemasaran mempengaruhi 

saluran distribusi 

3 Jenis/sifat produk mempengaruhi 

saluran distribusi 

4 Apakab letak geografis mempengaruhi 

saluran distribusi 

5 Apakab bcntuk pcrusabaan dapat 

mempengaruhi saluran distribusi 

6 Go Iongan konsumen manakah yang 

dapat mempengaruhi saluran distribusi 

PERTANYAAN VARIABEL BEBAS Y (VOLUME PENJUALAN pads produk lndomie) 

No Peroyataan Tanggapan 

ss s R TS STS 

I Harga dari produk dapat meningkatkan 

volume penjualan 

2 Promosi yang dilak-ukan dapat 

meniogkatkan volume penjualan 

3 Kualitas yang baik dapat meningkatkan 

volume peoj ualan 

4 Jumlah produk dapat meningkatkan 

volume penjualan 
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