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KUISIONER
Pengaruh Periklanan Melalui Televisi
Terhadap KepUtuzman Pembelian Handphone Nokia
Pada Siswa SMA Negeri 1 Lang=a, Langza Kota

1. Data diri Responden
Nana
Umur
Kelas
Alamat
2. Pertanyaan ini banya untuk kepentingan penelitian saja.
3. Cara pengisian : Berilah tanda Cheklist ) pada jawaban yang anda pilih. Adapun
makna tanda adalah sebagai benkut -

STS : Sangat Tidak Setiju

TS : Tidak Setuju
N : Netral

S : Setuju

SS : Sangat Setuju.
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DAFTAR PERTANYAAN
1. PERNYATAAN VARIASEL BEBAS X (IKKLAN)

No Pernyataan sS s N TS [ sTS

! | Bahasa iklan 1elevisi Nokia
menunjukkan bentuk yang menarik dan
Komunikatit',

2 | Iklan 1elevisi Nokx menggambarkan
Ponsel yang memiliki kwalitas yang
baik.

3 | Iklan televisi Nokia menggambarkan
handphone yang paling diminati
masvarakat.

4 | Logo [klan televisi Nokia
menggambarkan beniuk yang menank.
S | Gaya iklan televisi Nokia menarik dan

dapat dimengerti.

6 | lkian 1elevisi Nokiu dapet diingat
dengan mudah,

7 | Bimang iklan televisi Nokia
menyenangkan.

2.PERNYATAAN YARIASEL TERIRAT Y (KEPUTUSAN PEMBFLIAN)

[
Tanggapan
:No Pernyataan ss s N TS | sTS

| I | Nokia tnembuat anda lebih percaya diri
. bila menggunakannya

' Nokia membuat anda tertarik
menggunakannya.

3 | Nokia mudah dijangkau dari segi harga.

b

4 | Nokia mempunyai aplikasi yang
canggih.

S | Nokia mempunyai bentuk yang sesuai
dengan keinginan remaija saat ini.

6 | Nokia mervpakan salah satu produk
merek terkenal.

7 | Nokia mudah didapat diberbagai daerah.

Terima Kasih Atas Kerja Sama Yang Anda Berikan

Semoga Kesahkscsan Selala Menyertai Anda
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