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KUISIONER 

Peapruh Periklanan Melalai Tele'rid 

Terbadap lteputusan Pembeliaa llaDdphoae Nokia 

Pada Sbwa SMA Negeri x tangsa, taagsa ltota 

1. Data diri Responden 

Nama 

Umur 

Kelas 

Alamat 

2. Pertanyaan ini hanyo untuk kepentingan penelitian saja. 

3. Cara pengisian : Berilah tando Cheklist (..f) pado jawaban yang anda pilih. Adapun 

makna tando adalah sebagai berikut : 

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS .: Tidak Setuju 

N : Netral 

s : Setuju 

ss : Sangat Setuju. 
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DAFT AI\ PERT ANT AAN 

1. PERNT AT AAN V AIUAJIEL BEBAS X (IIU.AN) 

No Pernyat:aan I--ss -� s N TS STS 
1 Bahasa iklan televisi Nokia 

menunjukkan bentuk yang menarik dan 
komunikatif. 

2 lklan televisi Nokia menggambarkan 
Ponsel yang memiliki kwalitas yang 
baik. 

3 lklan televisi Nokia mcnggambarkan 
handphone yang paling diminati 
mas}arakat. 

4 Logo !klan televisi Nokia 
menl!l!ambarkan bcntuk van!! menarik. 

5 Gaya iklan televisi Nokia menarik dan 
daoat dimcngerti. 

6 I klan televisi Nokio dnpat diingat 
denl!an mudah. 

7 Bintang iklan televisi Nokia 
menyenangkan. 

:z.PERNTATAAN V AIUAJIEL TEillltAT Y (KEPUTUSAH PEMBEUAN) 

I I Tanuapaa No Pernyat:aan ss s N TS STS 
I 

� -

3 

4 

5 

6 

7 

'\;okia tnembuat and.llebih percaya diri 
bila menl!l!unakann)'_!l • 
�okia membuat anda tei'Uirik 1 
memu�unakan�a ' 
:o-;okia mudah dijangkau dari segi harga. 

Nokia mempunyai aplikasi yang 
. canggi h. 

�oiJa mempunyai bentuk yang sesuai 
denean keinL"inan rcmaia saat ini. 

I 
'olda mrnJpakan salah saru produk 
merck terkenal. 

1 "\okia mudah didap:u dibcrbagai daerah. 

Terimo Kosih Atas Kerjo Somo Yoag t\nda Berikon 

Sem�o Kesu� Selolu 1tlenyertoi 1\nda 
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