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PENDAHULUAN 

Semakin tingginya tingkat persaingan da.lam setiap lini pcrusahaan yang 

mcnyebabkan produk setiap pcrusahaan harus dapat menunjukkan strategi yang 

berbeda dari perusahaan lain untuk mcndapatkan pangsa pasar (market share) 

dan peojualan produk ) ang tinggi. Setiap perusahaan mengcluarkan produk 

baru, produk pesaing akan menamang dengan mengeluarkan produk pcsaing 

untuk menantang penguasaon pasar. llal inilah yang harus diccm1ati setiap 

perusahaan agar produknya bisa mcnjadi pemimpin pasar. Dalam pcrsaingan 

pasar, ketika sebuah produk sudah bcrada pada posisi yang baik dan menjadi 

ikon pasar. maka perusahaan saingan akan menurunkan produk saingan untuk 

menan tang penguasaan pasar dari produk dengan segmentasi sama. 

Salah satu cara yang dapat digunakan untuk menguasai pasar adalah 

mempengaruhi minat untuk bcli konsumen mclalui media pcriklanan yaitu 

tclevisi. lnilah yang harus dijadikan sebagai penempatan (positioning), yaitu 

mcnempatkan produk pada fikiran calon konsumen (AI Ries,2002:3). Dengan 

menempatkan produk di fil..iran konsumen maka perkembangan produk mutlak 

meningkat dan mempunyai kcmarnpulabaan yang bergerak secara signifikan. 

Srrategi inilah yang diterapkan pcrusahaan Nokia untuk menank minat beli 

konsumen terhadap setiap produk-produk yang dirowarkan. 
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Nokia adalah sebuah perusahaan Multina�ional yang dalam �jarah 

inovasinya selama 1.5 abad mulai dari pabrik pcnggihngan bubur kert:b dibarat 

daya Finlandia mcnjadi pemimptn telekomunikasi global. Dan kini mampu 

mcraih target pcnjualan lebih dari 500ribu per unit )l!tiap rahunnya d i 130 

Negara. 

Nokia Corporation merupakan produsen ponsel do:ngnn pangsa pasar 

terbesar didunia. dalarn mempromosil-an Handphonc nya dengan bcrbagai 

macam model yangditawarkan dipasar. Nokia juga merupakan pemain terbcsar 

mengungguli para pemain lainnya scpcrti Sony Erricson. Sam�ung. LG dan 

Merk Handphone lainnya. 

Nokia mempromosikan produknya dengan cara yang cukup unik yaitu 

dengan menggunakan subjek manusia yang sedang bersalaman, dengan tujuan 

menunjukkan bahwa Nokia mampu menghubungkan ban)'ak ornng dengan 

orang lain diseluruh pcnjuru dunia walau dengan jarak yang sangat jauh 

sckalipun. Yang dinyatakan dengan semboyannya .. Nokia Connecting 

People", dan secara langsung menginformasikan bahwa Nokia ada lab telpon 

seluler yang tepat untuk rnemenuhi kebutuhan Manusia dalam bcrkomun ikasi. 

Nokia juga mcmbantu siapa pun untuk mcngisi kebutuhan dan membantu 

orang untuk merasa dekat satu sama lain. dalam situasi apapun. Serta bentuk 

promosi lain yang berhasil menjaring banyak konsumen untuk menggunakan 

produk Handphone Nokia ini. 
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