BAB 1

PENDAHULUAN

A. Alasan Pemiiihan Judul

Dengan perkembangan dumia usaha dewasa ini, perusahaap banyak
menghadap) masalah — masalah dalam kegiam» pemnasaran, antara lain dalam
memasarkan jasa / produknya.

Untuk itu seorang pimpinan dalam mencapas tujuan perusahaan baras
mampt merebut pasar melalui bordagd kebijaksanaan pemasaran guna
meningkatkan volume penjualan,

Setiap perusahzan yang ingin meningkatkan volume penjualan serta
melancarkan operasi perusahazn, maka pecusahaan tersebut harus meonetapkan
satu strategi pernasaran yang baik demi mencapar target yang telah ditetapkan,
Denggn adanya strategl pemasasap maka alan memben dampak tevhadap volume
penjualan jasa / produknya.

Hanya dengan menempkan stralegi pemasaran yang baik mzle
dibarapkan volume penjualan jasa / produk dapat ditingkatkan. Stiateg
pemasaran pada dasammya adaish rencana yang memberikan panduan tentang
kegiaman yang alan dijalankan untuk dapat tercapainya tujuan gemasaran suatu

pequsahaan
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PT. Sepatn Basa Tbk Cabang Medan weruypakan salah satu perusahaan
pembuat alas kaki berupa sepatv dan sandal dari becdagai jenis dan ukuran
Perusahaan iny melayan seluruh segmen kebutuhan

Begitu penting dan menentukannya peranan strategi pemasaran bagi suatu
pecusahaan dan berdasarkan alassn di atas, penulis tertarik dan mencoba
menyusun skipsi yang diberi judul © PERANAN STRATEGI PEMASARAN
UNTUK  MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN PADA

PY. SEPATU BATA Tbk CABANG MEDAN™.

8. Perumusan Masalah.

Berdasarkan hasil penelitian pendahuluan yang dilakukan  pada
PT. Sepatu Bata Tbk Cabang Medan, masalah yang dihadapi adalah sebagai
benkut: “ Seberapa besar peranan stiategi pemasaran memberikan swnbangan
techadap penjualan pads PT. Sepatu Bata Tbk Medan .

C. Hipotesis.

“Hipotesis adalah sebuah kesimpulan, tevapi kesimpulan ini belum finai,

masih harus dibuktikan kebenarannya™

' Winamo Surakhnad,  Pengantar Penciitisa Ilmiah Dasar, Metode dan Teldorik,
Edis1 V11), Tarsito. Bandung. 1999, hat, 39
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