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I'\ am a 

Jabatan 

I'ETU JUK: 

Jawablah pemyataan berikut dcngan bail.. dan jujur dengnn membcri tanda silang 

(\) pada J..olom }ang tcrseuia pada J..uesioner dengan judul : .. Pengaruh 

Kcbijakan Promosi Terbadap Tingkat Permintaan Konsumcn pada 

PI. l'egadaian 1\an" iJ I J\1cdan. 

.Jawaban dan Skor 
Pernyataan ss s R KS TS 

5 4 3 2 1 
Kebijakan Promo<i 

- I l .Pl l'c�mi.a.n 1\��..at\ 'tlt<�rno"l dim� �'b ' 
iklan di bcrbagai mctlta 

.. ' 2 P r. Pegadaian mclal..ukan promosi dcngan mclakukan 
pcll)d:>aran brosur mclalui pcrsOn<ll selling 

' ) PI� Pcgadaian ikut serta dalam penyelenggaman c' enl 
�Ct\C\\W. ��\\\ �<IM 

T 4 I PT . Pegadaian rncnyclenggaran kcgintan tcncmu dengan -

biaya scndiri dalan1 mcmpromosikan pruduk-produk hondu rllerbaru -5 Prornosi yang dilakukan rnelalui periklanan dibuat 
scrnenarik mung)Jn ' 6(Promosi yang dilakukan selalu direncanakan tcrleb ih 

-

dahulu 
7 Program promosi pcnjualan di rancang hcrdasarkan 

--I 
pcngalaman, pra uji harus dilaksanakan untuk 

mi!ru:olukac. aoakah al.aJ.-alm Yatllb d�al.:.li t.e2lll. ·-
8 Evaluasi basil promosi dilakukan dengan menggunakan 

mctode tertentu untu!.. mengukur efel..tifitas promosi 
f)eri(U8/Iltl. I 
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I �o. 

Ja\Oabao dan Skor 
Pcrnyataan ss s R KS TS 

s ( J z I 
--

y Tingkat Permintaan Koosumen 
I �1. 1as;1 P r. Pc�tiidaian da�at memcnuhi kcbuiUh<ml T-

dun kcpcrllingan masyarakat _____ 
2 IMasyaraJ.. at tclah banyak mengctahu i infnnnasi tcnwng -1- r-��-! . �Ytln dan fungsi PI Pqpdaim1 I 
3 

-- ---- --- -- --11-..onsumcn menggunakan jus<! PI. l'cgadaian kar�na 
memnhmni dcngan jci�IS cara kcrj:• dan pcbyan:m PI 

�adaian _ _  
4 Srunpa1 ..aat ini setmp konsumcn tetap mcrasa pua� 

lmeng.gunakao ja<;a PI Pc.!)atlaian 
- -- I 

5 MMyarakattertarik untuk menggunakanjasa PT. 
Pegadaian karcna adan)a kemudahan dalam membayar 
pm_taman dcngan car..t mcngangsur. 

--
6 Masyarak:u mcmilih PT. Peg3daian karcna tingl..al hunga 

_.I "line dil8nark8ll dapa1 tcrjangkau nleh ma.•pmksl 
7 Jumlnh pemnintaan pinjaman mdalu i jasa gadai sdalu lmcngalami peningl.atan baik dari jumlah pmjaman muupun [1umlah nnsabah. __ __ __ I 
X P<!ningkatan pem1intaan l<!rjadi setelnh adanya event dan J jiiJan yan!_! dilakukan olch PT. J>..:gadaian 

K<!ter.J.nl!an : 

ss -
s = 
R 
KS 
rs 

Sangat Sl!suai 
Sesuai 
Ragu 
Kur,mg Sesuai 
lillak Scsuai 

d..:ngan skvr 5 
dcngan skor -1 
dengan sl..or J 
dengan sl..or "' 
dcngan skor t 

-

-

I 
I ·- t 

I· -- -

:-

m -
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