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PENDAHULUAN 

Sebagaimana 1clah <lil.ctahu1. L1dak satu perusahaan pun yang mampu 

bcnahan. apahila pcrusahaan 1cr.;ebu1 li<lak <lapai memasarkan arnupun menjual 

hamng-barang atau Ja.'ia yang <liha.sill..annya. lni bcrani bagatmanapun baiknya 

l.cg.1aU1J1 dalam perusahaan. tctap1 l.alau perusahaan tersebul tidal. menjalankan 

stratcgi pemasaran yang baik maka pcrusahaan 1crsebu1 akan bangknn. Hal tersebu1 

nu:nun1ul..kan betapa pcntingnya pcranan pemasaran dalam menentukao 

l.e .mgsungan hidup perusahaan sccam kcscluruhan. 

Didalam pcrusahaan yang bcroncntasi pada pasar. penjualan tidak hanya 

mcmproduksi dan mcncapai st.andar )ang diletapkan pcrusahaan. mclainkan hams 

:-:.ua1 dengan kcinginan l..onsumen. Hal ini setiap kebutuhan konsumcn dapat 

terp.:nuhi Jalam meningkalkan l..epuasannya. Oleh sebab itu pcrusahaan yang ingin 

m:i u Jan hcrkcmbang harus bcrusaha mcrnproduksi produk dengan oricntasi pasar. 

sclting!l'i 1ercapa1 pasar sasaran produkn1a. Disamping itu pcrusahaan tidak boleh 

b...'l'Slt.11 pasif dalam memasarkan produl..nya. teiapi harus bcrsifot aklif schingga 

(target market) rx:n.)ualan <lapat tcrus mcningkat. 

ntu.. itu pcrusahaan pcrlu mcmanfaatkan pcluang y:1ng ada dengan 

mmggum;.;an kcbijak.sanaan-kchijaksanaan pemasaran. Adapun kchi1aksanaan 

p: • .Rmtt1 �3llg perlu dipcrhaukan dalam merebul pembcli potcnsial adalah 
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kebijaksanaan produk, barga, promosi dan distibusi. Oleh karcna itu supaya 

�::�=::::�:r:�t lebih baik serta wget pasar atau produk pada periQ� 
I. Membuat pereocanaan dibidang pemasaran J 2. Mcmbuat pcngarahan pelaksanaan dibidang pemasaran. 

3. Menjalankan pengawasan dibidang pemasaran. 

Dalam hal in i suatu kebijaksanaan pema53ran yang biasanya dilak..'lanakan 

oleh set iap perusahaan adalah dengan mengadakan aktivitas-aktivitas dibidang 

pemasaran. Jik.a melihat perkembangan penjualan PT. Sinar Sosro Medan telah 

menunjuk.kan volume penjualan yang terus meningkat, ak.an tetapi belum 

memperoleh target yang telah direncanakan. Namuo demikian deogan adanya saingan 

mala peoerapan strategi pemasaran saogat diperlukan umuk memperoleh 

peningkatan volume penjualan. 

Berclasarkan uraian diatas maka penulis tertarik uotuk mengadakan suatu 

penelitian dcngan judul "Strategi Pemasaran Dalam Usaha Meningkatkan 

Yolo.me Penjualan Teh Botol Sosro pada PT. Sinar Sosro Medan". 

B. Perumusan Masalah 

Berdasarkan basil penelitian pendabuluan yang dilakukan, ditemukan adanya 

!Tl:!Su ·h yang berkaitan dengan pemasaran yang dapat dirumuskan sebagai berikut : 

'"SLT"31egi pemasaran yang dijalankan perusahaan belum efektif. sehingga target 

�jualan belum tcrcapai". 
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