
KATA PENGANfAR 

Syukur Alhamdulillah penulis panjatkan kehadirat Allah SWf, 

karena berkat ridho-Nya akhirnya penulis dapat merampungkan 

penulisan skripsi ini yang sekaligus merupakan syarat untuk di Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Medan Area dengan memperoleh 

gelar sarjana 

Adapun judul skripsi ini adalah TAYANGAN !KLAN DAN 

MINAT BEL! yang merupakan studi korelasional tentang hubungan 

antara penayangan iklan susu L-Men di Televisi dengan Minat Beli Pria di 

Kelurahan Tanjung Rejo Kecamatan Medan Sunggal Kota Medan. 

Alasan penulis memilih permasalahan seperti yang tersirat dalam 

judul karena secara tidak langsung periklanan merupakan salah satu 

spesialisasi dari disiplin Ilmu Komunikasi yang mengarah pa.da 

Komunikasi Massa dan Pemasaran Bahkan belakangan ini dunia 

periklanan di Indonesia khususnya iklan televisi berkembang dengan 

sangat pesat seiring dengan munculnya televisi swasta di Indonesia. 

Maka untuk mengantisipa.si hal tersebut, penulis ingin memperluas 

wawasan yang berhubungan dengan disiplin Ilmu Komunikasi dan 

Periklanan. Penelitian pa.da skripsi ini adalah untuk mengetahui ada 

tidaknya hubungan antara penayangan iklan dengan minat beli. 
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