
KATA PENGAN'l'AR 

Assalammuala1kum Wr. Wb 

Segala puJ 1 bag1 Allah SWT yang telah melimpahkan 

segala rahmat dan h1dayahNya. Salawat ber1r1ng salam 

d1sampa1kan kepada Nabl Muhammad SAW, sehlngga penulls dapat 

menyelesa1kan·penul1san skr1ps1 1o1 yang berJudul: •ANALISIS 

PROMOSI DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN POLIS ASURANSI PADA PT. 

ASURANSI WAHANA TATA WILAYAH- I MEOAN•. Adapun penullsan 

skr1ps1 1n1 d1susun untuk melengkapl tugas akh1r program 

stud1 Sl pads Yayasan Un1vers1tas Medan Area Jurusan 

ManaJemen. Penults menyadar1 sepenuhnya bahwa penyusunan 

skr1ps1 1n1 maslh terdapat baoyak kekurangannya, untuk 1tu 

penults mengharapkan saran dan petunJuk dem1 kesempuroaan 

skr1ps1 1n1. Oleh karena 1tu pada kesempatan 1n1 penults 

1ng1n menyampalkan rasa ter1ma kas1h yang sebesar-besarnya 

kepada : 

I. Bapak Prof. Or. H .  Sya'ad Af1fudd1n, SE, MEc selaku Dekan 

Fakulta:; Ekonomt Unt versl tas Medan Area. 

2. Bapak Ihsan Effendi, SE, MS1 selaku Ketua Jurusan 

ManaJemen Ekonomt Un1 vers1 tas Medan Area. 

3. Bapak Drs. H.A Az1z Hasan, MM, selaku Pembl•b1ng I yang 

member1kan b1mb1ngao dan dukungan kepsda penults dalam 

menyeless1ksn tugas skh1r 1n1. 
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4. Bapak H. Syahrtandy, SE, MS1, selaku Pemb1mblng II yang 

telah memb1mb1ng penults dan member1kan masukan dalam 

menyelesa1kan tugas akh1r 1n1. 

5. Bapak Drs. Pa�ar Marbun, MS1, selaku Ke�ua Sidang Meja 

H1jau yang telah membantu dan menolong penul1s dalam 

menyelesa1kan skr1ps1 1n1. 

6. Selurub Bapak, Ibu Dosen serta staff fakul tas ekonom1 yang 

telah mengaJar dan membantu penults h1ngga dapat 

menyelesa1kan perkul1ahan. 

7. Bapak P1mp1nan dan seluruh star karyawan PT. Asuransi 

Wahana Tata Cabang Medan yang telah membantu penulis untuk 

mendapatkan data yang diperlukan.Tertma kas1h atas 

kerjasamanya. 

8. Dan buat orang- orang terctnta 

To Papa, Mama,11y brother and my slsters (Bang Sandi), (Mbak 

Pinnal dan D'nak (Ayu) : Terlma kas1h karena selalu 

mendukung Ade dan selalu member! doa. 

9. To My lovely "DZ", thanks yah yank udah saba!' dan selalu 

member! semangat mo.n . . . . (Luv u) 

10. Sahabat-sahabatku stambuk '04 : R1naldy T!taley, SE (My 

Bro . . . ll), Ev1 Youmalda, SE, Kart1ka Suzanna, SE, Nur 

Anhar, SE, Lent Marllna, SE, P1tr1 (Pit Black), Nanda, 

Yuzan (Yudba), R. Padll, Budt Sapr1ad1 (Butong pay), And1 

Ariel Peterpan, At Tekab, Pajar (Jafar Toke Mtnyak), Bang 

Saleh and all my rrtends, makasth buat supportnya. 
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Penults menyadarl bahwa tulisan 1n1 jauh darl sempurna, 

oleh sebab 1tu saran, tanggapan dan kr1t1k merupakan n1la1 

tambah yang berharga bag! penulis untuk perba1kan d1masa yang 

akan datang. 

Akh1rnya semoga Allah SWT memberkat1 dan memberikan 

karun1aNya kepada kit a semua. Am in Ya Rabbal Alamln. Am ln.. . •  
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Penults 

(Ade Septlan) 
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