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DATA RESPONDEN 

1. Jenis kelamin laki- laki 

2. Usia : 1. 18 - 19 tahun 

2. 20 - 21 tahun 

3. 22- 23 tahun 

4. 24 keatas 

I. Variabel bebas ( X ): Pengaruh Iklan Rokok Sampoerna A Mild di Televisi 

1. Apakah anda sering menonoton iklan rokok Sampoema A Mild di Televisi? 

a. sangat sering 

b. sering 

c. kurang sering 

d. tidak sering 

2. Apakah dlirasi menonton iklan Sampoema A Mild diTelevisi sudah memadai ? 

a. sangat memadai 

b. memadai 

c. kurang memadai 

d. tidak memadai 

3. berapa kali anda menonton Iklan rokok Sampoema A Mild dalam sehari ? 

a. 1-2 kali/ hari 

b. 3-4 kali/ hari 

c. 4-5 kali/ hari 

d. lebih dari 5 kali/ hari 
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4. Apak:ah bintang iklan rokok Sarnpoema A mild marnpu memberikan daya tarik 

terhadap minat beli anda ? 

a. sangat menarik 

b. menarik 

c. kurang menarik 

d. tidak menarik 

5. Apak:ah isi pesan yang disampaikan iklan rokok Sarnpoema A Mild di televisi 

mudah dipahami ? 

a. sangat jelas 

b. jelas 

c. kurang jelas 

b. tidak: jelas 

6. Menurut penilaian anda apakah bahasa yang ditarnpilkan iklan rokok ditelevisi dapat 

dimengerti ? 

a. sangat mengerti 

b. mengerti 

c. kurang mengerti 

d. tidak mengerti 
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7. Bagaimanakah menurut penilaian anda terhadap gambar yang dihasilkan iklan rokok 

Sampoema A Mild ? 

a. sangat bagus 

b. bagus 

c. kurang bagus 

d. tidak bagus 

8. Menurut anda apakah alur cerita iklan rokok Sampoema A Mild ditelevisi sudah 

menarik? 

a. sangat menarik 

b. menarik 

c. kurang menarik 

d. tidak menarik 

9. Menurut anda bagaimanakah dengan icon (lam.bang I simbol)" A" pada rokok 

Sampoema A Mild ? 

a. sangat menarik 

b. menarik 

c. kurang menarik 

d. tidak menarik 

; ------

UNIVERSITAS MEDAN AREA



10. Menurut pendapat anda apakah slogan iklan rokok Sampoema A Mild ditelevisi 

mudah diingat ? 

a. sangat mudah 

b. mudah 

c. kurang diingat 

d. tidak diingat 

11. Menurut anda apakah harga yang ditawarkan oleh iklan rokok Sampoema A Mild 

ditelevisi terjangkau untuk mahasiswa ? 

a. sangat terjangkau 

b. terjangkau 

c. kurang terjangkau 

d. tidak terjangkau 

II. Variabel terikat ( Y ) terhaadap Minat Beli Mahasiswa 

12. Menurut anda apakah penyampaian iklan rokok sampoema A Mild ditelevisi 

menarik perhatian anda ? 

a. sangat menarik 

b. menarik 

c. kurang menarik 

d. tidak menarik 

13. Menurut anda apakah penayangan iklan rokok ditelevisi dapat memberikan 

ketertarikan terhadap diri anda terhadap produk rokok yang ditawarkan ? 

a. sangat ingin 

b. ingin 

UNIVERSITAS MEDAN AREA




