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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalis sistem pemasaran jagung di desa 
Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Tanah Karo. Ada berapa saluran yang 
ada di desa tersebut dan bagaimana marjin pemasaran, farmer’s share dan 
efesiensi setiap saluran pemasaran jagung yang ada di desa Singgamanik 
Kecamatan Munte Kabupaten Tanah Karo. Berdasarkan hasil penelitian yang 
dilakukan, saluran pemasaran yang ada di desa Singgamanik Kecamatan Munte 
Kabupaten Tanah Karo memiliki 2 saluran pemasaran. Saluran pertama terdiri 
dari petani dan pedagang besar. Sedangkan pada saluran kedua terdiri dari petani, 
pedagang pengumpul, dan pedagang besar. Marjin pemasaran jagung di desa 
Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Tanah Karo pada saluran 1 adalah 
sebesar Rp 734,45/Kg dan pada saluran 2 sebesar Rp874/Kg. Kemudian farmer’s 
share pada pemasaran tersebut menunjukkan 87,27% pada saluran 1 dan pada 
saluran 2 sebesar 82,04%. Dan yang terakhir adalah efesiensi pemasaran pada 
saluran tersebut. Saluran 1 memiliki nilai sebesar 13,3 % dan saluran 2 
menunjukkan nilai sebesar 15,9%.Maka dapat disimpulkan bahwa saluran 1 lebih 
efesien dibandingkan saluran 2. Semakin kecil presentase yang diperoleh, maka 
semakin efisien pemasaran jagung tersebut sebaliknya semakin besar persentase 
yang di dapat maka semakin tidak efisien pula lah pasar yang ada di suatu daerah 
tersebut. 

 
Kata kunci: Marjin pemasaran, Farmer’s Share, Efisiensi Pemasaran. 
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Abstract 
 

Keywords: Margin marketing, Farmer's Share, Marketing Efficiency. 

The purpose of this study was to analyze the corn marketing system in 
Singgamanik Village, Munte District, Karo Regency. How many channels are 
there in the village and what are the marketing margins, farmer's share and the 
efficiency of each corn marketing channel in Singgamanik Village, Munte 
District, Karo Regency.Based on the results of the research conducted, the 
existing marketing channels in Singgamanik Village, Munte District, Karo 
Regency have 2 marketing channels. The first channel consists of farmers and 
wholesalers. While the second channel consists of farmers, collectors, and 
wholesalers. The corn marketing margin in Singgamanik Village, Munte District, 
Karo Regency on channel 1 was IDR 734,45/Kg and on channel 2 was IDR 
874/Kg. Then the farmer's share in marketing shows 87.27% on channel 1 and on 
channel 2 of 82.04%. And the last is marketing efficiency on the channel. Channel 
1 has a value of 13,3% and channel 2 shows a value of 15,9%. So it can be 
concluded that channel 1 is more efficient than channel 2. The smaller the 
percentage obtained, the more efficient the corn marketing is, conversely the 
greater the percentage obtained, the more inefficient the market is in that area. 
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1  

I. PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Jagung merupakan tanaman yang sangat dibutuhkan setelah padi atau 

gandum yang memiliki banyak kegunaan dan merupakan penyumbang pangan 

terbesar kedua terhadap Produk Domestik Regional Bruto (PDRB) setelah padi. 

Ada beberapa varietas jagung yang sangat banyak di tanam oleh petani salah 

satunya adalah jenis pioner, NK dan Bisi. Pioner adalah jenis varietas jagung yang 

sering digunakan oleh petani karena varietas ini sangat cocok untuk bahan baku 

pakan ternak (Ditjentan, 2010). 

Permintaan jagung yang ada di Indonesia terus mengalami peningkatan, 

karena jagung mengandung sumber karbohidrat yang merupakan bahan utama 

industri pangan. Untuk produksi jagung pipilan kering kadar air 14% tahun 2023 

ini diprediksi anjlok 12,50% dari 16,53 juta ton tahun 2022 menjadi 14,46 juta ton 

tahun ini. Artinya, ada penurunan produksi diprediksi sampai 2,07 juta ton. 

Kebutuhan jagung di tingkat nasional lebih dari 50% digunakan untuk pakan 

ternak. Kebutuhan jagung untuk pakan ternak mencapai 800.000 ton per bulan, 

sementara produksi masih di atas 1 juta ton per bulannya. Peningkatan kebutuhan 

jagung tersebut dikarenakan makin berkembangnya usaha peternakan, terutama 

pada unggas. (Tamburian, 2010). 

Tingginya tingkat bahan baku jagung sebagai bahan utama pakan ternak 

adalah harganya yang relatif murah dibandingkan dengan bahan baku lain. Selain 

harga yang relatif terjangkau, jagung juga mengandung 86% bahan kering (BK), 

abu 3,3%, lemak 6,9%, serat kasar (SK) 4,3%, bahan ekstrak tanpa nitrogen 

(BETN) 61,8% dan protein kasar (PK) 9,7% yang di sukai kebanyakan ternak, 
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2  

sehingga jagung merupakan bahan baku yang tepat untuk pengolahan pakan 

ternak. Ditinjau dari kegunaan jagung yang sangat dibutuhkan di berbagai 

kalangan, permintaan jagung akan terus meningkat setiap tahunnya. 

Di Indonesia, hampir seluruh provinsinya penghasil tanaman jagung, karena 

jagung merupakan bahan pangan yang sangat dibutuhkan oleh masyarakat dan 

untuk pakan ternak. Menurut data kementerian dari tiga tahun terakhir, Sumatera 

Utara masuk ke dalam 5 provinsi di Indonesia penghasil jagung tertinggi. Provinsi 

penghasil jagung tertinggi adalah provinsi Jawa Timur, provinsi Jawa Tengah, 

provinsi Lampung, provinsi Sumatera Utara dan provinsi Sulawesi Selatan. 

Sumatera Utara menduduki posisi ke 4 penghasil jagung tertinggi di Indonesia. 

Produksi dan luas lahan jagung di Sumatera Utara mengalami fluktuasi dari 

tahun 2019-2022. Pada tahun 2019 sampai dengan tahun 2022 terjadi penurunan 

luas lahan Sumatera Utara sebesar 9,47 % dan penurunan produksi jagung sebesar 

7,48 %. (Tabel 1). 

Tabel 1. Luas lahan, produksi dan rata-rata produksi jagung di Sumatera Utara 
Tahun (2019-2022) 

 
Tahun Luas Lahan (Ha) Produksi (Ton) Rata-Rata Produksi (Ha) 

2019 319.507,00 1.960.424,00 61,36 

2020 321.184,00 1.965.444,00 61,19 

2021 273.703,00 1.724.398,00 63,00 

2022 289.238,00 1.806.544,00 62,46 

Sumber: Data BPS Provinsi Sumatera Utara 2023 

Sentra tanaman jagung di Sumatera Utara terdapat di Kabupaten Tanah 

Karo, Simalungun, Langkat, Dairi dan Deli Serdang. Kabupaten Tanah Karo 

memiliki areal lahan yang kering yang sangat cocok untuk budidaya tanaman 

jagung. 
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Sejak tahun 2019-2022 luas lahan dan produksi tanaman jagung di 

Kabupaten Karo mulai mengalami fluktuasi.Terjadi penurunan luas lahan jagung 

sebesar 10,25% yang menyebabkan turunnya produksi jagung sebesar 11,64%. 

Produksi terendah terjadi pada tahun 2022 yaitu sebesar 677.927,00 dan produksi 

tertinggi terjadi pada tahun 2019 yaitu sebesar 767.304,60. Dan rata-rata hasil 

panen jagung ikut mengalami fluktuasi atau tidak tetap. Rata-rata panen produksi 

jagung tertinggi terjadi pada tahun 2020 yaitu sebesar 70,47 dan rata-rata jagung 

terendah terjadi pada tahun 2022 yaitu sebesar 69,28. Dapat dilihat pada tabel 2 di 

bawah ini (BPS Sumatera Utara, 2023). 

Tabel 2. Luas lahan, produksi dan rata-rata produksi jagung di Kabupaten Karo 
Tahun (2019-2022) 

 
Tahun Luas Lahan (Ha) Produksi (Ton) Rata-rata Produksi 

2019 108.898,10 767.304,60 70,46 

2020 107.274,00 755.922,00 70,47 

2021 109.277,00 757.927,00 69,36 

2022 97. 730,00 677.927,00 69,28 

Total 423.179,1 2.959.080,6 279,57 

Sumber: Data BPS Provinsi Sumatera Utara 2023. 

 
Terdapat 5 desa sentra tanaman jagung di Kecamatan Munte Kabupaten 

Tanah Karo yaitu Singgamanik, Sarinembah, Pertumbungen, Munte dan Buluh 

Naman. Sejak tahun 2019-2022 terdapat peningkatan luas lahan budidaya 

tanaman jagung di Kecamatan Munte. Akan tetapi, produksi tanaman jagung di 

kecamatan Munte telah mengalami penurunan (Tabel 3). 
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Tabel 3. Produksi dan Luas Lahan Tanaman Jagung di Kecamatan Munte pada 
Tahun 2019-2021. 

 
Desa Produksi(Ton)  Luas Lahan (Ha)  

 2019 2020 2021 2019 2020 2021 

Singgamanik 10.640 10.729 10.820 1.557 1.563 1.563 

Sarinembah 9.820 9.843 9.900 1.373 1.379 1.379 

Pertumbungen 7.393 7.152 7.147 1.117 1.169 1.169 

Munte 6.859 6.952 6.905 1.182 1.194 1.194 

Buluhnaman 5.547 5.423 5.392 764 781 781 

Sumber: Dinas Pertanian Kab Karo 2022 

Sebagai proses produksi yang komersial maka pemasaran pertanian 

merupakan syarat mutlak yang diperlukan dalam pembangunan pertanian yang 

memberikan nilai tambah yang dapat dianggap sebagai kegiatan produktif. 

Pemasaran pertanian adalah proses aliran komoditi yang disertai perpindahan hak 

milik dan penciptaan guna waktu, guna tempat, dan guna bentuk yang dilakukan 

oleh lembaga-lembaga pemasaran dengan melaksanakan satu atau lebih fungsi- 

fungsi pemasaran. 

Salah satu hal yang membuat peneliti tertarik mengangkat judul tentang 

Analisis Pemasaran Jagung di Desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten 

Tanah Karo ialah karena peneliti menemukan adanya perbedaan harga jual produk 

panen jagung dimana para agen pengumpul mengambil keuntungan yang sangat 

besar dari petani. Hal ini mendorong peneliti untuk mengetahui bentuk saluran 

pemasaran jagung dan seberapa efesiensi pemasaran jagung khususnya di Desa 

Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Karo. 
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1.2. Perumusan Masalah 

 

Berdasarkan uraian yang dikemukakan pada latar belakang penelitian, 

Adapun permasalahan yang dikemukakan dalam penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana bentuk saluran pemasaran jagung di Desa Singgamanik 

Kecamatan Munte Kabupaten Karo? 

2. Berapa besar efesiensi saluran pemasaran jagung di Desa Singgamanik 

Kecamatan Munte Kabupaten Karo? 

1.3. Tujuan Penelitian 

 

Berdasarkan rumusan masalah yang dikemukakan dalam penelitian maka 

tujuan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk menganalisis bentuk pemasaran jagung di Desa Singgamanik 

Kecamatan Munte Kabupaten Karo 

2. Untuk menganalisis berapa besar efesiensi pemasaran jagung di Desa 

Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Karo 

1.4. Manfaat Penelitian 

 

Manfaat dari penelitian ini, yaitu: 

 
1. Bagi peneliti sebagai bahan ilmiah penyusun skripsi yang merupakan 

syarat untuk dapat memperoleh gelar Sarjana Strata (S1) di Fakultas 

Pertanian Universitas Medan Area. 

2. Bagi petani penelitian ini dapat memberikan pengetahuan dan wawasan 

yang luas tentang saluran pemasaran jagung. 
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3. Bagi Instansi terkait, penelitian ini dapat bermanfaat sebagai bahan 

referensi dan informasi awal sebagai penelitian lebih lanjut. 

1.5. Kerangka Pemikiran 

 

Jagung merupakan salah satu tanaman yang sangat banyak ditanam di 

Indonesia, karena meimiliki banyak kegunaa. Komoditas jagung tersebut sangat 

berguna dalam meningkatkan perekonomian masyarakat khususnya yang bergerak 

di dalam bidang pertanian 

Dalam proses penjualan tersebut, petani jagung menjual hasil panen 

mereka kepada penjual pengumpul yang ada di masing-masing daerah dengan 

harga yang sudah ditentukan. Kemudian pedagang pengumpul tersebut menjual 

jagung yang sudah di beli dari masyarakat ke pedagang besar atau pabrik dengan 

harga yang sudah ditentukan sejak awal. Setelah jagung tersebut sudah berada di 

pabrik, jagung tersebut akan di olah menjadi pakan ternak dan kemudian 

dipasarakan kepada para konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat fakta-fakta yang ada di lapangan 

dan seberapa besar persentase pemasaran jagung di Desa Singgamanik Kecamatan 

Munte Kabupaten Karo untuk mencapai pemasaran yang efesien terhadap petani 

di wilayah tersebut. Hasil analisis penelitian ini diharapkan agar menjadi masukan 

tentang kondisi pasar petani jagung secara keseluruhan sehingga dapat 

memberikan saran serta rekomondasi yang dapat memperbaiki kondisi pemasaran 

jagung yang efesien di Desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Karo 

(Gambar 1). 
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Aktifitas Pemasaran 
 Saluran Pemasaran 
 Proses Pemasaran 
 Lembaga Pemasaran 

 
Pemasaran Jagung 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
Gambar 1. Skema Kerangka Pemikiran 

 
Efesiensi pemasaran 

 Marjin Pemasaran 
 Farmer’share 
 Profit Pemasaran 

Efesiensi Pemasaran 
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II. TINJAUAN PUSTAKA 

 

2.1 Jagung 

Jagung merupakan salah satu komoditi yang sangat banyak di tanam 

khususnya di lingkungan pedesaan. Alasan jagung sangat banyak di tanam yaitu 

karena komoditi jagung sangat mudah untuk dijual atau dipasarkan dan harga 

yang lumayan tinggi. Hasil panen petani yang ada di desa akan di jual kepada 

pedagang pengumpul yang ada di setiap desa dengan harga yang sudah 

ditentukan. Kemudian pedagang pengumpul menjual kepada pedagang besar 

dengan harga yang lebih tinggi dari yang di ambil di petani. Kemudian pedagang 

besar menjual kepada pabrik dengan harga yang lebih mahal pula. Dan kemudian 

setelah di olah kemudian dipasarkan oleh pedagang pengecer (Budiman, 2006). 

Permintaan jagung terus meningkat 10% tiap tahunnya karena sangat 

dibutuhkan oleh banyak orang. Lebih dari 50% permintaan jagung digunakan 

sebagai pakan ternak, mengingat perkembangan peternakan yang terus meningkat 

sehingga permintaan jagung sangat banyak dibutuhkan. Dan biasanya jagung juga 

banyak digunakan sebagai olahan makanan oleh masyarakat. Lembaga pemasaran 

ialah badan atau orang yang terlibat dalam proses pemasaran hasil pertanian. 

Ditingkat desa, kita dapat meligat ada tengkulak dan ada pedagang perantara serta 

pengecer. Ditingkat kecamatan juga ada perantara, pengumpul dan pengencer. 

Keadaan ini juga terjadi ditingkat kabupaten dan provinsi (Nurhamidah,2014). 

Ada tiga saluran pemasaran konsumen yaitu: 

1. Saluran tingkat satu (saluran pemasaran langsung). Terdiri dari produsen 

yang menjual langsung ke pelanggan akhir. 
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2. Saluran tingkat dua mengandung satu perantara penjualan, seperti 

pengecer. 

3. Saluran tingkat tiga mengandung dua perantara penjualan, seperti 

pedagang pengumpul dan pengecer. 

 
 

SALURAN TINGKAT PEMASARAN 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Saluran Tingkat I Saluran Tingkat II Saluran Tingkat III 
 

Gambar.2 Saluran Tingkat Pemasaran 
 
 

2.2. Konsep Pemasaran 

Pemasaran ialah suatu proses aliran komoditi yang disertai berpindahnya 

hak milik dan penciptaan guna waktu, tempat, dan bentuk yang dilakukan oleh 

suatu lembaga pemasaran dengan melaksanakan fungsi pemasaran. Konsep 

pemasaran merupakan satu hal yang harus ada dalam pemasaran yang berfungsi 

untuk memenuhi keinginan dan kebutuhan setiap konsumen yang didukung 

Konsumen Konsumen 
 

Konsumen 

Pengecer 

Pengecer Pedagang Pengumpul 

Petani jagung Petani jagung Petani jagung 
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melalui kegiatan pemasaran yang bauk guna memberikan kenyamanan dan 

kepuasan konsumen (Assaauri dkk, 2015). 

Kondisi suatu pemasaran menghasilkan ruang lingkup suatu komoditi. 

Apabila pemasarannya tidak baik dan tidak memberikan kepuasan terhadap 

konsumen, maka akan memyebabkan menurunnya motivasi konsumen untuk 

membeli suatu produk, dan akan mengakibatkan dampak buruk bagi suatu 

perusahaan, yaitu berkurangnya penawaran oleh konsumen pada produk tersebut 

(Andriyani,2017). 

(Aninditya dkk, 2017) mendefenisikan, jika pemasaran ditinjau dari aspek 

ekonomi, maka pemasaran dapat diartikan sebagai suatu kegiatan atau jasa yang 

bertugas untuk memindahkan suatu produk dari produsen sampai ke tangan 

konsumen dengan menciptakan suatu bentuk, waktu, tempat, atau kepemilikan. 

Pemasaran tidak hanya dapat dilihat dari aspek ekonomi saja, kita juga dapat 

melihat dari aspek lain yaitu aspek makro dan mikro. Jika kita melihat dari aspek 

makro, pemasaran dapat diartikan sebagai aktivitas yang sangat dibutuhkan dalam 

semua tahapan aliran produk dan jasa dari produsen sampai kepada tangan para 

konsumen. Jika dilihat dari aspek mikro, pemasaran dapat diartikan sebagai proses 

dari sebuah perusahaan untuk menetapkan harga, promosi, dan distribusi produk 

tersebuat untuk memuaskan para konsumen. (Asmarantaka, 2014). 

2.3. Fungsi Pemasaran 

Fungsi pemasaran ialah sekumpulan kegiatan yang dilakukan oleh lembaga- 

lembaga pemasaran yang bersifat fungsional, baik dalam aktivitas jasa ataupun 

aktivitas fisik yang bertujuan untuk memberikan kepuasan terhadap para 

konsumen yang sesuai dengan kenginan dan kepuasan konsumen. Fungsi-fungsi 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 1/12/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)1/12/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Dicky Candra Ginting - Analisis Pemasaran Jagung di Desa Singgamanik ....



11  

pemasaran sangat diperlukan dalam mengatasi-mengatasi masalah ataupun 

hambatan yang dihadapi oleh setiap produsen dalam upaya memuaskan konsumen 

dengan efektif dan efesien. Hambatan-hambatan yang di alami produsen biasaya 

terkait dengan kendala waktu, jarak, tempat, kurangnya informasi pasar, serta 

adanya perbedaan penilaian terhadap suatu produk. Secara umum fungsi 

pemasaran dapat dibedakan menjadi 3 bagian yaitu fungsi pertukaran, fungsi fisik, 

dan fungsi fasilitasi. 

Fungsi pemasaran yang dilaksanakan oleh lembaga-lembaga pemasaran 

ialah serangkaian fungsi yang diperlukan dalam menyalurkan produk dari titik 

produksi primer sampai kepada konsumen akhir. 

 
 

2.3.1. Fungsi Pertukaran 

Fungsi pemasaran ialah memberikan informasi atau 

memperkenalkan kepada konsumen tentang barang apa saja yang 

tersedia, barang apa yang dibeli dan untuk mengubah permintaan atas 

suatu produk. Persaingan yang terjadi antar produk yang ada di lapangan 

akan mendorong para produsen untuk menarik perhatian konsumen. Ada 

banyak cara yang dilakukan untuk melakukan promosi, antara lain 

melalui promosi penjualan, publisitas umum, promosi penjualan secara 

pribadi, dan periklanan. Ada dua fungsi pertukaran yaitu: 

a. Penjualan, yaitu mengalihkan suatu barang kepada pihak pembeli dengan 

harga yang memuaskan, dan 

b. Pembelian, yaitu barang untuk di jual lagi, barang bahan dasar pabrik, dan 

pembelian konsumsi. 
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2.3.2. Fungsi Fisik 

Fungsi fisik dapat dibedakan menjadi dua bagian yaitu: 
 

a. Pengangkutan, yaitu kegiatan yang dilakukan untuk memindahkan 

barang dari tempat produksi ke tempat penjualan. Fungsi transportasi 

berfungsi untuk memperlancar perpindahan suatu produk dari lokasi 

produksi sampai ke tempat konsumen akhir. Yang dimaksudkan fungsi 

transportasi yaitu untuk menjadikan suatu produk yang berguna dengan 

memindahkannya dari produsen ke konsumen. Biaya transportasi dapat 

ditentukan oleh jarak lokasi produksi, area pasar yang akan dilayani, 

bentuk produk yang akan dipasarkan, dan kualitas produk yang akan 

dipasarkan. 

Fungsi pengangkutan ialah suatu kegiatan perencanaan seperti jenis 

barang yang akan diangkut, volume barang yang akan diangkut, waktu 

pengangkutan barang, dan jenis alat angkut produk yang digunakan. 

Efesiensi pengangkutan ialah produk yang sudah sampai di tangan 

konsumen sesuai dengan yang diinginkan dan baiay yang dikenakan 

tidak terlalu mahal sehingga harus memperhatikan angkutan produk 

tersebut, resiko terhadap produk selama perjalanan, kapasitas alat angkut 

produk tersebut, dan keadaan tempat. 

b. Penyimpanan, ialah suatu kegiatan menahan atau menyimpan barang 

dalam jangka waktu yang sudah ditentukan samapi barang tersebut di 

jual. Fungsi penyimpanan sangat diperlukan unutk menahan atau 

menyimpan barang selama barang belum dikonsumsi atau menunggu 

barang tersebut dipindahkan ke daerah pemasaran. Penyimpanan sering 
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kali dimaksudkan dengan perlakukan yang diberikan terhadap produk 

agar waktu simpan dapat menjadi lebih lama. Kegiatan penyimpanan 

berfungsi untuk mengurangi atau memperkecil fluktuasi harga anatara 

musim panen dan musim panceklik, agar dapat mengatur keseimbangan 

sepanjang tahun. Dalam melakukan usaha penyimpanan, ada beberapa 

hal yang harus diperhatikan antara lain, jumlah stok barang yang 

dimiliki, jumlah stok regional, nasional, dan internasional mengetahui 

cara pengolahan dan pembiayaan, cara mengurangi biaya operasi 

penyimpanan dan pengelolaan persediaan, tingkat volume stok yang 

efesien dan efektif, dan perkiraan lama penyimpanan yang akan 

dilakukan. 

 
 

2.3.3. Fungsi fasilitas 

Fungsi fasilitas terdiri dari beberapa bagian, yaitu: 
 

a. Permodalan (pembiayaan), kegiatan yang dilakukan untuk mencari dan 

mengurus seluruh modal yang akan berkaitan dengan transaksi barang 

b. Penanggung resiko, yaitu kegiatan yang berhubungan dengan 

ketidakpastian harga seperti ongkos barang, kerugian barang, dan 

kerusakan barang. 

c. Informasi pasar, kegiatan yang dilakukan untuk mengambil keputusan 

untuk mempermudah dan meringankan biaya pemindahan komoditi 

melalui saluran pemasaran. 
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2.4. Margin Pemasaran 

Margin pemasaran ialah suatu biaya yang dikeluarkan dari jasa yang 

dibutuhkan sebagai akibat dari penawaran dan permintaan jasa-jasa pemasaran. 

Kelompok margin pemasaran yang terdiri dari biaya-biaya yang diperlukan dalam 

lembaga-lembaga pemasaran untuk melakukan fungsi-fungsi pemasaran atau 

biaya pemasaran, biaya fungsional, dan keuntungan lembaga pemasaran 

(Reny,2017). 

Margin pemasaran ialah selisih antara harga yang dibayarkan oleh 

konsumen dengan harga yang diterima oleh petani. Selisih harga tersebut akan 

diterima oleh lembaga yang terlibat dalam pemasaran yaitu lembaga tataniaga. 

Semakin banyak lembaga yang terlibat di dalam pemasaran maka semakin besar 

margin pemasaran. Spread sering digunakan untuk menyatakan perbedaan antara 

dua tingkat harga dan dapat menunjukkan jumlah uang yang harus di bayar untuk 

menutupi biaya barang antara pasar eceran dan pasar grosir (Risafatiani, 2011). 

Marketing margin ialah biaya-biaya yang dikeluarkan untuk melakukan 

fungsi-fungsi pemasaran dan keuntungan yang di dapat oleh lembaga pemasaran. 

Lembaga-lembaga pemasaran yang melakukan fungsi akan menimbulkan biaya 

pengeluaran, pedagang yang terlibat dalam saluran pemasaran terdapat 

perbedanan harga antara tingkat konsumen akhir dengan petani. Konsumen yang 

terlah membayar akan dialokasikan kepada share margin. Margin pemasaran yang 

tinggi dan rendah akan mempengaruhi efesiensi pemasaran. 

2.5 Farmer’share 

Farmer’s share ialah selisih harga pada tingkat produsen dan harga pada 

tingkat konsumen akhir. Asmarantaka et al. (2017) mengemukakan bahwa 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 1/12/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)1/12/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Dicky Candra Ginting - Analisis Pemasaran Jagung di Desa Singgamanik ....



15  

farmer’s share merupakan bagian harga dari biaya produksi yang dikeluarkan 

oleh produsen di tambah dengan keuntungan yang di terimanya. Jika suatu 

komoditas yang diproduksi tidak efisien (biaya per unit tinggi) harus mengambil 

keputusan dengan cara di jual dengan harga lebih tinggi sehingga bagian harga 

yang diterima oleh petani menjadi sangat kecil (Rahim, et. al, 2008). Farmer’s 

share sebagai bentuk yang di terima oleh petani melalui harga yang di bayarkan 

oleh konsumen akhir. Dalam hal ini semakin tinggi farmer’s share maka bagian 

yang di terima petani semakin kecil. Farmer’s share dan margin pemasaran 

bemacam-macam antar produk tergantung dari biaya pemasaran yang diberikan 

sehubungan dengan nilai tambah waktu, bentuk dan tempat (Kohls, et. al, 2002). 

Pada umumnya saluran yang baik adalah saat farmer’s share memiliki nilai 

yang paling besar dari saluran yang lain dan memiliki total marjin pemasarannya 

yang bernilai paling kecil, karena kedua indikator tersebut memiliki hubungan 

negatif. Jika harga yang dibayarkan oleh konsumen semakin tinggi dan penawaran 

yang diberikan oleh lembaga juga tinggi, maka bagian yang diterima oleh petani 

semakin sedikit. 

 
 

2.6. Efesiensi Pemasaran 

Efesiensi pemasaran ialah suatu tindakan memaksimalkan pengunaan dalam 

input dan output, seperti perubahan yang akan mengurangi biaya input tanpa 

mengurangi kepuasan terhadap konsumen dengan output barang dan jasa. Setiap 

produsen yang melakukan pemasaran harus mengetahui pemasaran yang 

dilakukan sudah efesien atau tidak. 
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Efesiensi pemasaran dapat dikelompokkan menjadi 2 kategori yaitu 

efesiensi teknologi dan efesiensi ekonomi. Efesiensi harga ialah suatu kegiatan 

pembelian pemasaran dan aspek harga. Analisis yang digunakan untuk 

mengetahui efesiensi pemasaran tersebut yaitu, analisis margin pemasaran, farmer 

share, biaya dan rasio keuntungan. Sedangkan efesiensi teknologi berupa 

pengemasan, pengolahan, pengangkutan dan fungsi lain dari sistem pemasaran. 

Biaya yang dikeluarkan akan lebih rendah dan kualitas dari barang dan jasa 

tersebut tidak berkurang atau bahkan meningkat dari sebelumnya dengan adanya 

efesiensi pemasaran tersebut (Rosdiana, 2009) 

Efesiensi pemasaran ialah suatu tujuan yang ingin dicapai setiap produsen 

dalam suatu sistem pemasaran. Efesiensi pemasaran dapat terjadi jika tindakan 

yang dilakukan dapat memberikan kepuasan terhadap pihak-pihak yang terlibat di 

dalamnya seperti konsumen, produsen, konsumen akhir, dan lembaga-lembaga 

pemasaran. Agar dapat mencapai tingkat efesiensi pemasaran maka pengaturan 

pemasaran dengan menerapkan prinsip efesiensi pemasaran agar share margin 

petani dan pedagang mendapatkan keuntungan yang adil pada tingkat harga yang 

dapat di jangkau oleh konsumen. 

Efesiensi pemasaran ialah suatu komoditas yang dapat diteliti dengan 

menggunakan analisis kualitatif dan kuantatif. Analisis kualitatif berfungsi untuk 

menganalisis saluran, fungsi saluran dan lembaga. Sedangkan analisis kuantatif 

berfungsi untuk menganalisis distribusi margin, margin pemasaran, dan farmer 

share di setiap saluran pemasaran. Efesiensi pemasaran ini diperoleh berdasarkan 

efesiensi operasional dan efesiensi harga. 
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2.7. Penelitian Terdahulu 

 

Pada penelitian Ginting, (2021) tentang Analisis Pemasaran Jagung Desa 

Lau Tawar Kecamatan Tanah Pinem Kabupaten Dairi menyatakan bahwa 

efesiensi pemasaran dari ketiga saluran pemasaran jagung dinyatakan efesien 

yaitu pada saluran I tingkat efesiensi sebesar 11,74%, saluran II sebesar 12,59% 

dan saluran III sebesar 12,88%. 

Pada penelitian Wowiling dkk, (2018) tentang Analisis Pemasaran Jagung 

di Desa Dimembe Kabupaten Minahasa Utara menyatakan bahwa margin 

pemasaran pada saluran pemasaran I sebesar Rp 213,33/kg, pada saluran II 

sebesar Rp 1.500/kg dan pada saluran III sebesar Rp 2.500/kg. Share paling tinggi 

yang diterima oleh petani pada saluran I adalah sebesar 93,90%. Sedangkan share 

yang paling rendah diterima oleh petani terdapat pada saluran pemasaran III yaitu 

sebesar 58,33%. Jadi dapat disimpulkan bahwa semakin banyak perantara dalam 

saluran pemasaran tesebut maka margin pemasaran yang diperoleh semakin besa 

dan begitu pula sebaliknya. Dan semakin pendek saluran perantara tersebut maka 

semakin besar share yang diterima petani. 

Pada penelitian Abdi, (2018) tentang analisis pemasaran jagung di Desa 

Ambarisan Kecamatan Sidamanik Kabupaten Simalungun menyatakan bahwa 

share margin yang diperoleh pada saluran I sebesar 93,03% dengan biaya 

pemasaran Rp 176/Kg. Share margin yang diperoleh pada saluran II sebesar 

87,30% dengan biaya pemasaran sebesar Rp 205,66/Kg. Efesiensi pemasaran 

pada saluran I sebesar 04,46% < 33%. Efesiensi pemasaran pada saluran II 

sebesar 4,89% < 33%. 
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III. METODE PENELITIAN 

 

 

 

3.1 Metode Penelitian 

Metode penelitian pada penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

untuk mengolah data dan informasi. Metode kuantitatif ialah metode yang 

mengarah dalam menciptakan bentuk atau deskriptif terkait keadaan secara 

objektif dengan menggunakan angka, dimulai dari proses mengumpulkan data, 

pemahaman terkait data tersebut serta pemaparan dan hasilnya (Arikunto, 2006). 

Metode kuantitatif dipilih karena dalam mengolah data yang akan dilakukan 

dengan mentabulasi data secara sederhana dalam bentuk yang lebih mudah untuk 

dipahami dan di interpretasikan. 

 
 

3.2 Lokasi Penelitian 

Penelitian ini dilakukan di Desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten 

Karo, Sumatera Utara. Lokasi penelitian ini di pilih secara sengaja (purposive) 

dengan pertimbangan daerah tersebut merupakan penghasil produksi jagung 

terbesar kedua setelah kecamatan Tiga Binanga di Kabupaten Tanah Karo, 

Sumatera Utara. Selain itu, pertimbangan kedua karena lokasi ini sangat strategis 

untuk diteliti. Penelitian ini akan dilakukan pada bulan April 2023. 

 
 

3.3. Populasi dan Sampel 

Pada penelitian ini, penulis memerlukan objek agar permasalahan dapat 

terpecahkan dan diselesaikan. Populasi ialah objek pada penelitian ini dengan 

ditentukannya populasi, maka peneliti bisa melakukan pengolahan data. Agar 
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pengolahan data mudah dikerjakan maka penulis akan mangambil beberapa 

indikator yang dimiliki oleh populasi yang disebut sampel. 

Kriteria responden petani jagung adalah 
 

1. Petani yang memiliki luas lahan antara 1 sampai 2 ha. 
 

2. Memiliki pengalaman bertani minimal 5 tahun. 
 

3. Lahan petani berada di desa Singgamanik 

Kriteria responden pedagang pengumpul adalah 

1. Memiliki pengalaman sebagai pedagang pengumpul minimal 5 tahun 

2. Mampu membeli jagung 50-100 ton per musim 
 

3. Memiliki modal 100 juta sampai 150 juta 

Kriteria responden pedagang besar adalah 

1. Memiliki gudang penyimpanan jagung 
 

2. Mampu membeli jagung 200-300 ton per musim 
 

3. Memiliki modal 300 juta sampai 400 juta 
 

Dengan adanya sampel responden sehingga lebih mudah dalam mengolah data 

dan hasil yang didapatkan akan lebih baik. 

3.3.1. Populasi 

Populasi ialah kawasan yang terdiri atas objek/subjek yang memiliki 

kuantitas dan indikator tertentu yang sudah memiliki ketetapan oleh 

peneliti untuk dipelajari dan kemudian diambil kesimpulannya 

(Sugiyono, 2016). Sedangkan Menurut Usman (2006) Populasi ialah 

semua nilai-nilai baik hasil pengukuran maupun perhitungan, baik 

kuantitatif maupun kualitatif dari berbagai indikator yang telah 

ditentukan  mengenai  objek  yang  jelas  dan  lengkap.  Maka  dari 
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penjelasan para ahli tersebut penulis menetapkan populasi dari 

penelitian ini adalah petani jagung, kilang jagung, pedagang pengumpul 

dan pedagang besar yang ada di Kabupaten Karo. 

3.3.2. Sampel 

Menurut Zulkarnain (2018), mengemukakan bahawa sampel 

merupakan bagian dari populasi yang diteliti untuk menunjukan setiap 

populasi yang ada, yaitu dengan cara tertentu dan sesuai dengan aturan 

sehingga dapat menjadi perwakilan populasinya. Responden dalam 

penelitian ini adalah petani jagung dengan jumlah 23 petani yang 

berada di Kabupaten Tanah Karo. Pengambilan sampel petani jagung 

dilakukan dengan metode random sampling dimana pada metode ini 

cara pengambilan sampelnya diambil secara acak dari populasi yang 

ada. Berikut rumusnya menurut Soewadji, (2012) kutipan dari penelitan 

(Dalimunthe, 2019). 

 

Keterangan: 
 

N= Populasi 

n= Sampel 

e = error 

 
 

Pembahasan: 

n = 
250 

1+250 (0,2)2 

250 
n = 

1+250 (0,04) 

𝑁 
n = 

1 + N (𝑒)2 
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250 
n = 

1+10 

 
n = 22,72 

 
n = 23 

 
Pada responden kilang jagung jumlah sampel yang diambil adalah 1 orang, 

dimana petani jagung yang ada di desa Singgamanik membawa jagung mereka ke 

kilang jagung untuk melakukan pemipilan jagung tersebut. Sedangkan pada agen 

pengumpul (toke) jumlah sampelnya sebanyak 4 orang, dengan menggunakan 

metode snowball sampling yang dimana pada metode ini dilakukan dengan cara 

mengambil sampelnya yaitu menanyakan kepada petani yang diwawancarai 

dimana lagi ada petani selain petani yang diwawancarai tersebut dan sampel 

pedagang besarnya sebanyak 1 responden. 

Berdasarkan data yang pre survei yang telah dilakukan maka diperoleh 

profil dari 23 petani jagung yang ada di Desa Singgamanik Kecamatan Munte 

Kabupaten Tanah Karo adalah 

1. Rata-rata luas lahan jagung responden sekitar 1,1 hektar 
 

2. Rata-rata hasil panen jagung responden sekitar 7-9 ton 
 

3. Pengalaman petani budidaya jagung minimal 5 tahun 
 
 
 

3.4 Teknik Pengumpulan Data 

Pada penelitian ini memakai dua jenis data yaitu data primer dan data 

sekunder. 

1. Data Primer diperoleh dari pelaku yang terlibat dalam kegiatan 

pemasaran jagung seperti petani, agen pengumpul (toke), dan 

perusahaan jagung, dengan metode pengumpulan data primer yaitu 
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melalui wawancara langsung oleh peneliti kepada pelaku atau 

lembaga pemasaran dengan bermodalkan kuesioner dan di bimbing 

oleh peneliti tanpa melakukan intervensi yang membuat pelaku 

pemasaran tidak nyaman. Selain itu juga, peneliti melakukan 

observasi untuk mengamati langsung rantai pemasaran jagung 

sehingga mendapatkan gambaran jelas tentang pemasaran Jagung di 

Desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Karo. 

2. Data Sekunder diperoleh melalui instansi-instansi terkait seperti; 

internet, BPS Sumatera Utara, jurnal, dan media lainnya yang 

mendukung penelitian ini. 

 
 

3.5 Teknik Analisis Data 

Dalam teknik analisis data yang digunakan adalah analisis desktiptif dan 

kuantitatif. Pengolahan data memakai sofware Microsof Exel. Ukuran efisiensi 

pemasaran yaitu margin pemasaran, dan farmer’s share. 

1. Analisis Margin Pemasaran 
 

Analisis yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan data 

primer yang diambil dari semua pelaku pemasaran dimulai dari 

produsen sampai konsumen. Analisis margin pemasaran ditujukan agar 

mengetahui perbedaan suatu harga yang dibayarkan konsumen (Pr) 

dengan harga yang diterima produsen (Pf). Marjin pemasaran total 

(MT) untuk menghitung nilai marjin absolut mulai dari produsen atau 

petani sampai konsumen akhir. Margin total di dapat dari selisih harga 

jual petani (Pf) dengan harga jual konsumen akhir (Pr). Berikut 
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dibawah ini untuk menghitungan secara matematis margin pemasaran 

sebagai berikut dikutip dari penelitian (Yamin, 2019). 

 

 
Keterangan: 
MT = Total margin jagung 
Pf = Harga jagung di tingkat petani 
Pr = Harga jagung di tingkat konsumen 
Mi = Margin pemasaran pada lembaga pemasaran jagung ke –i 

 
Margin pemasaran pada tiap-tiap organisasi atau lembaga 

pemasaran dapat diketahui melalui perhitungan selisih antara harga jual 

dengan harga beli dipasar tiap-tiap organisasi atau lembaga pemasaran, 

Berikut disajikan rumus untuk mengetahui perhitungan secara 

metematis sebagai berikut: 

Keterangan: 

Mm = Margin pemasaran jagung pada setiap lembaga 

pemasaran 

Ps = Harga jagung pada setiap lembaga pemasaran (Rp/kg) 

Pb = Harga beli jagung setiap lembaga pemasaran (Rp/kg) 

(Soekartawi, 2002). 

Sementara itu, keuntungan adalah selisih antara total penerimaan 

yang didapat dan total biaya yang digunakan atau dikeluarkan, 

Soekartawi (1998). Berikut untuk mengetahui perhitungan keuntungan: 

 

 
Keterangan: 

MT= ∑mi= Pr-Pf 

Mm = Ps – Pb 

Kpn =Psn-Pbn-Bpn 
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Kpn = Keuntungan lembaga pemasaran ke-n 
Pbn = Harga beli jagung lembaga pemasaran ke-n 
Psn = Harga jual jagung lembaga pemasaran ke-n 
Bpn = Biaya pemasaran jagung 

2. Farmer Share 

Analisis Farmer’s share merupakan rasio harga di tingkat petani dan harga di 

tingkat konsumen akhir. Berikut ini rumus untuk menghitung farmer share secara 

matematis: 

 
Keterangan: 
Fs = Farmer’s Share 
Pf = Harga jagung di tingkat petani 
Pr = Harga jagung di tingkat konsumen akhir 

Dalam saluran pemasaran yang berbeda maka share harga yang diterima oleh 

petani berbeda. Besarnya suatu farmer’s share dipengaruhi oleh tingkat proses 

kegiatan dan alur pemasaran, biaya transportasi, tenaga kerja tahan atau lamanya 

suatu produk serta jumlah produk (Khols, et.al, 2002). 

3. Efesiensi Pemasaran 
 

Menururt Soekartawati 2003, efesiensi pemasaran berkaitan dengan biaya 

pemasaran dikalikan 100% dari nilai produk yang pasarkan. Jika kurang dari 50% 

saluran pemasaran dikatakan efisien dan jika saluran pemasaran lebih dari 50% 

maka saluran pemasaran dikatakan tidak efisien. Kesimpulan yang ditarik dengan 

memeriksa nilai efesiensi pemasaran disaluran berikut. Berikut efisiensi saluran 

pemasaran jagung di Desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Tanah 

Karo sebagai berikut: 

𝐵𝑖𝑎𝑦𝑎 𝑝𝑒𝑚𝑎𝑠𝑎𝑟𝑎𝑛 
𝐸𝑃 = 

𝑁𝑖𝑙𝑎𝑖 j𝑎𝑔𝑢𝑛𝑔 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑑𝑖𝑝𝑎𝑠𝑎𝑟𝑘𝑎𝑛 
𝑥 100%

 

F’s = Pf / Pr x 100% 
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3.6 Definisi Operasional Variabel 

Untuk menghindari kerancuan dan kesalahan pemahaman pengertian dalam 

penelitian ini, maka dirumuskan beberapa operasional sebagai berikut: 

1. Pemasaran jagung ialah proses aliran komoditi yang disertai dengan 

perpindahan hak milik, guna waktu, guna tempat, guna bentuk, yang 

dilakukan oleh lembaga pemasaran dengan menggunakan fungsi 

pemasaran. 

2. Lembaga pemasaran ialah sekumpulan orang atau badan perusahaan 

yang terlibat di dalam proses pemasaran jagung 

3. Biaya ialah semua pengeluaran yang dinyatakan dengan uang yang 

diperlukan untuk menghasilkan suatu produk. 

4. Margin Pemasaran ialah perbedaan antara harga yang dibayarkan oleh 

konsumen dengan harga yang diterima petani 

5. Farmer's share merupakan perbandingan harga yang diterima petani 

dengan harga yang dibayar konsumen 

6. Efesiensi pemasaran ialah usaha yang dilakukan untuk memaksimalkan 

penggunaan input dan output, berupa perubahan yang mengurangi biaya 

output tanpa mengurangi kepuasan para konsumen. 

7. Petani ialah orang yang menanam tanaman jagung dan menjualnya 

dengan tujuan ekonomis sebagai usaha tani 

8. Kilang jagung, ialah lembaga yang melakukan proses pemipilan jagung 

petani sebelum di pasarkan. 
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9. Pedagang pengumpul, ialah lembaga yang melakukan proses 

pengumpulan jagung para petani, dan melakukan distribusi ke pedagang 

besar 

10. Pedagang Besar, ialah lembaga yang membeli komoditi yang dikumpul 

pengumpul kecil dalam jumlah banyak. 

11. Konsumen akhir orang yang melukan pemasaran terakhir adalah 

pedagang besar. 
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V. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 
5.1 Analisis Saluran Pemasaran 

Setelah dilakukan penelitian di desa Singgamanik Kecamatan Munte 

Kabupaten Karo, maka diperoleh 2 saluran pemasaran tanaman jagung. Saluran 

pertama yaitu petani dan pedagang besar dan saluran kedua terdiri dari petani, 

pedagang pengumpul, dan pedagang besar. 

Pada saluran pertama, ada lembaga pemasaran yang ikut di dalamnya, 

pedagang besar. Jagung petani yang sudah siap di panen akan di bawa ke kilang 

jagung untuk dilakukan pemipilan. Setelah dilakukan pemipilan maka jagung 

tersebut akan di jual ke pedagang besar. Harga yang ditawarkan pedagang besar 

kepada petani adalah harga yang ada di pasaran. Jagung yang memiliki kadar air 

yang bagus berkisar 15%-18% dan akan dihargai cukup tinggi oleh pedagang. 

Pada saluran kedua, lembaga pemasaran yang terlibat cukup banyak, yaitu 

kilang jagung, pedagang pengumpul dan pedagang besar. Jagung petani yang 

sudah siap di panen akan di bawa ke kilang jagung untuk dilakukan pemipilan. 

Setelah jagung tersebut sudah selesai dipipil maka jagung tersebut akan dijual 

kepada pedagang pengumpul. Harga yang ditawarkan oleh pedagang pengumpul 

sedikit lebih murah dibandingkan langsung kepada pedagang besar. Karena 

pedagang pengumpul tersebut akan menjualkan hasil pembelian tersebut kepada 

pedagang besar dengan harga sedikit lebih mahal. 

Saluran pemasaran merupakan jalur atau rangkaian suatu lembaga 

pemasaran yang melakukan kegiatan menyalurkan barang dari produsen (petani) 

sampai kepada konsumen akhir. 
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Kerangka Saluran Pemasaran 
 

 

Saluran 1 

 

Saluran 2 
 

Gambar 3. Skema Saluran Pemasaran 

Saluran pemasaran merupakan jalur atau rangkaian suatu lembaga 

pemasaran yang melakukan kegiatan menyalurkan barang dari produsen (petani) 

sampai kepada konsumen akhir. 

1. Petani sebagai produsen jagung di desa Singgamanik Kecamatan Munte 

Kabupaten Tanah Karo, dimana petani melakukan pemasaran ke 

pedagang pengumpul atau menjualkan hasil produksi jagung kepada 

pedagang pengumpul/agen pengumpul dan pedagang besar. Ada 

beberapa petani yang menjual ke pedagang besar dengan harga yang 

sedikit lebih tinggi dari pada pedagang pengumpul, tetapi memiliki 

ketentuan misalnya jumlah penjualan sebesar 16 ton jagung. Harga yang 

diterima oleh petani didasarkan harga yang telah ditetapkan oleh 

pedagang pengumpul/agen pengumpul. 

2. Pedagang pengumpul adalah pedagang yang membeli jagung langsung 

dari petani kemudian menjualkannya kembali ke pedagang besar. 

3. Pedagang besar adalah pedagang yang membeli jagung dari petani dan 

pedagang pengumpul dengan jumlah yang besar. 

Petani Pedagang Besar 

Petani Pedagang Pengumpul Pedagang Besar 
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5.2 Analisis Margin Pemasaran 

Bentuk rantai pemasaran komoditas jagung meliputi petani, kilang jagung, 

pedagang pengumpul, dan pedagang besar. Berikut adalah hasil analisis margin 

pemasaran dan bagi hasil yang diterima petani dalam pemasaran jagung di desa 

Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Tanah Karo. 

Analisi margin pemasaran dilakukan pada setiap saluran pemasaran yang di 

dalamnya terbagi atas lembaga-lembaga pemsaran. Perbedaan-perbedaan harga 

yang terjadi disebabkan adanya fungsi-fungsi pemasaran yang dilakukan pada 

setiap pelaku pemasaran dan keuntungan-keuntungan yang diambil sebagai balas 

jasa atau fungsi pemsaran yang dilakukan. Pada penelitian ini,analisis margin 

saluran pemasaran yang ada di desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten 

Tanah Karo. 

Tabel 15. Analisis Margin Pemasaran Jagung di Desa Singgamanik Kecamatan 
Munte Kabupaten Tanah Karo. 

Uraian Saluran 
Pemasaran 

 Margin  

Petani 1 2 1 2 
Harga Jual 4.800 4.512,5 734,45 595 
Biaya operasional 734,45 595   

Keuntungan Bersih 4.065,55 3.917,5   
Pedagang Pengumpul     
Harga Jual  4.800  279 
Harga Beli  4.521   
Biaya Operasional  127,5   
Keuntungan Bersih  151,5   

Pedagang Besar     
Harga Jual 

Pemasaran selanjutnya 
   

5500 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 

Tabel 15 diatas dapat dilihat bahwa keuntungan bersih yang diterima oleh 

petani pada pemasaran jagung pada saluran 1 sebesar Rp 4.065,55/Kg sedangkan 
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pada saluran 2 sebesar Rp 3.917,5/Kg. Kemudian margin yang ada pada saluran 1 

sebesar Rp 734,45/Kg dan margin pada saluran 2 sebesar Rp 874/Kg. 

Pada saluran pemasaran ini, dapat diketahui bahwa bagian dari margin 

pemasaran yang dikumpulkan oleh pedagang besar lebih besar dibandingkan 

pedagang pengumpul/agen pengumpul ini dapat terjadi karena pada tingkat 

pedagang besar lembaga pemasaran ini melakukan pengolah penjualan yang lebih 

besar dibandingkan pedagang pengumpul dan langsung di kirim ke pabrik jagung. 

Sedangkan ditingkaat pedagang pengumpul hanya sekedar distributor saja atau 

penyalur hasil produksi dari produsen (petani) ke konsumen marjin pemasaran ini 

sesuai dengan penelitian (Nasution K, 2021). 

5.3 Farmer’s Share 

Analisis Farmer’s share merupakan rasio harga di tingkat petani dan harga di 

tingkat konsumen akhir. Berikut ini rumus untuk menghitung farmer’s share 

secara matematis: 

F’s = Pf / Pr x 100% 
 

Keterangan: 
Fs =Farmer’s Share 
Pf = Harga jagung di tingkat petani 
Pr = Harga jagung di tingkat konsumen akhir 

 
 

𝐻𝑎𝑟𝑔𝑎 𝑇𝑖𝑛𝑔𝑘𝑎𝑡 𝑃𝑒𝑡𝑎𝑛𝑖 
𝐹𝑆 = 

𝐻𝑎𝑟𝑔𝑎 𝑡𝑖𝑛𝑔𝑘𝑎𝑡 𝑘𝑜𝑛𝑠𝑢𝑚𝑒𝑛 𝑎𝑘ℎ𝑖𝑟 
𝑋100%

 

Menurut Downey dalam Adelina, E., 2021 kaidah keputusan untuk 
 

farmer’s share adalah sebagai berikut: 

Jika Fs > 40% dikatakan efesien 

Jika Fs < 40% dikatakan tidak efesien 
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Saluran 1 

4.800 
𝐹𝑆 = 

5500 
𝑋100% 

FS = 87,27 % 
 

Saluran 2 
 

𝐹𝑆 = 
4.512,5 

5.500 
𝑋100% 

FS = 82,04 % 
 

Berdasarkan perhitungan farmer’s share yang dilakukan pada pemasaran 1 

maka dapat dilihat nilainnya sebesar 87,27% dan pada pemasaran saluran 2 

nilainya sebesar 82,04%. Perbedaan harga ditingkat petani sampai ke tingkat 

konsumen akhir atau pemasaran selanjutnya. 

Berdasarkan wawancara yang dilakukan dilapangan terhadap responden 

dalam penelitian ini, penyebab harga jagung terlalu rendah di tingkat petani dan 

tinggi di tingkat pedagang disebabkan oleh pengumpul yang menentukan harga 

terhadap petani. Karena biaya transportasi dalam produksi jagung dan lain 

sebagainya, ditingkat petani ada harga transportasi mencapai Rp 734,45/Kg, ini 

sangat mahal sekali hal ini terjadi karena lokasi jagung yang dimiliki petani sangat 

jauh dari pemukiman sehingga memakan banyak biaya dalam melakukan 

pemasarannya mulai dari transportasi upah tenaga kerja. 

 
 

5.4 Analisis Efesiensi Pemasaran 

Menururt Soekartawati 2003, efesiiensi pemasaran berkaitan dengan biaya 

pemasaran dikalikan 100% dari nilai produk yang pasarkan. Jika kurang dari 50% 

saluran pemasaran dikatakan efisien dan jika saluran pemasaran lebih dari 50% 
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maka saluran pemasaran dikatakan tidak efisien. Kesimpulan yang ditarik dengan 

memeriksa nilai efesiensi pemasaran disaluran berikut. Berikut efisiensi saluran 

pemasaran jagung di desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Karo 

sebagai berikut: 

Saluran 1 

𝐵𝑖𝑎𝑦𝑎 𝑝𝑒𝑚𝑎𝑠𝑎𝑟𝑎𝑛 
𝐸𝑃 = 

𝑁𝑖𝑙𝑎𝑖 j𝑎𝑔𝑢𝑛𝑔 𝑦𝑎𝑛𝑔 𝑑𝑖𝑝𝑎𝑠𝑎𝑟𝑘𝑎𝑛 
𝑥 100%

 
 

𝐸𝑃 = 
734,45 

5.500 
𝑥 100% 

𝐸𝑃 = 13,35% 

EP= 13,3% 

 

 

 

Saluran 2 
 

𝐸𝑃 = 
595 + 279 

5.500 
𝑥 100% 

𝐸𝑃 = 15,89 

EP = 15,9 % 
 

Dari perhitungan berikut dapat dilihat bahwa tingkat efisiensi untuk saluran 

pemasaran jagung di desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Karo pada 

saluran 1 efisien, dikarenakan hasil dari perhitungan tersebut sebesar 13,3%. 

Sedangkan saluran 2 juga efesien dikarenakan hasil dari perhitungan tersebut 

sebesar 15,9%. Maka dapat disimpulkan bahwa saluran 1 lebih efesien 

dibandingkan saluran 2. Semakin kecil presentase yang diperoleh, maka semakin 

efisien pemasaran jagung tersebut dan sebaliknya semakin besar persentase yang 

di dapat maka semakin tidak efisien pula lah pasar yang ada di suatu daerah 

tersebut. 
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VI. KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 

1. Terdapat dua saluran pemasaran jagung di desa Singgamanik 

Kecamatan Munte Kabupaten Tanah Karo. Saluran pemasaran 1 terdiri 

dari petani dan pedagang besar dan saluran 2 terdiri dari petani, 

pedagang pengumpul dan pedagang besar. 

 
 

2. Saluran pemasaran jagung di desa Singgamanik Kecamatan Munte 

Kabupaten Karo sangat efesien, dimana nilai efesiensi pemasaran pada 

saluran pemasaran 1 sebesar 13,4% dan saluran pemasaran 2 sebesar 

15,9%. 

 
 

6.2 Saran 

1. Diharapkan bagi para petani dapat melakukan fungsi-fungsi pemasaran 

untuk meningkatkan nilai jual pada pemasaran jagung dan juga lebih 

mengutamakan menggunakan sistem pemasaran pada saluran 1. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuisioner Penelitian 

 

Kuisioner Penelitian 

Perihal : Pengisian kuisioner 

Lampiran : Satu lembar 

Kepada Yth : Bapak/Ibu 
 

Di 
 

Tempat 
 

Dengan Hormat 
 

Bapak/Ibu/Saudara/i yang terhormat, disini saya sebagai mahasiswa 

Universitas Medan Area ingin melaksanakan penelitian mengenai Analisis 

Pemasaran Jagung di Desa Singgamanik Kecamatan Munte Kabupaten Karo. 

Saya memohon kesediaan Bapak/Ibu saudara/i sekalian, untuk membantu 

mengisi kuesioner penelitian saya. Partisipasi dari Bapak/i dan Saudara/i 

sangat berharga sebagai masukan untuk proses pengambilan keputusan atau 

data dalam penelitian. Saya mengucapkan terimakasih atas Kerjasama yang 

diberikan. 

A. Identitas Responden 

1. Nama responden : 
 

2. Jenis kelamin : 
 

3. Umur (tahun) : 

4. Alamat : 

5. No HP/WA : 
 

6. Pekerjaan : 
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7. Pendidikan : 
 

a. SD sederajat 
 

b. SMP sederajat 
 

c. SMA sederajat 
 

d. D-3 
 

e. S-1 
 

f. Tidak sekolah 
 

8. Jumlah anggota keluarga : orang 

9. Jumlah pendapatan (per hari) : Rp 
 
 
 

B. Petani 

1. Berapa lama bapak/ibu bekerja sebagai petani jagung: tahun 
 

2. Apakah bapak/ibu memiliki jenis usaha lain: 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

Jika ya, sebutkan : ............................ 
 

3. Berapakah produksi yang dihasilkan dalam sekali panen : (Kg) 
 

4. Berapakah harga jual jagung bapak/ibu : (Kg) 
 

5. Berapakah jumlah pendapatan bapak/ibu dalam sekali panen: Rp......... 
 

6. Berapakah jumlah penjualan jagung dalam sekali panen bapak/ibu: Rp........ 
 

7. Apakah bapak/ibu menentukan harga jual : 

a. Ya 

b. Tidak 

8. Jika ya, bagaimana bapak/ibu menentukan harga jual:.................................. 
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9. Bagaimana sistem upah/bayar dalam menjual jagung bapak/ibu kepada 

pedagang pengumpul/pedagang besar : ......................................................... 

a. Mingguan 
 

b. Bulanan 
 

10. Dari manakah modal usaha yang anda miliki :............................. 
 

a. Modal sendiri 
 

b. Pinjam Bank 
 

c. Dan lain-lain 

11. Bagaimana bapak/ibu mendapatkan informasi mengenai harga jual jagung: 
 

12. Apakah ada tenaga kerja yang bapak/ibu pekerjakan: 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

13. Berapa jumlah tenaga kerja yang anda pekerjakan: .................. (orang) 
 

14. Berapa upah tenaga kerja/ orang : Rp......................... 
 

15. Apa alasan bapak/ibu melakukan usaha jagung: 
 

a. Keuntungan yang baik 
 

b. Pemasaran yang terjamin 
 

c. Keturunan/Tradisi 
 

d. Lainnya.............................................................. 
 

16. Sebelum melakukan penjualan apakah bapak/ibu melakukan penyortiran 

terlebih dahulu 

a. Ya 

b. Tidak 

Jika ya, berdasarkan apa :..................................................... 
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17. Menurut bapak/ibu jagung ini dijual kemanakah yang lebih menguntungkan 

dari pelaku pemasaran dibawah ini? berikan alasannya! 

a. Pedagang/pengumpul 
 

b. Pedagang pengecer 

Alasan : 

C. Lembaga Pemasaran 

 

1. Pedagang Pengumpul (toke) 

1. Berapa lama anda bekerja sebagai pedagang pengumpul jagung .................... 

2. Apakah bapak/ibu memiliki jenis usaha lain: 
 

a. Ya 

b. Tidak 
 

3. Selain jagung apalagi yang dikumpulkan?: ..................................................... 
 

4. Diperoleh dari manakah jagung tersebut: ........................................................ 
 

5. Berapa harga beli jagung dari petani:Rp.......................................................... 
 

6. Dengan siapa bapak/ibu melakukan penjualan jagung : .................................. 
 

7. Berapa banyak jagung yang anda beli dari petani ....................................... Kg 
 

8. Apa sajakah kendala yang dihadapi dilapangan saat transksi jagung:............. 
 

.......................................................................................................................... 
 

9. Adakah tenaga kerja yang anda gunakan : 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 

10. Berapa jumlah tenaga kerja yang anda gunakan: ................................. orang 

11. Berapa upah tenaga kerja/orang : Rp ................................................... 
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2. Pedagang Besar 

1. Berapa lama bapak/ibu bekerja sebagai pedagang besar jagung: .................... 
 

2. Apakah bapak/ibu memiliki jenis usaha lain : 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

3. Diperoleh dari manakah jagung tersebut: ........................................................ 
 

4. Berapa harga beli jagung :Rp........................................................................... 
 

5. Berapa pendapatan saudara dalam satu kali pemasaran:Rp............................. 

6. Dengan siapa sudara melakukan penjualan jagung : ....................................... 
 

7. Apa kendala yang dihadapi dilapangan saat transksi jagung: ......................... 

.......................................................................................................................... 
 

8. Adakah tenaga kerja yang anda gunakan : 
 

a. Ya 
 

b. Tidak 
 

9. Berapa jumlah tenaga kerja yang anda gunakan:............................................. 
 

10. Berapa upah tenaga kerja/orang :Rp ................................................................ 
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Lampiran 2. Karakteristik Petani Jagung 

 

No Nama Jenis Kelamin Umur (Tahun) Pendidikan Pekerjaan Pengalaman (Tahun) 

1 RG Laki-Laki 58 S1 PNS 35 
2 D1 Laki-Laki 46 SMA Petani 20 
3 A Laki-Laki 51 SMA Petani 20 
4 JS1 Laki-Laki 41 S1 PNS 16 
5 KS1 Perempuan 54 SMA Petani 30 
6 SS Laki-Laki 49 SMA Pedagang 25 
7 DK Laki-Laki 30 SMA Petani 11 
8 P Laki-Laki 52 SMA Petani 32 
9 PP Laki-Laki 54 SMA Petani 31 
10 KS2 Laki-Laki 29 SMA Petani 8 
11 K Laki-Laki 62 SMP Petani 40 
12 RS1 Perempuan 43 SMA Petani 20 
13 AG Laki-Laki 31 SMA Petani 8 
14 RS2 Laki-Laki 57 SMA Pedagang 27 
15 S Laki-Laki 35 SMA Petani 9 
16 SG Laki-Laki 48 SMA Petani 28 
17 D2 Laki-Laki 36 SMA Petani 15 
18 G Laki-Laki 35 SMA Petani 13 
19 AM Laki-Laki 57 SMA Pedagang 29 
20 VS Laki-Laki 34 SMA Petani 12 
21 OP Laki-Laki 28 SMA Petani 6 
22 JS2 Laki-Laki 29 SMA Petani 7 
23 RS3 Laki-Laki 27 SMA Petani 8 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 3. Luas Lahan dan Rata-Rata Panen Petani 

 

No Nama Luas Lahan (Ha) Rata-Rata Panen (Ton) 
1 R.G 2 14-17 
2 D1 2 15-18 
3 A 2 13-17 
4 J.S1 2 13-16 
5 K.S1 2 14-17 
6 S.S 2 12-16 
7 D.K 2 14-16 
8 P 1 7-9 
9 P.P 1 7-9 
10 K.S2 1 7-9 
11 K 1 7-10 
12 R.S1 1 8-9 
13 A.G 1 8-9 
14 R.S2 1 7-9 
15 S 1 7-9 
16 S.G 1 7-8 
17 D2 1 7-9 
18 G 1 7-8 
19 A.M 1 7-9 
20 V.S 1 7-9 
21 O.P 1 8-9 
22 J.S2 1 8-10 
23 R.S3 1 7-9 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 4. Karakteristik Kilang Jagung 

 

 

 

No Nama Jenis Kelamin Umur (Tahun) Pendidikan Pekerjaan Pengalaman (Tahun) 

1 A.S Laki-laki 37 S1 Karyawan 10 
Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 5. Karakteristik Pedagang Pengumpul Jagung 

 

 

 

No Nama Jenis Kelamin Umur (Tahun) Pendidikan Pekerjaan Pengalaman (Tahun) 

1 MT Laki-laki 48 SMA Pengusaha 27 
2 ST Laki-laki 45 SMA Pengusaha 23 
3 AG Laki-laki 50 SMA Pengusaha 30 
4 JS Laki-laki 35 SMA Petani 10 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 6. Karakteristik Pedagang Pengumpul Besar 

 

No Nama Jenis Kelamin Umur (Tahun) Pendidikan Pekerjaan Pengalaman (Tahun) 

1 IS Laki-laki 33 S1 Karyawan 8 
Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 7. Harga Jual, Harga Beli Responden 

 
 Keterangan Nama Harga Jual (Kg) 

1 Saluran 1 Petani R.G 4850 
2  D1 4800 
3  A 4850 
4  J.S1 4850 
5  K 4750 
6  S.S 4750 
7  D.K 4750 
8 Saluran 2 Petani P 4550 
9  P.P 4600 

10  K.S 4400 
11  K 4500 
12  R 4350 
13  A.G 4500 
14  R.S1 4600 
15  S 4600 
16  S.G 4500 
17  D2 4450 
18  G 4550 
19  A.M 4600 
20  V.S 4650 
21  O.P 4450 
22  J.S2 4500 
23  R.S2 4400 

Jumlah 1 33.600 Rata-Rata 4.800 

Jumlah 2 72.200 Rata-Rata 4.512,5 

 
Keterangan Nama 

Harga Jual 
(kg) 

  M.T 4850 
 Pedagang Pengumpul S.T 4850 
  A.G 4750 
  J.S 4750 
 Jumlah  19200 
 Rata-Rata  4800 

 
Keterangan 

 
Harga Jual/Kg 

 Gudang Sembiring Pemasaran Selanjutnya 5500 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 8. Transportasi Hasil Panen Jagung 

 

No Keterangan Nama Transportasi Panen 
(Rp/Kg) 

1 Saluran 1 Petani R.G 180 
2  D1 210 
3  A 180 
4  J.S1 120 
5  K.S1 180 
6  S.S 210 
7  D.K 150 
8 Saluran 2 Petani P 180 
9  P.P 120 
10  K.S2 120 
11  K 180 
12  R.S1 210 
13  A.G 240 
14  R.S2 210 
15  S 180 
16  S.G 210 
17  D2 240 
18  G 240 
19  A.M 180 
20  V.S 210 
21  O.P 210 
22  J.S2 180 
23  R.S3 210 

 Jumlah Saluran 1 = 1230 Rata-Rata Saluran 1 175,7 
 Jumlah Saluran 2 = 3120 Rata-Rata Saluran 2 195 
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Lampiran 9. Biaya Operasional Pemasaran 

 

No Saluran Pemasaran Jenis Saluran Pemasaran (Rp/Kg) 

1 Petani 1 2 

 Biaya Panen 300 300 

 Transportasi Panen 175,7 195 

 Biaya Pemipil Jagung 100 100 

 Biaya Karung 40  

 Biaya Tenaga Kerja 37,5  

 Transportasi 50  

 Sewa Mobil 31,25  

 Jumlah 734,45 595 

2 Pedagang Pengumpul   

 Biaya Karung  40 

 Biaya Tenaga Kerja  37,5 

 Transportasi  50 

 Jumlah  127,5 

3 Gudang Sembiring Pemasaran Selanjutnya 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 10. Margin Pemasaran 

 

Uraian Saluran 
Pemasaran Margin  

Petani 1 2 1 2 
Harga Jual 4.800 4.521,5 734,45 595 

Biaya operasional 734,45 595   

Keuntungan Bersih 4.065,55 3.917,3   

Pedagang Pengumpul     

Harga Jual  4.800  279 
Harga Beli  4.521   

Biaya Operasional  127,5   
Keuntungan Bersih  151,5   

Gudang Sembiring     

Harga Jual    5500 
Pemasaran selanjutnya     

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
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Lampiran 11. Surat Pengambilan Data Riset 
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