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ABSTRACT 

This research aims to find out the influence of Halal Awareness, Celebrity, 

Endorser and Brand Image on the decision to purchase Maybelline Cosmetic 

Products (Case Study of Students of the Faculty of Economics and Islamic Business 

Islamic University of the State of North Sumatra). This type of research is 

associative. The sample withdrawal technique that will be used is the Non 

Probability Sampling technique with the Purposive Sampling method. Sample 

calculation using slovin's formula with a population of 435 respondents and an 

error level of 10 %, so the sample size in this research is 81 respondents. The 

analysis technique in this research uses the analysis technique Linear Multiple 

Regression. The results of this research show that in the partial test, the 

simultaneous test and the coefficient of identification, the results obtained are that 

Halal Awereness, Celebrity Endorser and Brand Image have a positive and 

significant effect on the decision to purchase Maybelline cosmetic products. The 

Adjusted R Square value is 0.573, which means that all independent variables can 

explain 57.3% of the dependent variable. Meanwhile, the remaining 42.7% was 

influenced by other factors not tested in this study. 

Keywords i: iHalal iAwareness, iCelebrity iEndorser, iBrand iImage iand 

iPurchase iDecision 
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ABSTRAK 

Penelitian iini ibertujuan iuntuk imengetahui iPengaruh iHalal iAwareness, iCelebrity 

iEndorser idan iCitra iMerek iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik 

iMaybelline (Studi iKasus iPada iMahasiswa iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam 

iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara). iJenis ipenelitian iini iadalah iasosiatif. 
iTeknik ipenarikan isampel iyang iakan idigunakan iadalah iTeknik iNon iProbability 

iSampling idengan imetode iPurposive iSampling. iPerhitungan isampel 
imenggunakan irumus islovin idengan ipopulasi i435 iresponden idan ieror ilevel i10 

i%, imaka isampel idalam ipenenlitian iini isebanyak i81 iresponden. iTeknik ianalisis 

ipada ipenelitian iini imenggunakan iTeknik ianalisis iRegresi iLinear iBerganda. 
iHasil ipenelitian imenunjukkan ibahwa ipada iuji iparsial,uji isimultan idan ikoefisien 

ideterminasi idiperoleh hasil yaitu Halal Awereness, Celebrity Endorser Dan Citra 
Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk 
kosmetik Maybelline. Nilai Adjusted R Square sebesar 0,573 yang berarti semua 
variabel independen dapat menjelaskan sebesar 57,3% terhadap variabel dependen. 
Sementara sisanya sebesar 42,7% dipengaruhi oleh factor lainnya yang tidak di uji 
pada penelitian ini. 

Kata iKunci i: iHalal iAwareness, iCelebrity iEndorser, iCitra iMerek idan 

iKeputusan iPembelian 
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BAB iI 

PENDAHULUAN 

1.1. iLatar iBelakang iMasalah 

Industri iKosmetik idi iIndonesia iterus imengalami ipertumbuhan  iyang 

ipesat, iseiring idengan itingginya ipermintaan  ikonsumen idan imelebarnya 

ipasar ikosmetik.  iDi iTahun i2021, iberdasarkan idata idari iBadan iPusat 

iStatistik i(BPS) idisebutkan ibahwa ikosmetika iyang imencakup isektor 

iindustri ifarmasi, ikimia, idan iobat itradisional  imengalami ikemajuan ihingga 

i9,61%. iSelain iitu, iBPOM ijuga imencatat, iindustri ikosmetik imengalami 

ikenaikan ijumlah iperusahaan ihingga i20,6 ipersen. iSebanyak i819 iindustri 

ikosmetik imengalami  ikenaikan imenjadi i913 iindustri isemenjak i2021 

ihingga iJuli i2022. iPeningkatan iindustri ikosmetik itersebut ididominasi ioleh 

iUKM, iyakni isebesar i83%. iTak ihanya iitu, imasa ipandemi iCovid-19 iyang 

imelanda iIndonesia ijuga imembuat iindustri ikosmetik idi iTanah iAir 

imengalami iperubahan iyang isignifikan (Badan iPusat iStatistik, i2021). i 

Di izaman imodern iseperti isaat iini, ikosmetik imenjadi iproduk ikebutuhan 

isehari-hari iyang ipenting ibagi ikaum iperempuan, iproduk ikosmetik iterdiri idari 

ibahan iyang idigunakan ipada ibagian iluar itubuh imanusia iseperti, iepidermis, 

irambut, ikuku, ibibir, idan iorgan igenital ibagian iluar, iatau igigi idan imembran 

imukosa imulut, iterutama iuntuk imembersihkan, imewangikan, imengubah 

ipenampilan, idan/atau imemperbaiki ibau ibadan iatau imelindungi iserta imemelihara 

itubuh ipada ikondisi ibaik. iKebanyakan ikaum iperempuan imerasa itidak ilengkap 

ijika ikeluar irumah itanpa imenggunakan ikosmetik idi iwajahnya. iPenampilan iyang 
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iditunjang idengan ikosmetik idianggap ihal ipenting idan iwajar ikarena iperubahan 

ilingkungan isekitar. iPada imulanya ikosmetik ihanya idigunakan ioleh iperempuan 

idewasa, iseiring idengan iperkembangan iwaktu, iremaja iperempuan idan ikaum ilaki-

laki ipun isekarang isudah imulai imenggunakan iproduk ikosmetik idi iwajah idan 

itubuh imereka iuntuk imenunjang ipenampilannya. iSemakin ibanyaknya iperempuan 

iIndonesia iyang ipeduli idengan ikecantikan imenjadikan ipasar ikosmetik imenjadi 

isalah isatu ipasar iyang imenjanjikan ibagi iprodusen ikosmetik. iMaka idari iitu 

ikeputusan ipembelian idari ikonsumen imenjadi ihal iyang isangat ipenting ibagi isuatu 

iperusahaan iuntuk idapat ibertahan idalam isuatu iindustri, ibegitu ijuga ibagi 

iperusahaan ikosmetik iMaybelline iyang iberada idibawah inaungan iPT iL’Oreal 

iIndonesia. iMaybelline iNew iYork iatau ilebih idikenal idengan isebutan inama 

iMaybelline iadalah imerek iproduk ikosmetik iInternasional iyang imendunia. i 

Di iera iglobalisasi iyang isemakin iberkembang iini, imembuat iMaybelline 

imenjadi isangat iterkenal ikarena imenggunakan iaktris iternama isebagai imodelnya 

iseperti iPevita iPearce idan iVelove iVexia. iTentunya iyang imenjadi isalah isatu 

itantangan ibagi isuatu iperusahaan iialah ibagaimana iperusahaan idapat itetap 

imempertahankan ipangsa ipasar imengingat ibanyaknya icompetitor ilain iyang ijuga 

iberkecimpung idi iindustri isejenis. iSeluruh iperusahaan ibersaing idalam ihal 

imemasarkan iproduknya iguna imemposisikan iproduk imereka itepat idi ibenak ipara 

ikonsumen. iSalah isatu ikegiatan ipemasaran iyang idapat idilakukan ioleh isuatu 

iperusahaan iuntuk imemperkenalkan iproduk iyang idihasilkan isecara itepat ikepada 

imasyarakat iadalah idengan imelakukan ikegiatan iperiklanan. iIklan iyang idibuat 

idapat imenarik iperhatian ikonsumen, imaka isalah isatu icara iyang ibisa idigunakan 
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iadalah idengan imenggunakan iCelebrity iEndorser. iCelebrity iEndorser i(bintang 

iiklan) imemiliki iperan isebagai iseseorang iyang iakan imemberikan iinformasi 

itentang isuatu iproduk iyang inantinya iakan imempengaruhi ikonsumen idalam 

imembeli isebuah iproduk. iBanyak imerek iproduk ikecantikan idari iluar iNege ri 

iyang imasuk ike iIndonesia idan imenambah iketatnya ipersaingan idi iindustri 

itersebut, imulai idari iproduk ikosmetik iyang iberasal idari iAmerika, iKorea ihingga 

iproduk ikosmetik ilokal iyang ikualitasnya ijuga ibisa ibersaing idengan iproduk idari 

iluar iNegeri. iMaybelline imerupakan isalah isatu iproduk ikosmetik iyang iberasal 

idari iAmerika iyang imasuk ike iIndonesia idan imenjadi isalah isatu ibrand iyang 

ibanyak idiminati ikonsumen. iMaybelline imenayangkan iberbagai iiklan iuntuk 

imenunjukkan idan imeyakinkan ikonsumen ibahwa iproduk ikosmetik imilik imereka 

isesuai idengan iyang ikonsumen iinginkan idan ibutuhkan (Karamoy, i2022). 

Secara iumum, ikeputusan ipembelian imenggambarkan ikemampuan ikonsumen 

idalam imemperoleh idan imencari iinformasi imengenai iproduk iatau imerek itertentu 

iserta imewujudkannya idalam ibentuk isikap iuntuk imemilih iatau imembeli 

iberdasarkan ipilihan-pilihan iyang iada. Sehingga imembentuk isikap ipada 

ikonsumen iuntuk imengolah isegala iinformasi idan imengambil ikesimpulan iberupa 

irespons iyang imuncul iproduk iapa iyang iakan idibeli. iMenurut iMardiana, iD., i& 

iSijabat, iR. (2022) ikeputusan ipembelian imerupakan iproses ipengenalan imasalah 

ioleh ikonsumen iyang idilanjutkan idengan ipencarian iinformasi imengenai iproduk 

iatau imerk itertentu iyang idianggap idapat imenyelesaikan imasalahnya idan 

imengevaluasinya iterlebih idahulu iyang ikemudian imengarah ipada ikeputusan 

ipembelian. iKebiasaan ipembelian imencakup ikapan iwaktunya ipembelian 
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idilakukan, idalam ijumlah iberapa ipembelian idilaksanakan, idan idimana ipembelian 

itersebut idilakukan (M iNurlina, i2020). iKertajaya idan iRidwansyah (2014) idalam 

iArlisa idan iHendayani (2019) imenyatakan ibahwa ikesadaran imencerminkan 

itahapan iawal idari iproses ipembelian, idimana ikonsumen iyang iawalnya itidak 

imengetahui itentang iproduk imulai imengetahuinya. i 

Menurut iAprilia i& iSaraswati (2021) iHalal iAwareness imerupakan itingkatan 

ipengetahuan iyang idipahami ikonsumen iberagama imuslim iuntuk imengetahui 

iinformasi imengenai iproduk ihalal iyang isesuai idengan ihukum idan isyariat iIslam. 

iPemahaman ikonsep ihalal iyang ibaik itentu iakan imenuntun ibagi isetiap imuslim 

iuntuk imengkonsumsi iapa isaja iyang idiperbolehkan idalam iIslam, ikarena ipada 

idasarnya iumat imuslim idalam imelakukan ikonsumsi iterfokus ipada idua ifaktor 

iyakni ihalal idan ibaik. iPerilaku ikonsumsi ihalal isangat iditentukan ioleh 

ipengetahuan iakan ikonsep ihalal iyang idipahami idari imasing-masing ikonsumen 

imuslim. iPeran ikesadaran iakan istatus ikehalalan iproduk iyang iakan idikonsumsi 

ijuga imenjadi isalah isatu ifaktor idalam iperilaku ikonsumsi ihalal. 

Dengan idemikian ibentuk iHalal iAwareness iyaitu idengan imempertimbangkan 

ikeberadaan ilabel ihalal iyang itercantum idalam iproduk iketika imenentukan 

ikeputusan ipembelian idan ikonsumen imengetahui iisu-isu iyang iberkaitan idengan 

ikosnsep ihalal. iMenurut iPratiwi, iA. iE., iPurwanto, iH., i& iSidanti, iH, i2022 

ikesadaran itelah idihipotesiskan isebagai iperan ipenting idalam imenentukan 

ikeputusan iuntuk imemilih. iPemahaman idan ikesadaran iakan istatus ikehalalan 

iproduk iyang iakan idikonsumsi isangatlah imempengaruhi iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk itersebut, idimana itingkat ipemahaman idan ikesadaran iyang 
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isemakin ibaik iakan ikehalalan iproduk iyang idikonsumsi iakan isangat 

imempengaruhi iperilaku ikonsumen idalam imenentukan ikeputusan. iDengan 

ipemahaman idan ikesadaran iyang ibaik iterhadap idefinisi ihalal, itentunya iakan 

imenuntun imasyarakat imuslim iuntuk iberhati-hati idan iselektif iakan isetiap iproduk 

iyang iakan idikonsumsi. 

Penggunaan iCelebrity iyang itepat, imemudahkan iprodusen iuntuk imembangun 

iimage iproduk idan imenarik iperhatian ikonsumen isecara iefektif idari iproduk 

imereka, isekaligus idapat imeningkatkan ipenjualan iproduk iyang iakan idijual 

idipasaran. iBanyak iperusahaan iyang imenggunakan iEndorser idalam iiklan iuntuk 

imemenangkan idan imenarik iperhatian ikonsumen. iEndorser imerupakan iicon iatau 

isosok itertentu iyang isering ijuga idisebut isebagai idirect isource i(sumber ilangsung) 

iuntuk imengantarkan isebuah ipesan iatau imemperagakan isebuah iproduk iatau ijasa 

idalam ikegiatan ipromosi iyang ibertujuan iuntuk imendukung iefektifitas 

ipenyampaian ipesan iproduk. i 

Penggunaan iCelebrity isebagai isarana ikomunikasi itelah iumum idigunakan 

idalam iiklan. iHal iini idilakukan ikarena idiasumsikan ibahwa iCelebrity imemiliki 

iefek iyang ikuat ipada imerek iyang ididukung. iJika isuatu iproduk imenggunakan 

iCelebrity iterkenal iyang ipunya ibanyak ipenggemar imaka iakan itercipta iCitra 

iMerek iyang ibaik idi imasyarakat ikarena iEndorser (bintang iiklan) iberperan 

ipenting idalam imeningkatkan ikeputusan ipembelian. iApabila iEndorser i(bintang 

iiklan) imemberikan icitra ipositif iterhadap itarget ipasar isecara iefektif idan imemiliki 

idaya itarik idalam imempengaruhi ikonsumen imaka ihal iini iakan iberdampak ibaik 

ikepada icitra iperusahaan. i 
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Sebuah merek merupakan bagian penting dari keberhasilan pemasaran karena 

bertindak untuk membedakan produk perusahaan dari produk pesaing. Jika 

perusahaan memiliki citra merek positif yang kuat, pelanggan akan setia pada 

berbagai lini produknya. Wardhana, iA. (2022) imengemukakan ibahwa icitra imerek 

iberhubungan idengan isikap ikonsumen iyang iberupa ipreferensi iterhadap isuatu 

imerek, ijika ipelanggan imemiliki icitra ipositif iterhadap isuatu imerek imaka 

ipelanggan iakan imelakukan ipembelian iproduk iitu ikembali. iNamun isebaliknya, 

ijika icitra ipada isuatu imerek inegatif, imaka ikemungkinan ikecil iuntuk iterjadinya 

ipembelian iproduk iitu ikembali. iMenurut iApriani, iS., i& iBahrun, iK. i(2021) iCitra 

iMerek iyang ibaik iakan imempengaruhi ikonsumen idalam imelakukan ipembelian. 

iBiasanya, ikonsumen imempunyai ipersepsi isemakin ibaik isebuah iCitra iMerek idari 

isebuah iproduk, itentu iakan isebanding idengan ikualitas iyang ididapatkan. i 

Proses ipengambilan ikeputusan ikonsumen idi iatas idapat idikatakan ibahwa 

ipembelian idimulai idengan ipengenalan ikonsumen iterhadap isuatu ikebutuhan idari 

isuatu ipasar iakan isuatu iproduk iyang ikemudian idilakukan ipencarian iinformasi 

iyang itersedia iatau idisediakan ioleh iperusahaan, isetelah iitu ikonsumen 

imendapatkan ibeberapa ipilihan idan imengevaluasi isetiap ialternatif idalam ievaluasi 

itersebut iterdapat ibeberapa ipertimbangan idiantaranya iHalal iAwareness, 

iCelebrity iEndorser idan iCitra iMerek. iProduk ikecantikan iwanita iterdiri idari 

iberbagai imacam ijenis iyaitu itermasuk iproduk iBB iCream. iBB iCream imerupakan 

ikosmetik iyang iumumnya idigunakan iuntuk imeratakan iwarna ikulit idi iwajah. 

iFungsinya iantara ilain iuntuk imenyamarkan inoda idan ibekas ijerawat ipada iwajah. 

iSalah isatu iproduk iBB iCream iyang iterkenal iadalah iMaybelline. i 
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Maybelline iNew iYork iatau ilebih idikenal idengan isebutan inama iMaybelline 

iadalah imerek iproduk ikosmetik iinternasional iyang imendunia. iMaybelline 

idiciptakan ioleh ipria iasal iChicago ibernama iThomas iLyle iWilliams. iAwalnya 

iMaybelline idiberi inama iMaybell iLaboratories idi itahun i1915. ilalu idi itahun 

i1923, iMaybell iLaboratories iberubah imenjadi iMaybelline. iPada itahun i1985, 

iGrup iL’oreal imenjalin ikerjasama idengan iperusahaan ilokal idan imendirikan 

iperusahaan imanufaktur, iPT. iYasulor iIndonesia. iDi itahun i1993, iGrup iL’oreal 

imengambil ialih iseluruh ipengawasan ioperasionalnya idi iIndonesia, idan imulai 

itahun i2000 imembentuk ientitas iPT. iL’oreal iIndonesia. iProduk ipertama iyang 

idiluncurkan iMaybelline iadalah iMaybelline iCake iMascara ipada itahun i1917. 

iMaybelline ipertama ikali imenciptakan islogan i"Maybe iShe's iBorn iWith iIt. iMaybe 

iIt's iMaybelline" iyang iartinya i“Mungkin iia iterlahir idengan iitu. iMungkin iitu 

iMaybelline” ipada itahun i1991 idan imasih idigunakan isampai isaat iini i(Apriani, iS., 

i& iBahrun, iK. i(2021). iProduk iMaybelline imasuk ike idaftar ibedak iterlaris idi 

iposisi iketiga i(Farah iRamadhani, i2022). iAdapun ilogo idari iproduk ikosmetik 

iMaybelline iNew iYork iadalah isebagai iberikut. 

 

Gambar i1. i1 iLogo iMaybelline iNew iYork 
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Penelitian iini idilakukan ipada imahasiswa iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iIslam 

iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara iberdasarkan iprasurvei iyang idi ilakukan 

idi lapangan, penulis imelihat  konsumen/mahasiswi itersebut isangat imemperhatikan 

isuatu ikehalalan idari iproduk iyang iakan imereka igunakan iterutama ikosmetik. 

iSejalan idengan iajaran iIslam, iorang iIslam imenghendaki iagar iproduk iyang 

idikonsumsi itersebut idi ijamin ikehalalan idan ikeamanan inya, iyang idimana iproduk 

ikosmetik iMaybelline ibelum imencantumkan ilabel ihalal ipada ikemasan inya ihal 

iini ididukung ioleh ihasil ipencarian idari iwebsite iLPPOM iMUI idan iwebsite 

ihalalcorner.id iyang idimana iproduk iMaybelline iBB iCream ibelum imemiliki 

isertifikat ihalal. iLPPOM iyaitu iLembaga iPengkajian iPangan, iObat-obatan, idan 

iKosmetika iMajelis iUlama iIndonesia, iyang idimana iLPPOM ibertugas idalam 

imeneliti, imengkaji, imenganalisa, idan imemutuskan iproduk-produk ibaik iitu 

iberupa ipangan imaupun iobat-obatan idan iproduk ikosmetika iapakah iaman iuntuk 

idikonsumsi, ibaik ikelayakan iyang idiuji idari isegi ikesehatan imaupun ilayak idari 

isegi iagama, ikhususnya iagama iIslam iyaitu itentang ikehalalannya. iAdapun ilogo 

ihalal iadalah isebagai iberikut. 

 

Gambar i1. i2 iLogo iHalal iMUI 
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Produk ikosmetik iMaybelline isendiri imemiliki iBrand iAmbasador iyang 

iberasal idari iIndonesia iyaitu iVelove iVexia idan iPevita iPearce iyang idimana 

imereka imenganut iagama iIslam. iBrand iambassador imerupakan iseseorang iyang 

itelah imenjalin ikerjasama idengan isebuah ibrand iuntuk imempromosikan iproduk 

iatau ibrand ike ikhalayak iumum idengan itujuan iuntuk imempromosikan imerek idan 

imenaikkan ipenjualan. iBisa idikatakan, iBrand iambassador imerupakan icitra iatau 

iwajah idari isebuah ibrand. iSemakin iberkembangnya iteknologi iseperti iiklan, ipara 

ikonsumen idapat imencari itahu idari iberbagai isumber iinformasi iuntuk 

imendapatkan ilatar ibelakang idari iproduk-produk iyang iingin idi ibeli iatau 

idigunakan, ihal iitu iakan imembuat ikonsumen itahu iakan ikehalalan isuatu iproduk. 

Memilih ikosmetik iyang iaman idan ihalal itentu imenjadi iprioritas ipara 

ipengguna iproduk ikecantikan isaat iini. iSebab, iselain ikeamanannya isudah ipasti 

iteruji, ikandungan idalam ikosmetik ihalal ipasti isesuai idengan isyariat iIslam. 

iKeyakinan idan ipemahaman ikonsumen iterhadap ikehalalan idan ikeharaman isuatu 

iproduk imenjadi ipertimbangan iutama idalam iaktifitas ikonsumsi. iKeputusan 

imembeli iKosmetik iberlabel ihalal imenjadi ipertimbangan iutama ioleh ikonsumen 

idibandingkan idengan iharga, imerk idan iatribut iproduk. iPenggunaan iKosmetik 

iyang itidak ijelas istatus ikehalalan inya iakan imemberikan idampak iyang iburuk ibagi 

ipenggunaannya idari iberbagai iaspek. iBeberapa ikonsumen imempertimbangkan 

iada itidaknya ilabel ihalal iketika imemutuskan iuntuk imembeli iproduk. iNamun 

isebagian ikonsumen itidak imempermasalahkan idengan iada itidaknya ilabel ihalal 

ipada iproduk itersebut. iSehingga isaat iini ilabel ihalal imenjadi isalah isatu ifaktor 

idalam ikeputusan ipembelian iproduk iskincare ikhususnya ibagi ikonsumen imuslim. 
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iBerikut idata ipenjualan iproduk ikosmetik ikategori iBB iCream iwajah imenurut iTop 

iBrand iIndex idalam ikurun iwaktu i2019-2022 iadalah isebagai iberikut i: 

Tabel 1. 1iData iTop iBrand iIndex iKategori iBB iCream iWajah iTahun i2019-2022 

           2019 i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i2020 
Peringkat Merek Persentase Merek Persentase 

1 Wardah 34,30% Wardah 31,00% 
2 Garnier 13,50% Garnier 11,60% 
3 Maybelline 10,40% Maybelline 10,10% 
4 Olay 7,00% L’Oreal 6,60% 
5 L’Oreal 5.70% Olay 5,10% 

 
 i i i i i i i i i i i i i i i 222QEi i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i  
I                                                    2021 i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i i 2022i i i i i i i i i i i i i i 
Peringkat Merek Persentase Merek Persentase 

1 Wardah 37,30% Wardah 25,70% 
2 Garnier 17,30% Garnier 16,30% 
3 Maybelline 13,40% Maybelline 13,20% 
4 L’Oreal 8,50% L’Oreal 8.30% 
5 Olay 6,20% Olay 7,80% 

 i i i i i iSumber i: iTopbrand-award.com 

Berdasarkan idari idata idi iatas idapat idilihat ibahwa iproduk ikosmetik 

iMaybelline imenduduki iperingkat ike itiga idi itahun i2019-2022 iyang idimana ipada 

itahun i2020 imengalami ipenurunan idan idi itahun i2021 imengalami ikenaikan idan 

iditahun i2022 imengalami ipenurunan. iMeningkatnya ipersentase ipenjualan idi 

itahun i2021, ihal iini imenunjukkan ibahwa imasih ibanyak ikonsumen imuslim iyang 

imembeli iproduk-produk itanpa isertifikat ihalal iuntuk idikonsumsi. iHal iini itentu 

isaja imenjadi isebuah ifenomena itersendiri idimana imasih icukup ibanyak idari ipihak 

ikonsumen imuslim isendiri iyang ibelum iterlalu imemperdulikan istatus ikehalalan 

idari iproduk iyang imereka ikonsumsi. iBanyaknya iprodusen iyang itidak imemiliki 

isertifikat ihalal ibisa idisebabkan ioleh ikurangnya ipermintaan idari ikonsumen iakan 

iadanya isertifikat ihalal iatas isetiap iproduk iyang imereka ikonsumsi. iKarena ipada 

idasarnya, isetiap iprodusen iakan iberusaha iuntuk imemenuhi iapa iyang idiinginkan 
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ioleh ikonsumennya iguna imendapatkan ipangsa ipasar iyang imereka iinginkan. iJika 

idari isisi ikonsumen ibelum idapat imemberikan ipermintaan iyang imaksimal iakan 

iketersediaan iproduk idengan isertifikasi ihalal, itentu ipara iprodusen ijuga itidak 

iakan ikhawatir iakan ikehilangan ikonsumennya ijika itidak imemiliki isertifikat ihalal 

iatas iprodukmya. 

Dari ibeberapa ipenelitian iterdahulu iAprillia, iF., i& iSaraswati, iT. iG  (2021) 

imenyatakan iSertifikasi iHalal idan iKesadaran ihalal isecara ibersama-sama 

imenunjukkan ipengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

iKosmetik iWardah idi ikabupaten ipemalang. iPenelitian iMunawaroh.M., 

iGusteti.Y., i& iResty.F i(2021) imenyatakan iCelebrity iendorser, iCitra imerek idan 

iHarga iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

iKosmetik iWardah. iPenelitian iNovianti, iT. iA. i(2020) imenyatakan ibahwa 

iCelebrity iendorser itidak iberpengaruh isignifikan isecara iparsial iterhadap 

ikeputusan ipembelian ipada ikosmetik iPIXY idi iSurabaya iBarat. iSedangkan 

imenurut ipenelitian iBudi iSuryowati, iNurhasanah, i2021 imenyatakan ibahwa iHalal 

iAwareness idan iReligiusitas iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian ikosmetik ihalal. iPenggunaan iCelebrity iEnd  orser idapat imembangun 

icitra iperusahaan iyang ipositif. iBerdasarkan idari ihasil ipenelitian iterdahulu iyang 

itelah idilakukan ibahwa iHalal iAwareness imempunyai ipengaruh iterhadap 

ikeputusan ipembelian. iPenelitian itersebut ijuga isejalan idengan ipenelitian iyang 

idilakukan ioleh iSaputra, iA. iA., i& iJaharuddin, iJ. i(2022) iSertifikasi ihalal, 

iKesadaran ihalal, idan iCelebrity iendorse isecara iparsial iberpengaruh ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian iProduk iZoya i(Studi iKasus iMahasiswa iFeb iUmj). 
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Penelitian iyang idilakukan ioleh iKaramoy, iT. iS. (2022) imenyatakan ibahwa 

iCelebrity iEndorser idan iCitra iMerek imemiliki ipengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikosmetik iMaybelline idi ikota iManado. iBerdasarkan 

iManajemen, iP. iS., iHalal, iL., i& iMerek, iC. (2021) imenyatakan iCitra iMerek iakan 

iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik iWardah. iPada 

ipenelitian iWulandari, iR. iD., i& iIskandar, iD. iA. I(2018) imenyatakan iCitra iMerek 

idan iKualitas iProduk iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iproduk 

iViva iKosmetik. iBerdasarkan ipenelitian iRohman, iI. iZ., i& iIndaryadi, iA. iI. iK. 

(2020) imenyatakan ibahwa iCelebrit iEndorser, iBrand iImage, iBrand iLoyalty 

iberpengaruh ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Berdasarkan iuraian idiatas, imaka ipenulis itertarik iuntuk imelakukan 

ipenelitian idan imenyajikannya idalam isuatu ikarya iilmiah idengan ijudul iPengaruh 

iHalal iAwareness, iCelebrity iEndorser idan iCitra iMerek iTerhadap iKeputusan 

iPembelian iProduk iKosmetik iMaybelline (Studi iKasus iPada iMahasiswa 

iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera 

iUtara). 

1.2. iRumusan iMasalah i 

Pentingnya ikehalalan isuatu iproduk imenjadi ikebutuhan iwajib ibagi isetiap 

ikonsumen, iterutama ikonsumen imuslim. iLabel sendiri iberfungsi untuk 

imemberikan iinformasi ibagi ikonsumen itentang isuatu iproduk, idalam isistem 

iperdagangan imasalah isertifikat idan ipenandaan ikehalalan iproduk imendapat 

iperhatian ibaik, idalam irangka imemberikan iperlindungan iterhadap ikonsumen 

iumat iIslam. i 
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Berdasarkan ilatar ibelakang ipenelitian iyang itelah idiuraikan idiatas, imaka 

irumusan imasalah idalam ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

1. Apakah iHalal iawareness iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen iMahasiswi iFakultas 

iEkonomi iDan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara i? 

2. Apakah iCelebrity iendorser iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen iMahasiswi iFakultas 

iEkonomi iDan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara i? 

3. Apakah iCitra imerek iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen iMahasiswi iFakultas iEkonomi iDan 

iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara i? i 

4. Apakah iHalal iawareness, iCelebrity iendorser, idan iCitra imerek 

iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline 

ipada ikonsumen iMahasiswi iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iIslam 

iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara? 

1.3 iPertanyaan iPenelitian 

Memilih ikosmetik iyang iaman idan ihalal itentu imenjadi iprioritas ipara 

ipengguna iproduk ikecantikan isaat iini. iSebab, iselain ikeamanannya isudah ipasti 

iteruji, ikandungan idalam ikosmetik ihalal ipasti isesuai idengan isyariat iIslam. 

Berdasarkan ilatar ibelakang idiatas imaka iAdapun ipertanyaan ipenelitian 

iadalah isebagai iberikut i: 
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1. Seberapa ipentingkah ilabel ihalal iterhadap ipemasaran iproduk ikosmetik 

iMaybelline ibagi ikonsumen i? 

2. Bagaimana itingkat ikesadaran ihalal ikonsumen iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline i? 

3. Bagaimana icara imeningkatkan ikeputusan ipembelian ipada iproduk 

ikosmetik iMaybelline i? 

1.4 iTujuan iPenelitian 

Pada idasarnya, isetiap iprodusen iakan iberusaha iuntuk imemenuhi iapa iyang 

idiinginkan ioleh ikonsumennya iguna imendapatkan ipangsa ipasar iyang imereka 

iinginkan. iJika idari isisi ikonsumen ibelum idapat imemberikan ipermintaan iyang 

imaksimal iakan iketersediaan iproduk idengan isertifikasi ihalal, itentu ipara iprodusen 

ijuga itidak iakan ikhawatir iakan ikehilangan ikonsumennya ijika itidak imemiliki 

isertifikat ihalal iatas iprodukmya. i 

Berdasarkan irumusan imasalah idiatas, imaka itujuan idari ipenelitian iini 

iadalah isebagai iberikut i: 

1. Untuk imengetahui iApakah iHalal iAwareness iberpengaruh iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen 

iMahasiswi iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam 

iNegeri iSumatera iUtara 

2. Untuk imengetahui iapakah iCelebrity iEndorser iberpengaruh iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen 
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iMahasiswi iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iIslam iUniversita iIslam 

iNegeri iSumatera iUtara 

3. Untuk imengetahui iapakah iCitra imerek iberpengaruh iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen iMahasiswi 

iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri 

iSumatera iUtara 

4. Untuk imengetahui iapakah iHalal iawareness, iCelebrity iendorser, idan 

iCitra imerek iberpengaruh iterhadap ipembelian ikosmetik iMaybelline 

ipada ikonsumen iMahasiswi iFakultas iEkonomi iDan iBisnis iIslam 

iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara 

1.5 iManfaat iPenelitian i 

Memilih ikosmetik iyang iaman idan ihalal itentu imenjadi iprioritas ipara 

ipengguna iproduk ikecantikan isaat iini. iSebab, iselain ikeamanannya isudah ipasti 

iteruji, ikandungan idalam ikosmetik ihalal ipasti isesuai idengan isyariat iIslam. 

iKeyakinan idan ipemahaman ikonsumen iterhadap ikehalalan idan ikeharaman isuatu 

iproduk imenjadi ipertimbangan iutama idalam iaktifitas ikonsumsi. iAdapun imanfaat 

idari ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

1.Bagi iPenulis 

a. Hasil ipenelitian iini ibagi ipenulis iuntuk imenambah ipengetahuan 

idanmemperdalam iwawasan ipenulis imengenai ipengaruh iHalal 

iawareness, iCelebrity iendorser idan iCitra imerek iterhadap ikeputusan 

ipemblian iproduk ikosmetik iMaybelline 
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b. Penelitian iini ibermanfaat isebagai itolak iukur idaya iserap iyang idiperoleh 

iselama iperkuliahan idan imenambah ipemahaman imengenai itema iyang 

imenjadi ifokus ipenelitian. 

2. iBagi iPembaca 

a. Penulis iberharap ipenelitian iini idapat imemberikan imanfaat iuntuk 

ireferensi ibagi ipembaca iagar ihasil itulisan iini idapat iberkembang idan 

imenghasilkan ipenelitian iyang ibaru. 

b. Menambah ipengetahuan imengenai ipentingnya iHalal iawareness, 

iCelebrity iendorser idan iCitra imerek iterhadap ikeputusan ipembelian 

iproduk iserta imenjadi ibahan ipertimbangan idalam ipenyusunan iskripsi 

iselanjutnya i 

3. iBagi iAkademis 

a. Hasil ipenelitian iini idiharapkan idapat idigunakan isebagai isumber irujukan 

itambahan idalam ipenelitian ilanjutan itentang iHalal iawareness, iCelebrity 

iendorser, idan iCitra imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

ikosmetik iMaybelline

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Sri iRahayu - Pengaruh Halal Awareness, Celebrity Endorser dan Citra Merek ....



 
 

17 

 

BAB iII 

TINJAUAN iPUSTAKA 

2.1 iKeputusan iPembelian 

2.1.1 iPengertian iKeputusan iPembelian 

Menurut iGloria, i2018 iKeputusan ipembelian imerupakan ikeputusan 

ikonsumen iuntuk imembeli isuatu iproduk isetelah isebelumnya imemikirkan itentang 

ilayak itidaknya imembeli iproduk iitu idengan imempertimbangkan iinformasi-

informasi iyang iia iketahui idengan irelitas itentang iproduk iitu isetelah iia 

imenyaksikannya. iMenurut iGhadani, iA., iMuhar, iA. iM., i& iSari, iA. iI. i(2022) 

ikeputusan ipembelian imerupakan isalah isatu ibagian idari iperilaku ikonsumen 

iberupa itindakan iyang isecara ilangsung iterlibat idalam iusaha imemperoleh, 

imenentukan iproduk idan ijasa, itermasuk iproses ipengambilan ikeputusan iyang 

imendahului idan imengikuti itindakan itersebut. iKeputusan ipembelian iadalah 

iaktivitas iindividu iyang isecara ieksklusif iterlibat idalam ipengambilan ikeputusan 

ibuat imelakukan ipembelian iterhadap iproduk iyang iditawarkan isang ipenjual. 

iMenurut iFirdaus, iF. iR., iMariam, iS., i& iSudrajat, iA. (2022) iKeputusan ipembelian 

idigambarkan isebagai iproses ibagaimana ikeputusan iitu idibuat, idengan idemikian, 

ikeputusan ipembelian idapat iterjadi ikarena ipertimbangan ikonsumen isejauh 

ikualitas iproduk idan iharga isehingga ikonsumen ipada iakhirnya idapat imemenuhi 

ikebutuhannya isesuai idengan iharapannya. iKeputusan ipembelian iberkaitan 

idengan iadanya ipengaruh iCitra imerek, isemakin ibaik iCitra imerek iyang idimiliki 

isebuah iperusahaan, imaka ikonsumen iakan ilebih imelirik iproduk idan ijasa iyang 

iditawarkan. 
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2.1.2 iFaktor-Faktor iYang iMempengaruhi iKeputusan iPembelian 

Menurut iNurhalim, iA. iD. i(2022) iterdapat ibeberapa ifaktor iyang 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian iyang idilakukan ioleh ikonsumen, ianatara 

ilain isebagai iberikut i: 

1. Harga 

Pengaruh iharga iproduk iterhadap ikeputusan icalon ipembeli iuntuk 

imelakukan itransaksi iatau itidak, ijuga imenjadi itolok iukur iyang ipatut 

iuntuk imereka ipertimbangkan. iSebelum imembeli, iyang ipertama idilihat 

iselain ijenis iproduk iadalah iharga iyang itertera ipada ikemasan. 

2. Kualitas iProduk 

Produk iyang iditawarkan iharuslah isuatu iproduk iyang ibenar-benar iteruji 

idengan ibaik imengenai ikualitasnya. 

3. Citra iMerek 

Citra imerek imerupakan ifaktor iyang isangat ipenting idan ikrusial idalam 

isebuah ibisnis, ihal iini imenentukan ipopularitas idan ireputasi iperusahaan 

idan ibrand 

2.1.3 iProses iTahapan iPengambilan iKeputusan iPembelian 

Menurut iKotler idan iKeller i(2016), ipenjelasan itahapan iproses ikeputusan 

ipembelian iadalah isebagai iberikut: 
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1. Pengenalan imasalah 

Proses ipembelian idimulai isaat ipembeli imenyadari iadanya imasalah 

iatau ikebutuhan. iPembeli imerasakan iadanya iperbedaan iantara ikeadaan 

iaktual idan isejumlah ikeadaan iyang idiinginkan. i 

2.  iPencarian iinformasi 

Konsumen iyang iingin imemenuhi ikebutuhannya iakan iterdorong iuntuk 

imencari iinformasi iproduk. i 

3.  iEvaluasi ialternatif 

Setelah ipencarian iinformasi, ikonsumen iakan imenghadapi isejumlah 

ipilihan imengenai iproduk iyang isejenis. iPemilihan ialternatif iini imelalui 

ibeberapa itahap isuatu iproses ievaluasi itertentu. i 

4. Keputusan ipembelian 

Dalam itahap ievaluasi, ikonsumen imembentuk ipreferensi iantar imerek 

idalam ikumpulan ipilihan. iKonsumen ijuga imembentuk imaksud iuntuk 

imembeli imerek iyang idisukai. 

5. Perilaku ipaska ipembelian 

Kepuasan imerupakan ifungsi ikedekatan iantara igarapan idan ikinerja 

ianggapan iproduk. iJika ikinerja itidak imemenuhi iharapan, ikonsumen 

ikecewa, ijika imemenuhi iharapan imaka ikonsumen ipuas. iPerasaan iini 

imenentukan iapakah ipelanggan imembeli iproduk ikembali idan imenjadi 

ipelanggan isetia. 
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2.1.4 iIndikator iKeputusan iPembelian 

Menurut iNugroho iJ. iSetiadi (2003) idalam i(Prastio, i2021) iIndikator-

indikator ikeputusan ipembelian idiantaranya isebagai iberikut i: 

1. iKemantapan ipada iproduk 

2. iInformasi itentang iharga 

3. iInformasi itentang ikualitas 

4. iSesuai idengan ikeinginan idan ikebutuhan 

2.2 iHalal iAwareness 

2.2.1 iPengertian iHalal iAwareness 

Definisi ihalal iberdasarkan iAl-Quran idan iHadist iadalah isegala isesuatu 

iyang ibaik ibagi itubuh. iHalal idalam ibahasa iarab iberasal idari ikata ihalla, iyahillu, 

ihillan, iyang iberarti imembebaskan, imelepaskan, imemecahkan, imembubarkan, 

idan imemperbolehkan. iSecara ietimologi ihalal iberarti ihal-hal iyang iboleh 

idilakukan isecara ibebas iatau itidak iterikat ioleh ihal-hal iyang imelarangnya idan 

itidak iharam. iAwareness idalam ikonteks ihalal isecara iharfiah iberarti imemahami 

ikeberadaan isesuatu iatau iterinformasi idengan ibaik itentang ikomposisi iyang iada 

ipada iproduk ikosmetik, imakanan, iminuman idan iproduk ihalal ilainnya. iDengan 

idemikian idapat idisimpulkan ipengertian iHalal iawareness iadalah ipengetahuan 

imuslim itentang ikonsep ihalal, iproses ihalal, idan imengkonsumsi ipangan ihalal. 

iHalal iAwareness ididefinisikan isebagai ipemahaman iakan ikehalalan isuatu iproduk 

idari iseseorang ikonsumen isehingga imembuatnya icermat idalam imelakukan 

ikonsumsi iatas isuatu iproduk. 
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Bentuk iHalal iawareness iadalah idengan imempertimbangkan ikeberadaan 

ilabel ihalal iyang itercantum idalam iproduk iketika imenentukan ikeputusan 

ipembelian, ipemahaman idan ikesadaran iakan istatus ikehalalan iproduk iyang iakan 

idikonsumsi isangatlah imempengaruhi iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

itersebut, idimana itingkat ipemahaman idan ikesadaran iyang isemakin ibaik iakan 

ikehalalan iproduk iyang idikonsumsi iakan isangat imempengaruhi ikonsumen idalam 

imenentukan ikeputusan. iKesadaran imuslim ijuga iditandai idengan iadanya 

ipengetahuan imengenai ibagaimana icara iproses ipembuatan, ipengemasan, idan 

ikebersihan iproduk isesuai idengan ihukum iIslam. 

Sertifikasi ihalal imenjamin ikeamanan isuatu iproduk iagar ibisa idikonsumsi 

iumat imuslim. iSertifikasi ihalal iMUI iadalah ifatwa itertulis iMajelis iUlama 

iIndonesia iyang imenyatakan ikehalalan isuatu iproduk isesuai idengan isyari’at 

iIslam. iSertifikasi ihalal iMUI iini imerupakan isyarat iuntuk imendapatkan 

ipencantuman ilabel ihalal ipada ikemasan iproduk idari iinstansi ipemerintah iyang 

iberwenang. iTujuan isertifikasi ihalal iini iadalah iuntuk imemberikan ikepastian 

istatus ikehalalan, isehingga ikonsumen iakan imerasa iaman idalam 

imengkonsumsinya. iDi iIndonesia ipengakuan ihalal iatas isebuah iproduk iyang 

iditunjukkan idengan ilabel/logo ihalal ipada ikemasannya idikeluarkan isecara iresmi 

ioleh iBPJPH i(Badan ipenyelenggara iJaminan iProduk iHalal) iberdasarkan ifatwa 

ihalal iyang itertulis iyang idikeluarkan ioleh iMUI i(Majelis iUlama iIndonesia). i 

2.2.2 iIndikator iHalal iAwareness 

Menurut iAwan, iSiddiquei idan iHaider i(2017) imengutarakan iindikator iHalal 

iawareness iyaitu i: i 
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1. Pemahaman iyang iberkaitan idengan iproduk ihalal 

2. Mendapatkan iinformasi iyang ibaik imengenai iproduk ihalal 

3. Mengkonsumsi iproduk ihalal iadalah ihal iyang ipenting 

4. Pemahaman imengenai iproduk iyang isudah iberlabel ihalal 

2.3. iCelebrity iEndorser 

2.3.1 iPengertian iCelebrity iEndorser i 

Menurut iNovianti, iT. iA. (2020) iCelebrity iadalah itokoh (aktor, ipenghibur, 

iatau iatlet) iyang idikenal ikarena iprestasinya idi idalam ibidang i– ibidang iyang 

iberbeda idari igolongan iproduk iyang ididukungnya. iSedangkan iMenurut iShimp 

(2014), iEndorser iadalah ipendukung iiklan iatau iyang idikenal ijuga isebagai ibintang 

iiklan iuntuk imendukung isuatu iproduk. iMenurut iRohman, iI. iZ., i& iIndaryadi, iA. 

iI. iK. (2020) iCelebrity iendorser imerupakan itokoh iatau ipublik ifigur iyang idikenal 

iatas iprestasi idalam ibidang itertentu, iyang ikemudian imenunjukkan idukungannya 

iterhadap isuatu iproduk itertentu idengan itujuan iuntuk ipromosi. iMenurut iKotler 

idan iKeller (2012) iCelebrity iEndorser iadalah isalah isatu ipilihan itepat idalam 

imenyampaikan iinformasi imengenai iproduk iyang idimiliki, iperusahaan 

imenggunakan iindividu iyang itidak idikenal ihingga iindividu iyang idikenal ioleh 

imasyarakat isebagai isumber idalam imenyampaikan ipesan ibaik isecara ilangsung 

imaupun isecara itidak ilangsung. iAkan itetapi ipesan iyang idisampaikan ioleh 

isumber iyang imenarik iatau iterkenal idapat imenarik iperhatian iserta idaya iingat 

iyang ilebih itinggi idi ibenak ikonsumen iyang idituju. iMenurut iChusnah i& iZaenuri, 

i2020 iCelebrity iendorser ibisa imembangun idaya itarik imerek iyang imereka 

ipromosikan idengan imengaitkan icitra iyang iterdapat ipada idiri imereka iyang 
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imembintangi iiklan idari iproduk iyang iakan ikonsumen ibeli. iCelebrity iendorser 

iadalah ipendukung iiklan iatau ijuga iyang ibiasa idikenal isebagai ibintang iiklan iyang 

imendukung iproduk iyang idiiklankan. iUntuk imembuat iselebriti iefektif isebagai 

ipendukung iproduk itertentu idalam isuatu iiklan imaka iharus imemiliki ihubungan 

iyang iberarti iatau ikecocokan iantara iselebriti idengan iproduk iyang iakan 

idiiklankan. 

2.3.2 iFaktor-Faktor iPemilihan iCelebrity iEndorser 

Menurut iSong idan iChaipoopiratana, i2016 iada ilima ifaktor iyang idapat 

idigunakan iuntuk imemilih icelebrity iendorser, iyaitu isebagai iberikut i: 

1. Daya itarik ifisik i 

Merupakan isifat iyang idimiliki iseseorang idalam ihal iini iselebriti iyang 

idapat imenimbulkan irasa iketertarikan iterhadap idirinya. iDaya itarik ifisik 

iini imerupakan isalah isatu ialasan iseorang iselebriti idisukai ioleh ikonsumen. 

2. Kredibilitas 

Kredibilitas idianggap ipenting idalam ipemilihan icelebrity iendorser iagar 

ipesan idapat ilebih iditerima ioleh ikonsumen. iKredibilitas iadalah isifat iyang 

iada ipada isiri iseseorang idimana idapat imenimbulkan ikepercayaan iorang 

ilain iterhadap idirinya iatas ikebenaran iyang idisampaikan imelalui iiklan. 

3. Keramahan 

Keramahan imengacu ipada ikemampuan iselebriti idalam imenjaga 

ikeramahan idengan imasyarakat isehingga idapat iditerima idan idisukai ioleh 

imasyarakat 
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4. Kecocokan idengan iproduk 

Pemasar imenginginkan iagar icitra iselebriti, inilai, idan iperilakunya isesuai 

idengan ikesan iyang idiinginkan iuntuk iproduk iyang idiiklankan 

5. Profesi 

Profesi iselebriti iyang imemiliki ibeberapa ihubungan idengan iproduk iyang 

idi iendorse isehingga idapat idipercaya iuntuk iberbicara itentang iproduk 

iyang idi iendorse, ihal itersebut iakan imenjadikan ipengaruh iyang ibesar ibagi 

imasyarakat iuntuk imemilih iproduk iyang idiiklankan ioleh iCelebrity 

iendorser itersebut. 

2.3.3 iPeran iCelebrity iEndorser i 

Menurut iHerianto, iF., i& iAisjah, iS. (2016), iterdapat ibeberapa iperan iCelebrity 

iendorser isebagai imodel iiklan iyang ibisa idigunakan iperusahaan, iyaitu: 

1. Pernyataan, ijika isecara ipersonal iselebriti imenggunakan iproduk itersebut, 

imaka ipihak idia ibisa imemberikan ikesaksian itentang ikualitas imaupun 

ibenefit idari iproduk iatau imerek iyang idiiklankan itersebut. i 

2. Dukungan, iada ikalanya iselebriti idiminta iuntuk imembintangi iiklan iproduk 

idimana idia isecara ipribadi itidak iahli idalam ibidang itersebut. i 

3. Aktor, iselebriti idiminta iuntuk imempromosikan isuatu iproduk iatau imerek 

itertentu iterkait idengan iperan iyang isedang iia ibintangi idalam isuatu 

iprogram itayangan itertentu. i 

4. Juru ibicara, iselebriti iyang imempromosikan iproduk, imerek, iatau isuatu 

iperusahaan idalam ikurun iwaktu itertentu imasuk idalam ikelompok iperan 
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ijuru ibicara. iPenampilan imereka iakan idiasosiasikan idengan imerek iatau 

iproduk iyang imereka iwakili. 

2.3.4 iKelebihan iDan iResiko iMenggunakan iCelebrity iEndorser 

2.3.4.1 iKelebihan iMenggunakan iCelebrity iEndorser 

Menurut iAnas, iA. iA. (2020) ikeuntungan imenggunakan icelebrity isebagai 

iendorser iadalah isebagai iberikut i: 

1. Celebrity iendorser imempunyai ikekuatan “menghentikan” iartinya 

icelebrity isebagai iendorser idapat idiguakan iuntuk imenarik iperhatian idan 

imembantu imenyelesaikan ikekacauan iyang idibuat ioleh iiklan- i i iiklan 

ilainnya. i 

2. Celebrity iendorser imerupakan ifigur iyang idisukai iaudiens idiharapkan 

imemiliki ikekaguman iterhadap icelebrity isebagai iendorser iyang iakan 

iberpengaruh ipada iproduk iatau iperusahaan iyang idiiklan. i 

3. Celebrity iendorser imempunyai ikeunikan ikarakteristik iyang idapat 

imembantu imengkomunikasikan ipesan-pesan iyang iingin idisampaikan 

ikepada iaudiens 

2.3.4.2 iResiko iMenggunakan iCelebrity iEndorser 

Menurut iChakroborty i(2016), iada ibeberapa ikerugian iatau ikelemahan 

imenggunakan iselebriti isebagai iendorser, idiantaranya iyaitu: i 

1. Publisitas iNegatif. i 
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Selebriti iyang ikehilangan ipopularitas iatau iterkena imasalah idapat 

iberdampak ipada iturunnya inilai ibrand iyang idiiklankan. iUntuk iitu isaat 

iselebriti iyang imendukung ibrand itersebut iterlibat idalam imasalah ihukum, 

imasalah ipribadi, iatau imasalah ilainnya iyang ibisa imenurunkan inilai ijual 

imereka idan iakan iberdampak iterhadap iproduk iyang iakan idiiklankan. 

2. Over iUsage. 

Digunakannya ibeberapa iCelebrity iEndorser iuntuk ipemasaran isuatu 

iproduk isehingga imasyarakat iakan ikebingungan isiapa isebenarnya 

iendorser idari iproduk itersebut. 

3. Extinction. 

Kontrak ipanjang idari iseorang iselebriti iendorser iakan imenimbulkan 

ikepunahan idalam ipenyerapan iidentitas iasosiasi iproduk. iApabila iselebriti 

itidak ibisa imenstabilkan iperilakunya, imaka iakan iberakibat ipada 

ipergeseran iasosiasi iyang idicitrakan iselebriti iterhadap iperusahaan. 

2.3.5 iIndikator iCelebrity iEndorser 

Menurut iShimp i(2017) iada ilima iindikator icelebrity iendorser iyaitu 

isebagai iberikut i: 

1. Dapat idipercaya i 

Hal iini imengacu ipada ikejujuran, iintegritas idan ikepercayaan idiri idari 

iseorang isumber ipesan. iArtinya ikemampuan icelebrity iendorser idalam 

imenyampaikan ipesan idari isuatu iproduk ibergantung ipada ikepercayaan 
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idiri, iintegritas idan ipersepsi ipenerima ipesan iatas imotivasi iatau idorongan 

idari idalam idiri icelebrity iendoser itersebut iuntuk itampil isecara iobjektif. 

2. Keahlian 

Keahlian imengacu ipada ipengetahuan, ipengalaman iatau ikeahlian iyang 

idimiliki iendorser iyang idihubungkan idengan imerek iyang ididukung. 

iSeorang iendorser idapat ilebih iditerima ijika imenguasai iatau iahli 

imengenai iproduk iyang iakan ididukungnya. 

3. Daya itarik ifisik 

Daya iTarik ifisik imengacu ipada idiri iyang idianggap isebagai ihal iyang 

imenarik iuntuk idilihat idalam ikaitannya idengan ikonsep ikelompok itertentu 

idengan idaya itarik ifisik. 

4. Kualitas idihargai 

Kualitas idihargai iadalah idigemari isebagai iakibat idari ikualitas ipencapaian 

ipersonal. iEndorser idipilih ikarena imampu imewakili idari isuatu iproduk 

iyang ididukungnya. iSehingga iakan icenderung imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian ikonsumen iterhadap isuatu iproduk. 

5. Kesamaan iaudience iyang idituju 

Hal iini imengacu ipada ikesamaan iantar iendorser idan iaudience idalam ihal 

iumur, ijenis ikelamin, ietnis, istatus isosial idan isebagainya. 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Sri iRahayu - Pengaruh Halal Awareness, Celebrity Endorser dan Citra Merek ....



28 

 

 
 

2.4 iCitra iMerek 

2.4.1 iPengertian iCitra iMerek 

Menurut iMuchlisin iRiadi (2021) icitra imerek iadalah ipersepsi ikonsumen 

iatau iapa iyang ikonsumen ipikir iatau irasakan iterhadap imerek isuatu iproduk 

itertentu iyang iterbentuk idari iinformasi iyang ididapatkan ikonsumen ibaik imelalui 

ipengalaman ilangsung imenggunakan iproduk itersebut iatau isecara itidak ilangsung 

imelalui imendengar, imelihat iatau ikonsumen ipelajari. iMenurut iFabiana iMeijon 

iFadul (2019) iCitra iMerek idapat ididefinisikan isebagai isuatu ipersepsi iyang 

imuncul idi ibenak ikonsumen iketika imengingat isuatu imerek idari iproduk itertentu. 

iCitra imerek iadalah itanggapan ikonsumen iakan isuatu imerek iyang ididasarkan iatas 

ibaik idan iburuknya imerek iyang idiingat ikonsumen. i 

Citra iMerek imemiliki iperan ipenting idalam imeingkatkan iminat ikonsumen 

iuntuk imelakukan ipembelian isuatu iproduk. iJika ikonsumen imemandang isuatu 

imerek imemiliki inama ibaik idan ikualitas, imaka ikonsumen iakan itertarik iuntuk 

imembeli iproduk itersebut. iWardhana, iA (2022) imengemukakan ijika ipelanggan 

imemiliki icitra ipositif iterhadap isuatu imerek, imaka ipelanggan iakan imelakukan 

ipembelian iproduk iitu ikembali. iNamun isebaliknya, ijika icitra ipada isuatu imerek 

inegatif, imaka ikemungkinan ikecil iuntuk iterjadinya ipembelian iproduk iitu 

ikembali. 

2.4.2 iFaktor-Faktor iCitra iMerek 

Menurut iChernev i(2020), iSahney i(2016), iRiley, iCharlton, iWason i(2015) 

imenyatakan ifaktor-faktor ipembentuk icitra imerek isebagai iberikut: 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 7/11/23 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)7/11/23 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Sri iRahayu - Pengaruh Halal Awareness, Celebrity Endorser dan Citra Merek ....



29 

 

 
 

1. Kesesuain iekonomi iyaitu ikesesuaian iantara imerek idengan iharga iatau 

inilai iyang iditawarkan i 

2. Kesesuaian isimbolik iyaitu ikesesuaian imanfaat isimbolik iyang iditerima 

ioleh ikonsumen iapabila ikonsumen iingin imemiliki iproduk idengan 

imerek itersebut. i 

3. Kesesuaian iperasaan iyaitu ikesesuaian iantara iperasaan iatau 

ipengalaman ikonsumen idengan ikondisi iketika imenggunakan iproduk 

idari imerek iyang idapat imembentuk ikesan ipositif iterhadap imerek 

itersebut. 

4. Kesesuaian ifuturistik iyaitu ikesesuaian iyang iberkaitan idengan 

iteknologi iantara idesain, iinovasi, ikeunikan, idan ihal ilainnya 

idibandingkan idengan imerek idan ialiansi imerek iyang idapat idirasakan 

imenjadi ilebih ipositif. 

5. Kesesuaian imanfaat iyaitu ipenilaian iterhadap imerek iyang i i ididasarkan 

ipada ikesesuaian imanfaat iyang iditerima iyang iditunjukkan idengan 

ikualitas ipabrikan, imaterial iyang idigunakan, idaya itahan, idan 

ikehandalan idari iproduk idengan imerek itersebut. 

2.4.3 iIndikator iCitra iMerek 

Menurut iAaker i& iBiel i(dalam iKeller i& iSwaminathan, i2020) iindikator 

iyang idapat idigunakan iuntuk imengukur idan imenilai iCitra imerek iadalah 

isebagai iberikut: 

1. Citra iperusahaan i 
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Citra iperusahaan iatau iprodusen imerupakan iperkumpulan iasosiasi iyang 

itelah idipersepsikan ikonsumen iterhadap isuatu iproduk/jasa iyang imeliputi 

ipopularitas, ikredibilitas idan ijaringan iyang idimiliki iperusahaan. 

2. Citra ipemakai i 

Citra ipemakai iadalah isekelompok iasosiasi iyang idipersepsikan ikonsumen 

iterhadap ipemakai iyang imenggunakan ibarang iatau ijasa, imeliputi ipemakai 

iitu isendiri, igaya ihidup, iatau ikepribadian, iserta istatus isosial. 

3. Citra iproduk i 

Yaitu isekumpulan iasosiasi iyang idipersepsikan ikonsumen iterhadap isuatu 

iproduk, iyang imeliputi iatribut iproduk itersebut, imanfaat ibagi ikonsumen, 

ipenggunaannya, iserta ijaminan. 

2.5 iPenelitian iTerdahulu 

Menurut iMuchlisin iRiadi (2021) iPenelitian iterdahulu iadalah isumber 

ilampau idari ihasil ipenelitian iyang inantinya idiusahakan ioleh ipeneliti iuntuk 

imembandingkan ipenelitian iyang iakan idilaksanakaan. iPenelitian iterdahulu 

imerupakan isalah isatu ireferensi idasar ietika imelaksanakan isebuah ipenelitian, 

ikarena ipenelitian iterdahulu imemiliki ifungsi iuntuk imemperluas idan 

imemperdalam iteori iyang iakan idipakai idalam ikajian ipenelitian iyang iakan 

idilakukan. iPenelitian iterdahulu ijuga iberfungsi isebagai isumber iinspirasi iyang 

inantinya iakan imembantu ipelaksanaan ipenelitian. iBerikut iini iadalah itabel 

ipenelitian iterdahulu iyang iberkaitan idengan ijudul ipenelitian i: 
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Tabel 2.1 Penelitian iTerdahulu 

No Nama 
iPeneliti 

Judul 
iPenelitian 

Variabel Metode Hasil iPenelitian 

1  iBudi 
iSuryowati, 
iNurhasanah 
i(2021) 

Label ihalal, 
iHalal 

iAwareness, 
ireligiusitas 
idan iminat 
ibeli iproduk 
ikosmetik 
ihalal. 

X1 i= iLabel 
ihalal 
 
X2 i= iHalal 
iAwareness 
 
X3 i= 
iReligiusitas 
 
Y i= 
iKeputusan 
iPembelian 

Kuantitatif 1.label ihalal itidak 
iberpengaruh isignifikan 
iterhadap ikeputusan 
ipembelian ikosmetik 
ihalal 
2.Religiusitas idan iHalal 

iawareness iberpengaruh 
isignifikan iterhadap 
ikeputusan ipembelian 
ikosmetik ihalal. 

2 Munawaroh, 
iM., 
iGusteti, iY., 
i& iResty, iF. 
i(2021) 

Pengaruh 
iCelebrity 

iEndorser, 
iCitra iMerek 
iDan iHarga 
iTerhadap 
iKeputusan 
iPembelian 
iKosmetik 
iWardah 
i(Studi 
iKasus 
iMahasiswi 
iAsrama 
iUndhari) 

X1 i= 
iCelebrity 

iEndorser 
 
X2 i= iCitra 
iMerek 
 
X3 i= 
iHarga 
 
Y i= 
iKeputusan 
iPembelian 

Kuantitatif 1.Celebrity endorser 
iberpengaruh signifikan 
iterhadap ikeputusan 
ipembelian ikosmetik 
iwardah ipada imahasiswi 
iasrama iUniversitas 
iDharmas iIndonesia 

2.Citra imerek 
iberpengaruh isignifikan 
idan ipositif iterhadap 
ikeputusan ipembelian 
ikosmetik iwardah ipada 
imahasiswi iasrama 
iUniversitas iDharmas 
iIndonesia. 
3.Harga iberpengaruh 
isignifikan iterhadap 
ikeputusan ipembelian 
ikosmetik iwardah ipada 
imahasiswi iasrama 
iuniversitas idharmas 
iindonesia 
4.Celebrity iendorser, 
iCitra imerek idan iHarga 
iberpengaruh ipositif idan 
isignifikan iterhadap 
iKeputusan ipembelian. I 

3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Wulandari, 
iR. iD., i& 
iIskandar, 
iD. iA. 
i(2018) 
 
 
 
 
 
 
 

Pengaruh 
icitra imerek 
idan ikualitas 
iproduk 
iterhadap 
ikeputusan 
ipembelian 
ipada iproduk 
iViva 
iKosmetik. i 
 
 

X1 i= iCitra 
imerek 
 
X2 i= 
iKualitas 
iproduk 
 
Y i= 
iKeputusan 
ipembelian 
 
 

Kuantitatif 1.Citra imerek imemiliki 
ipengaruh isecara 
isignifikan iterhadap 
ikeputusan ipembelian 
iproduk iViva ikosmetik 
2.Kualitas iproduk 
imemiliki ipengaruh 
isecara isignifikan 
iterhadap ikeputusan 
ipembelian iproduk iViva 
ikosmetik 
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No Nama 
iPeneliti 

Judul 
iPenelitian 

Variabel Metode Hasil iPenelitian 

 
 

 3.Citra imerek idan 
ikualitas iproduk 
imemiliki ipengaruh iyang 
isignifikan iterhadap 
ikeputusan ipembelian 
iproduk iViva ikosmetik 
 

4 Pertiwi, iL. 
iD. iA. iR. 
i(2019) 

Pengaruh 
iCitra 
iMerek, iDan 
iCelebrity 

iEndorser 
iTerhadap 
iKeputusan 
iPembelian 
iProduk 
iWardah 
iExclusive 
iMatte 
iLipcream 

X1 i= iCitra 
imerek 
 
X2 i= 
iCelebrity 

iendorser 
 
Y i= 
iKeputusan 
ipembelian 
 
 

Kuantitatif 1.Citra imerek imemiliki 
ipengaruh ipositif ipada 
ikeputusan ipembelian 
iproduk iWardah 
iExclusive iMatte 
iLipcream 
2. iCelebrity iendorser 
iberpengaruh ipositif idan 
ikuat iterhadap ikeputusan 
ipembelian iWardah 
iExclusive iMatte 

iLipcream 

5 Novianti, iT. 
iA. i(2020) 

Pengaruh 
iCelebrity 

iEndorser 
iDan 
iKualitas 
iProduk 
iTerhadap 
iKeputusan 
iPembelian 
iKosmetik 
iPIXY. I 

X1 i= 
iCelebrity 

iendorser 

 

X2 i= 
iKualitas 
iproduk 
 
Y i= 
iKeputusan 
ipembelian 

Kuantitatif 1.Celebrity iendorser 
itidak iberpengaruh 
isignifikan isecara iparsial 
iterhadap iKeputusan 
ipembelian ipada 
ikosmetik iPIXY idi 
iSurabaya iBarat 
2. iKualitas iproduk 
iberpengaruh isignifikan 
isecara iparsial iterhadap 
iKeputusan ipembelian 
ikosmetik iPIXY idi 
iSurabaya iBarat 
Barat 

6 Karamoy, 
iT. iS. 
i(2022) 

Pengaruh 
iCelebrity 

iEndorser 
iDan iBrand 

iImage 
iTerhadap 
iKeputusan 
iPembelian 
iKosmetik 
iMaybelline 
iDi iKota 
iManado 

X1 i= 
iCelebrity 

iendorser 

 
X2 i= 
iBrand 

iimage 

 
Y i= 
iKeputusan 
ipembelian 

Kuantitatif 1.Celebrity iEndorser 
imemiliki ipengaruh 
isignifikan iterhadap 
ikeputusan ipembelian 
ikosmetik iMaybelline idi 
ikota iManado 
2. iBrand iImage 
imemiliki ipengaruh 
isignifikan iterhadap 
iKeputusan ipembelian 
ikosmetik iMaybelline idi 
ikota iManado 
3.Celebrity iEndorser idan 
iBrand iImage imemiliki 
ipengaruh ipositif idan 
isignifikan iterhadap 
iKeputusan ipembelian i 
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No Nama 
iPeneliti 

Judul 
iPenelitian 

Variabel Metode Hasil iPenelitian 

7 Rohman, iI. 
iZ., i& 
iIndaryadi, 
iA. iI. iK. 
i(2020) 

Pengaruh 
iCelebrity 

iendorser, 

iBrand 

iimage, 

iBrand 

iloyalty, idan 
iPerceived 

iquality 
iTerhadap 
iKeputusan 
iPembelian 
iKonsumen 
idan 
idampaknya 
iterhadap 
iintensi 
irekomendasi 

X1 i= 
iCelebrity 

iendorser i 
 
X2 i= 
iBrand 

iimage 

X3 i= 
iBrand 

iloyalty 

 
X4 i= 
iPerceived 

iquality 

 
Y i= 
ikeputusan 
ipembelian 
ikonsumen 

Kuantitatif 1. iCelebrity iendorser, 

iBrand iimage, iBrand 

iloyalty, idan iPerceived 

iquality iberpengaruh 
ipositif iterhadap 
iKeputusan ipembelian 
ikonsumen. i 
2. iKeputusan iPembelian 
ikonsumen iberpengaruh 
ipositif iterhadap iintensi 
irekomendasi 
 

8 Saputra, iA. 
iA., i& 
iJaharuddin, 
iJ. i(2022) 

Pengaruh 
iSertifikasi 
iHalal, 
iKesadaran 
iHalal, iDan 
iCelebrity 

iEndorse 
iTerhadap 
iKeputusan 
iPembelian 
iProduk 
iZoya i(Studi 
iKasus 
iMahasiswa 
iFeb iUmj 

X1 i= 
iSertifikasi 
iHalal 
 
X2= 
iKesadaran 
iHalal 
 
X3= 
iCelebrity 

iEndorser 
 
Y= 
iKeputusan 
iPembelian 

Kuantitatif 1. iSertifikasi iHalal 
iberpengaruh ipositif idan 
isignifikan iterhadap 
iKeputusan ipembelian 
iproduk iZoya 
2. iKesadaran ihalal 
iberpengaruh ipositif idan 
isignifikan iterhadap 
Keputusan ipembelian 
iproduk iZoya 
3. iCelebrity iendorse 
iberpengaruh ipositif idan 
isignifikan iterhadap 
ikeputusan ipembelian 
iproduk iZoya. 
4. iSertifikasi ihalal, 
iKesadaran ihalal, idan 
iCelebrity iendorse isecara 
ibesama- isama 
imempengaruhi 
iKeputusan ipembelian 
isecara isignifikan 
 

 i i Sumber i: iPenelitian iTerdahulu 

2.6 iKerangka iKonseptual 

Menurut iSugiyono (2018) ikerangka ikonseptual iadalah imodel ikonseptual 

itentang ibagaimana iteori iberhubungan idengan iberbagai ifaktor iyang itelah 
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idiidentifikasi isebagai imasalah iyang ipenting. iBerdasarkan ipengertian idi iatas, 

imaka idapat idisimpulkan ibahwa ikerangka ikonseptual iadalah isintesa imodel 

ikonseptual iyang imenjelaskan ibagaimana iteori iitu iberhubungan isatu idengan 

ilainnya iberdasa irkan iteori-teori iyang idikumpulkan. 

Dalam ikerangka ikonseptual idimana ipeneliti imembuat isuatu isketsa 

igambaran imengenai iPengaruh iHalal iAwareness, iCelebrity iEndorser idan iCitra 

iMerek iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik iMaybelline ikarena ihal 

iini isangat ipenting isebagai ibahan imasukan iuntuk imelihat isecara ikarakteris itik ike 

iempat ivariabel iyang iakan iditeliti inantinya. iMaka imodel ikerangka ikonseptual 

idari ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

 

 

 

 

  

 

 

Gambar i2. i1 iKerangka ikonseptual 

2.7 iHipotesis 

Menurut iMuslich iAnsori i(2019) iHipotesis iadalah iHubungan iantara ivariabel 

idengan ivariabel ilain, iyang ibersifat isementara iatau ibersifat idugaan, iatau iyang 

Halal iAwareness 

i(X1) 

 

 Celebrity 

iEndorser i(X2) 

Citra iMerek i(X3) 

Keputusan 

iPembelian i(Y) 
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imasih ilemah. iHipotesis isangat iperlu idipahami ioleh isetiap ipeneliti iatau icalon 

ipeneliti. iHipotesis imerupakan ipernyataan iyang iditerima isecara isementara 

isebagai isuatu ikebenaran isebagaimana iadanya, ipada isaat ifenomena idikenal idan 

imerupakan idasar ikerja iserta ipanduan idalam iverivikasi. iTanpa ihipotesis itidak 

iakan iada iperkembangan iwawasan iatau ipengertian iilmiah idalam imengumpulkan 

ifakta iempiris. iBerdasarkan ipenjelasan itersebut imaka ijawaban isementara idalam 

ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

1. Halal iawareness iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen iFakultas 

iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara 

2. Celebrity iendorser iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen iFakultas 

iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara 

3. Citra imerek iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk ikosmetik iMaybelline ipada ikonsumen iFakultas 

iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara 

4. Halal iawareness, iCelebrity iendorser idan iCitra imerek iberpengaruh ipositif 

idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik 

iMaybelline iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri 

iSumatera iUtara
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BAB iIII 

METODOLOGI iPENELITIAN 

3.1 iJenis, iLokasi, iDan iWaktu iPenelitian 

3.1.1 iJenis iPenelitian 

Jenis ipenelitian iyang idigunakan iadalah ipenelitian iasosiatif, idimana 

imenurut iSugiyono i(2019) ipenelitian iasosiatif imerupakan isuatu irumusan imasalah 

ipenelitian iyang ibersifat imenanyakan ihubungan iantara idua ivariabel iatau ilebih. 

iBerdasarkan ipenjelasan itersebut, imaka ipenelitian iini ibermaksud iuntuk 

imemberikan ipenjelasan imengenai ipengaruh iHalal iawareness, iCelebrity 

iendorser, idan iCitra imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk ikosmetik 

iMaybelline i(Studi ikasus ipada imahasiswi ifakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam 

iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara) 

3.1.2 iLokasi iPenelitian 

Penelitian iini idilakukan idi iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam 

iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara. iJl. iIAIN iNo. i1, iGaharu, iKecamatan 

iMedan iTim, iKota iMedan, iSumatera iUtara. 

3.1.3 iWaktu iPenelitian 

Penelitian di rencanakan mulai bulan Desember i2022 sampai September 

i2023. iUntuk ilebih ijelasnya iberikut idisajikan itabel iwaktu ipenelitian 
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Tabel 3. 1 Rincian iWaktu iPenelitian 

No Kegiatan                                   2022-2023    
Des Jan Feb Mart Apr Mei Jun July Agust sep 

1 Pembuatan 
iProposal 

          

2 Seminar 
iProposal 

          

3 Pengumpulan 
iData 

          

4 Analisis 
iData 

          

5 Penyusunan 
iSkripsi 

          

6 Seminar 
iHasil 

          

7 Penyelesaian 
iSkripsi 

          

8 Sidang iMeja 
iHijau 

              

 

3.2 iPopulasi idan iSampel iPenelitian 

3.2.1 iPopulasi 

Dalam ipengambilan ipopulasi idiperlukan isejumlah iorang iyang iakan 

idiberikan ikuesioner iyang iberisi ipertanyaan iberdasarkan iindikator ivariabel iyang 

idi iteliti. iMenurut iSugiyono (2016) ipopulasi iadalah iwilayah igeneralisasi iyang 

iterdiri iatas iobyek/subyek iyang imempunyai ikualitas idan ikarakteristik itertentu 

iyang iditetapkan ioleh ipeneliti iuntuk idipelajari idan ikemudian iditarik 

ikesimpulannya. iPopulasi iberkaitan idengan idata-data, ijika iseorang imanusia 

imemberikan isuatu idata, imaka iukuran iatau ibanyaknya ipopulasi iakan isama 

ibanyaknya imanusia. iBerdasarkan ipengertian itersebut imaka ipopulasi iyang 

idiambil idalam ipenelitian iini iadalah iMahasiswi iFakultas iEkonomi idan iBisnis 
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iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara iMedan iStambuk i2019 isebanyak 

i435 iorang 

3.2.2 iSampel 

Menurut iSugiyono (2016) isampel iadalah ibagian idari ijumlah ikarateristik iyang 

idimiliki ioleh ipopulasi itersebut. iPenentuan isampel imenggunakan iTeknik iNon 

iProbability iSampling idengan imetode iPurposif isampling iyaitu iproses 

ipengambilan iresponden iuntuk idijadikan isampel isesuai idengan ikriteria iyang idi 

itentukan ioleh ipeneliti. iMenurut iSugiyono (2016) iNon iProbability iSampling 

iadalah iteknik ipengambilan isampel iyang itidak imemberi ipeluang/kesempatan 

isama ibagi isetiap iunsur iatau ianggota ipopulasi iuntuk idipilih imenjadi isampel. 

iAdapun ikriteria idalam ipelaksanaan ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

1. Mahasiswi iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri 

iSumatera iUtara iStambuk i2019 

2. Mahasiswi itersebut imenggunakan iproduk iMaybelline 

3. Mahasiswi itersebut ibersedia imenjadi iresponden 

Tabel 3. 2iPopulasi iPenelitian 

Jumlah iMahasiswi iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUINSU 

No Stambuk Program iStudi Jumlah 
1 2019 Asuransi iSyariah 102 
2 2019 Perbankan iSyariah 105 
3 2019 Ekonomi iIslam 117 
4 2019 Akuntansi iSyariah 111 

TOTAL 435 

 i i i iSumber i: iTata iUsaha iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUINSU 
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Hasil ijumlah iMahasiswi iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas 

iIslam iNegeri iSumatera iUtara idari istambuk i2019 iadalah isebanyak i435 iorang. 

iUntuk imenentukan ijumlah isampel idalam ipenelitian iini imenggunakan irumus 

iSlovin, idengan itingkat ikelonggaran iketidaktelitian i(e2 i) isebesar i10%. i iDi iBawah 

iini iadalah irumus ipenentuan ijumlah isampel iberdasarkan irumus iSlovin isebagai 

iberikut i: 

n i= i
𝑁

1+𝑁 𝑖(𝑒)2 

Keterangan i: 

n i= iUkuran iSampel 

N i= iUkuran iPopulasi 

E i= iPersentase ikelonggaran iketelitian ikesalahan ipengambilan isampel iyang 

imasih ibisa iditolerir isebesar i10% 

Perhitungan ijumlah isampel idalam ipenelitian iini isebagai iberikut i: 

n i= i
𝑁

1+𝑁 𝑖(𝑒)2 =
435

1+435 𝑖(0,1)2 = i i81,308 

Dari ipenjelasan idiatas imaka ijumlah iresponden idalam ipenelitian iini iadalah 

isebanyak i i81 iMahasiswi. 
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Tabel i3. i3 iSampel iPenelitian 

No Stambuk Program iStudi Jumlah Perhitungan Jumlah 
iSampel 

1 2019 Asuransi iSyariah 102 102/435×81 i= i18 18 
2 2019 Perbankan iSyariah 105 105/435×81 i= i19,5 20 
3 2019 Ekonomi iIslam 117 117/435×81 i= i21,7 22 
4 2019 Akuntansi iSyariah 111 111/435×81= i20,6 21 
  Total   81 

Sumber i: iData iDiolah, i2023 

 

3.2.3 iDefinisi iOperasional iVariabel 

Menurut iSugiyono (2015), iPengertian idefinisi ioperasional idalam 

ivariabel ipenelitian iadalah isuatu iatribut iatau isifat iatau inilai idari iobjek iatau 

ikegiatan iyang imempunyai ivariasi itertentu iyang itelah iditetapkan ioleh ipeneliti 

iuntuk idipelajari idan ikemudian iditarik ikesimpulannya. iAdapun idefinisi 

ioperasional ivariabel ipada ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 
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Tabel i3. i4 iDefinisi iOperasional iVariabel 

No Variabel Definisi iOperasional Indikator Skala 
iUkur 

1 Keputusan 
iPembelian 
i(Y) 

Keputusan ipembelian 
imerupakan ikeputusan 
ikonsumen iuntuk imembeli 
isuatu iproduk isetelah 
isebelumnya imemikirkan 
itentang ilayak itidaknya 
imembeli iproduk iitu idengan 
imempertimbangkan 
iinformasi-informasi iyang iia 
iketahui idengan irelitas itentang 
iproduk iitu isetelah iia 
imenyaksikannya i(Gloria, 
i2018) 

1.Kemantapan ipada 
iproduk 
 
2.Informasi itentang 
iharga 
 
3.Informasi itentang 
ikualitas 
 
4.Sesuai idengan 
ikeinginan idan 
ikebutuhan i 
 
(Nugroho iJ. iSetiadi 
i(2003) idalam i(Prastio, 
i2021) 
 

Likert 

2 Halal 

iAwareness 
i(X1) 

Halal iawareness iadalah 
ipengetahuan imuslim itentang 
ikonsep ihalal, iproses ihalal, 
idan imengkonsumsi ipangan 
ihalal i 

1.Pemahaman iyang 
iberkaitan idengan 
iproduk ihalal 
 
2.Mendapatkan 
iinformasi iyang ibaik 
imengenai iproduk ihalal 
 
3.Mengkonsumsi iproduk 
ihalal iadalah ihal iyang 
ipenting 
 
4.Pemahaman imengenai 
iproduk iyang isudah 
iberlabel ihalal 
 
(Awan, iSiddiquei idan 
iHaider, i2017) 

Likert 

3 Celebrity 

iEndorser 

i(X2) 

Celebrity iendorser imerupakan 
itokoh iatau ipublik ifigur iyang 
idikenal iatas iprestasi idalam 
ibidang itertentu, iyang 
ikemudian imenunjukkan 
idukungannya iterhadap isuatu 
iproduk itertentu idengan itujuan 
iuntuk ipromosi i(Rohman, iI. 
iZ., i& iIndaryadi, iA. iI. iK. 
i2020) 

1. iDapat idipercaya 
 

2. iKeahlian 
 
3.Daya itarik ifisik 
 

4.Kualitas idihargai 
 

5.Kesamaan iaudience 
iyang idituju 
 
(Shimp, i2017) 
 

Likert 
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No Variabel Definisi iOperasional Indikator Skala 
iUkur 

4 Citra iMerek 
i(X3) 

Citra imerek iadalah ipersepsi 
ikonsumen iatau iapa iyang 
ikonsumen ipikir iatau irasakan 
iterhadap imerek isuatu iproduk 
itertentu iyang iterbentuk idari 
iinformasi iyang ididapatkan 
ikonsumen ibaik imelalui 
ipengalaman ilangsung 
imenggunakan iproduk itersebut 
iatau isecara itidak ilangsung 
imelalui imendengar, imelihat 
iatau ikonsumen ipelajari 
(Muchlisin iRiadi, i2021) 

1.Citra iperusahaan i 
 
2.Citra ipemakai i 

 
3.Citra iproduk i 
 
(Aaker i& iBiel, idalam 
iKeller i& iSwaminathan, 
i2020) 

Likert 

 i i Sumber i: iDefenisi iOperasional iVariabel 

3.3 iJenis dan Sumber Data 

3.3.1 iJenis Data 

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian iniiadalahijenis 

ipenelitian kuantitatif. iPenelitian ikuantitatif imenurut iSugiyono i(2018) iadalah 

imetode ipenelitian iyang iberlandaskan pada ifilsafat ipositivisme i(mengandalkan 

iempirisme) iyang idigunakan untuk imeneliti ipada ipopulasi atau sampel itertentu, 

iteknik ipengambilan isampel ipada iumumnya idilakukan isecara iacak i(random), 

ipengumpulan idata imenggunakan iinstrumen ipenelitian iobjektif, idan analisis 

idata ibersifat ijumlah atau banyaknya i(kuantitatif) iatau istatistik, idengan itujuan 

iuntuk imenguji hipotesis yang telah ditetapkan. iData ikuantitatif iyang idigunakan 

idalamipenelitian iniiadalah hasilijawaban kuesioner dari masing-masing 

irespondeniyaitu Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas iIslam 

iNegeri iSumateraiUtara. 

3.3.2 iSumber iData 

1. iData iPrimer 
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Data iprimer dalam penelitianiini adalah kumpulanikuesioneriyang 

idisebarkan ikepadai responden yaitu imelalui iGoogle iForm iyang idi iisi ioleh 

iMahasiswa iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri 

iSumatera iUtara iMedan. 

2. iData iSekunder 

Data isekunder ipenelitian iini idiperoleh imelalui ikajian iPustaka iyang 

ibersifat ibuku, ijurnal iataupun idari ipenelitian ilainnya iyang iberkaitan idengan 

ipenelitian iini. 

3.4 iMetode iPengumpulan iData 

Untuk imembuktikan ikebenaran ihipotesis iyang itelah idiuraikan idi iatas 

imaka ipenulis imelakukan ipenelitian iuntuk imendapatkan idata, iinformasi idan 

ibahan iyang idiperlukan idengan imenggunakan ibeberapa imetode isebagai 

iberikut i: 

1.Wawancara 

Yaitu icara imendapatkan iinformasi iatau idata iyang iakurat idengan 

imengajukan ipertanyaan-pertanyaan isecara ilangsung idan iditanyakan ikepada 

isumber iterpercaya. 

2. iKuesioner 

Teknik ipengumpulan idata idengan imenyebarkan idaftar ipertanyaan-

pertanyaan iyang iada ipada ikuesioner idengan icara imemilih ialternatif ijawaban 

iyang itelah itersedia, idimana iresponden imemilih isalah isatu ijawaban iyang itersedia 
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idalam idaftar ipertanyaan. iBobot inilai ikuesioner iyang itelah iditentukan iyaitu 

isebagai iberikut: 

Tabel i3. i5 iBobot iNilai iAngket 

Pertanyaan Bobot 
Sangat iTidak iSetuju i(STS) 1 

Tidak iSetuju i(TS) 2 
Ragu-ragu i(RR) 3 

Setuju i(S) 4 
Sangat iSetuju i(SS) 5 

 

Adapun iyang imenjadi iskala ipengukuran idata idalam ipenelitian iini iadalah 

iskala ilikert. iYang idimana imenurut iSugiyono i(2017) imenyatakan ibahwa iskala 

ilikert imerupakan iskala iyang idigunakan iuntuk imengukur isikap, ipendapat idan 

ipersepsi iseseorang iatau isekelompok iorang itentang ifenomena isosial. i 

3.5 iMetode iAnalisis iData 

3.5.1 iUji Validitas iDan iReliabilitas 

 Uji iValiditas idan iRealibilitas idigunakan iuntuk imenguji ikuesioner 

ilayak itidak isebagai iinstrument ipenelitian. Menurut Sugiyono (2017) iValiditas 

iuntuk imenunjukkan iketepatan iantara idata iyang inyata ipada iobjek idengan 

idata iyang idikumpulkan ioleh ipeneliti. Dan Menurut Jogiyanto (2016) 

iReliabilitas iyaitu iuntuk imenunjukkan ikonsistensi ipada ipengukuran, ijika 

ibeberapa ipengukuran isubjek isama imaka idiperoleh ihasil iyang itidak 

iberbeda. 

1. iUji iValiditas i i 

Validitas idigunakan iuntuk imengukur isah iatau itidaknya isuatu ikuesioner. 

iSuatu ikuesioner idinyatakan ivalid ijika ipertanyaan ipada ikuesioner imampu 
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imengungkapkan isesuatu iyang iakan idiukur ioleh ikuesioner itersebut. iUji 

ivaliditas ipada ipenelitian iini imenggunakan iSoftware iSPSS iVersi i22. iDapat 

idiketahui idengan ikriteria isebagai iberikut i: 

1.Jika ir ihitung i> irtabel, imaka ipertanyaan idinyatakan ivalid 

2.Jika ir ihitung i< irtabel, imaka ipertanyaan idinyatakan itidak ivalid 

Adapun hasil uji validitas adalah sebagai berikut. 

Tabel 3.6 Hasil Uji Validitas 

 

 i 2. 

2.22S Sumber : Data Diolah, 2023 

Berdasarkan itabel i3.6 idiatas iPada ipenelitian iini imenggunakan i30 

iresponden idiluar idari isampel ipenelitian idengan irumus idf i= in-k imaka 

iperhitungan i30- i3 isehingga itotal imenjadi i27. iDapat idilihat ipada itabel i3.6 iyang 

idimana imenampilkan imenyeluruh idari ivariabel ibebas iyaitu iHalal iAwareness 

i(X1), iCelebrity iEndorser i(X2), iCitra iMerek i(X3) idan ivariabel iterikat iyaitu 

Variabel Butir 
iPernyataan 

r 
ihitung 

r itabel Keterangan 

 
Halal iAwareness i(X1) 

X1.1 0,848 0,311 Valid 
X1.2 0,876 0,311 Valid 
X1.3 0,934 0,311 Valid 
X1.4 0,835 0,311 Valid 
X1.5 0,956 0,311 Valid 

 
Celebrity iEndorser 

i(X2) 

X2.1 0,751 0,311 Valid 
X2.2 0,806 0,311 Valid 
X2.3 0,715 0,311 Valid 
X2.4 0,730 0,311 Valid 
X2.5 0,754 0,311 Valid 

 
Citra iMerek i(X2) 

X3.1 0,916 0,311 Valid 
X3.2 0,941 0,311 Valid 
X3.3 0,745 0,311 Valid 
X3.4 0,929 0,311 Valid 
X3.5 0,914 0,311 Valid 

 
Keputusan iPembelian 

i(Y) 

Y.1 0,614 0,311 Valid 
Y.2 0,691 0,311 Valid 
Y.3 0,721 0,311 Valid 
Y.4 0,811 0,311 Valid 
Y.5 0,824 0,311 Valid 
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iKeputusan iPembelian i(Y) idinyatakan ivalid ikarena ir ihitung ilebih ibesar idari ir 

itabel. iJadi idari idata idiatas idapat idisimpulkan iseluruh ibutiran ipernyataan ilayak 

idipergunakan iuntuk iinstrument ipenelitian. iAdapun irumus idf iadalah isebagai 

iberikut i: 

df i= in i– ik 
 

df i= iDegree iof iFreedom (Drajat iKebebasan) 

n i= iBanyaknya iSampel 

k i= iBanyaknya iVariabel iIndependen 

Maka iperhitungan idf idalam ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

df i= in i-k i 
30 i– i3 i= i27 

 

2. Uji Reliabilitas 

Reliabilitas iadalah ipengukuran iyang imenyangkut iakurasi idan 

ikonsistensi idari isuatu ipengukurannya, iuji iyang isudah idinyatakan ivalid 

idalam iuji ivaliditas iakan iditentukan ireabilitasnya idengan imenggunakan 

imetode isebagai iberikut i: 

1.Jika inilai iCronbach’s iAlpha i> i0,60 imaka idata idinyatakan ivalid i 

2.Jika inilai iCronbach’s iAlpha i< i0,60 imaka idata idikatakan itidak ivalid 

Adapun Hasil uji reliabilitas adalah sebagai berikut. 
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Tabel 3.7 Hasil Uji Reliabilitas 

No Variabel Nilai iReliabilitas N iof iItem Keteranagn 
1 Halal iAwareness i(X1) 0,823 6 Reliabel 
2 Celebrity iEndorser i(X2) 0,794 6 Reliabel 
3 Citra iMerek i(X3) 0,824 6 Reliabel 
4 Keputusan ipembelian i(Y) 0,785 6 Reliabel 

        Sumber : Data Diolah, 2023 

Berdasarkan itabel i3.7 idiatas, isemua ivariabel idinyatakan ireliabel. iHal iini 

idapat idilihat idari inilai ivariabel iHalal iAwareness i(X1) isebesar i0,823 i> i0,60 

iuntuk ivariabel iCelebrity iEndorser i(X2) isebesar i0, i794 i> i0,60 iuntuk ivariabel 

iCitra iMerek i(X3) isebesar i0, i824 i> i0,60 idan iuntuk ivariabel iKeputusan 

iPembelian i(Y) isebesar i0,785 i> i0,60. iBerdasarkan ihasil itersebut ijika inilai 

ireliabilitas isemakin imendekati i1, imaka iinstrument ipenelitian idinyatakan 

isemakin ibaik. iNilai ireliabilitas iinstrument idiatas imenunjukkan itingkat 

iinstrument isudah imemadai idan ipernyatan-pernyataan itersebut idapat 

idimanfaatkan iuntuk ialat ianalisis. 

3.5.2 iUji iAsumsi iKlasik 

1. iUji iNormalitas 

Uji inormalitas idilakukan iuntuk imenetukan idata iberdistribusi idengan 

inormal. iUji inormalitas idilakukan idengan imenggunakan inormal iprobability 

iplot iyaitu iapabila idata iberdistribusi idengan inormal imaka ititik-titik iyang 

iberada idisekitar igaris iharus iberada idekat idengan igaris ilurus iapabila 

imenyebar ijauh idari igaris imaka ibesar iindikasi ipenyimpangan idari inormalitas. 

iUntuk imendeteksi inormalitas idengan iKolmogorov-Smirnov idengan ikriteria 

ikenormalan iadalah isebagai iberikut i: 
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a. iJika inilai iSig i< i0,1, idistribusi iadalah itidak inormal 

b. iJika inilai iSig i> i0,1, idistribusi iadalah inormal 

2. iUji iHeteroskedastisitas 

Uji iheteroskedastisitas ibertujuan iuntuk imenguji iapakah isebuah igrup 

imempunyai ivarian iyang isama idiantara ianggota igrup itersebut. iArtinya, ijika 

ivarian ivariabel iIndependent iadalah ikonstan i(sama) iuntuk isetiap inilai itertentu 

ivariabel iindependent idisebut ihomoskedastisitas. iUntuk imendeteksi iada 

itidaknya iheteroskedastisitas idapat idilakukan idengan icara iuji igletser iyaitu 

idengan imeregresikan inilai iabsolut iresidual ivariabel iindevenden. 

3. iUji iMultikolinearitas 

Multikolinearitas iberarti iadanya ihubungan ilinier iyang isempurna iatau 

ipasti idi iantara ibeberapa iatau isemua ivariabel iyang imenjelaskan idari imodel 

iregresi. iUntuk imendeteksi iada iatau itidaknya imultikolinearitas idapat 

idilakukan idengan imelihat itoleransi ivariabel idan iVariance iInflation iFactor 

i(VIF) idengan imembandingkan isebagai iberikut i: 

VIF i< i10 imaka itidak iterdapat imultikolinearitas 

Tolerance i> i0,1 imaka itidak iterdapat imultikolinearitas 

3.6 iAnalisis Regresi Linear Berganda 

Uji istatistik iyang idigunakan idalam ipenenlitian iini iadalah ianalisis 

iregresi ilinier iberganda, iyaitu ianalisis iyang idigunakan iuntuk imenyajikan idata 

idalam ibentuk iangka. iBerdasarkan iuraian iyang itelah idigunakan ipada ijenis 
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ivariabel iyang idigunakan iyaitu ivariabel idevenden idan ivariabel iindependent 

imaka ianalisis iyang idigunakan ioleh ipenulis iadalah ijenis ianalisis iRegresi ilinier 

iBerganda, idengan imemakai iprogram isoftware iSPSS iVersi i22 iyaitu i: 

 iY i= ia i+ iβ1 i iX1 i+ iβ2 iX2 i+ iβ3 iX3 i+ ie i (Sugiyono, i2017) 

Keterangan i: 

Y i i= iVariabel iterikat (Keputusan iPembelian) ia i= iKonstanta 

X1 i= iVariabel ibebas (Halal iAwareness) 

X2 i= iVariabel ibebas (Celebrity iEndorser) ib1,2 i= iKoefisien iRegresi iBerganda 

X3 i= iVariabel ibebas (Citra iMerek) ib1,3 i= iKoefisien iRegresi iBerganda 

E i i i= iStandard ierror iTingkat ikesalahan i10%) 

3.7 iUji iHipotesis 

Uji ihipotesis ibertujuan iuntuk imenentukan iatau imenguji iapakah ipengujian 

ihipotesis idalam ipenelitian iterdapat isignifikan iatau iditolak ioleh ipenenliti. 

1. iUji iParsial i(Uji it) 

Uji iini idilakukan iuntuk imenguji ipengaruh iyang isignifikan iantara ivariabel 

ibebas isecara ipersial iterhadap ivariabel iterikat. iBentuk ipengujiannya isebagai 

iberikut: 

1. iH0 i: ib1 i= i0, iartinya isecara ipersial iHalal iAwreness, iCelebrity iEndorser idan 

iCitra iMerek itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

ikonsumen 
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2. iH1 i: ib1 i≠ i0, iartinya isecara ipersial i iHalal iAwareness, iCelebrity iEndorser idan 

iCitra imerek iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen. 

iKriteria ikeputusan ipembelian ikonsumen iyaitu i: 

a. H0 itidak iditerima ijika i– iSig. i> ipada iα i= i10% 

b. H1 iditerima ijika i-Sig. i< ipada iα i= i10% 

2. iUji iSimultan  (Uji iF) 

Uji iini idilakukan iuntuk imenguji iapakah ivariabel ibebas idapat iberpengaruh 

iterhadap ivariabel iterikat isecara isimultan i(bersamaan)menggunakan irumus 

isebagai iberikut i: 

1. H0 i: ib1 i= ib3 i= i0, iartinya iHalal iawareness, iCelebrity iendorser idan iCitra 

imerek ibukan imerupakan ipenjelasan iyang isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian ikonsumen. 

2. H0 i: ib1 i≠ ib2 i≠ ib3 i≠ i0, iartinya iHalal iawareness, iCelebrity iendorser idan 

iCitra imerek isecara isimultan imerupakan ipenjelas iterhadap ikeputusan 

ipembelian i i 

3. iUji iKoefisien iDeterminasi i(R2) 

Uji iKoefisien iDeterminasi idigunakan iuntuk imengukur iseberapa ijauh 

ikemampuan ivarians iatau ivariabel-variabel ibebas iyang iyang imenerangkan 

ivariabel iterikat. iNilai ikoefisien ideterminasi ianatara inol isampai idengan isatu, 

idimana inilai ikoefisien imendekati isatu iberarti ivariabel ibebas iakan imemberikan 

ihampir isemua iinformasi iyang idibutuhkan iuntuk imemprediksi ivariabel iterik
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BAB iV 

KESIMPULAN iDAN iSARAN 

5.1 iKesimpulan 

Berdasarkan ihasil ipenelitian idan ipembahasan idiatas, imaka idapat iditarik 

ikesimpulan isebagai iberikut. i 

1.  iHalal iAwareness iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iKeputusan 

iPembelian iProduk iKosmetik iMaybelline iPada iMahasiswa iFakultas 

iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara. 

2.  iCelebrity iEndorser iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik iMaybelline iPada iMahasiswa 

iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera 

iUtara. i 

3. Citra iMerek iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iKeputusan 

iPembelian iProduk iKosmetik iMaybelline iPada iMahasiswa iFakultas 

iEkonomi idan iBisnis iIslam iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara. i 

4. Sehingga idapat idiasumsikan ibahwa ivariabel iHalal iAwareness, iCelebrity 

iEndorser idan iCitra iMerek isecara isimultan imempunyai ipengaruh ipositif 

idan isignifikan iterhadap iKeputusan iPembelian iProduk iKosmetik 

iMaybelline iPada iMahasiswa iFakultas iEkonomi idan iBisnis iIslam 

iUniversitas iIslam iNegeri iSumatera iUtara. 

5.2 iSaran 

Berdasarkan ihasil ipenelitian ipenulis imemberikan ibeberapa isaran 

idiantaranya iadalah isebagai iberikut. 
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1. Bagi iperusahaan ikosmetik iMaybelline idisarankan iuntuk imencantumkan 

ilabel ihalal ipada isetiap ikemasan iproduk iKosmetik iMaybelline iagar ilebih 

imenjaga idan imeningkatkan ipenjualan idan iCitra iMerek iproduk ikosmetik 

idi imasyarakat iuntuk imempengaruhi iKeputusan iPembelian iserta 

imeningkatkan ipenjualan, ihal iini isesuai ifungsi idan itujuan ilabel ihalal iitu 

isendiri. 

2. Bagi ikonsumen iharus iberhati-hati idan ipaham iarti ilabel ihalal idikarenakan 

ibanyak inya iproduk-produk iyang ibelum imemiliki isertifikat ihalal idan 

imencantumkan ilabel ihalal ipada ikemasan iproduk ikosmetik itersebut. i 

3.  iBagi ipeneliti iselanjutnya idiharapkan ipenelitian iini idapat idijadikan 

ireferensi iuntuk ipenelitian iselanjtnya idan imenambahkan ijumlah isampel 

iyang ilebih ibanayk iagar ihasil ipenelitian ilebih iakurat. 
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DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1 

KUESIONER 

PENGARUH iHALAL iAWARENESS, iCELEBRITY iENDORSER, 

iDAN iCITRA iMEREK iTERHADAP iKEPUTUSAN iPEMBELIAN 

iPRODUK iKOSMETIK iMAYBELLINE i 

(STUDI iKASUS iMAHASISWA iFAKULTAS iEKONOMI iDAN 

iBISNIS iISLAM iUNIVERSITAS iISLAM iNEGERI iSUMATERA 

iUTARA) 

 
Saudara/I iresponden iyang iterhormat, idalam irangka ipengumpulan idata iuntuk 

isebuah ipenelitian idan ikepentingan iilmiah, isaya imohon ikesediannya imenjawab 

idan imengisi ibeberapa ipertanyaan idari ikesioner iyang idiberikan idi ibawah iini i. 

1.DATA iRESPONDEN 

1. iNama   i: 

2. iUsia    i: a. i21-23 i i i i b. i23-25 i i i  

3. iJenis iKelamin  i: i a. iPria i i b. iWanita 

4. iPendidikan   i: i a. iD3 i i  b.S1 i   i 

II iPETUNJUK iPENGISIAN 

Berilah itanda icentang i( i) ipada ikolom iyang ianda ianggap isesuai. iSetiap 

iresponden ihanya idiperbolehkan imemilih imemilih isatu ijawaban. 

Keterangan i: 

SS i i i= iSangat iSetuju    ( idiberi inilai i5) 

S i i i i i= iSetuju     ( idiberi inilai i4) 

RR i i= iRagu-Ragu    ( idiberi inilai i3) 

TS i i i= iTidak iSetuju    ( idiberi inilai i2) 

STS i= iSanagt iTidak iSetuju   ( idiberi inilai i1) 
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III iDAFTAR iPERNYATAAN i 

1. VARIABEL iHALAL iAWARENESS i(X1) 

NO KETERANGAN SS S RR TS STS 
1 Setiap iakan 

imengkonsumsi isebuah 

iproduk,saya iselalu 

ipastikan ibahwa iproduk 

iitu imemiliki ilabel ihalal 

     

2 Setiap iakan 

imengkonsumsi isebuah 

iproduk, isaya iselalu 

ipastikan ibahwa ibahan 

ipembuat iproduk iitu i 

ihalal 

     

3 Mengkonsumsi iproduk 

ihalal isangat ipenting i 
     

4 Saya imemiliki 

ipengetahuan ikehalalan 

iproduk iyang icukup 

iuntuk imembuat 

ikeputusan i iyang itepat 

iketika imengkonsumsi 

iproduk. 

     

5 Sebelum imengkonsumsi 

isebuah iproduk, isaya 

imemastikan iapakah 

iproduk iitu ihalal idan 

ibaik iuntuk idikonsumsi 

     

  

 

2. VARIABEL iCELEBRITY iENDORSER i(X2) 
 

NO KETERANGAN SS S RR TS STS 
1 Celebrity iEndorser 

ipendukung iproduk 

iMaybelline imemiliki 

iintegritas idan idapat 

idipercaya isebagai 

ipendukung iproduk 

itersebut 

     

2 Celebrity iEndorser 

ipendukung iproduk 

iMaybelline imemiliki 
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ikeahlian/karir iyang 

imendukung 
3 Celebrity iEnsdorser 

ipendukung iproduk 

iMaybelline imemiliki 

ifisik iyang imenarik 

     

4 Celebrity iEndorser 

ipendukung iproduk 

iMaybelline imemiliki 

ikesan iyang iberkelas 

isehingga idapat 

imenunjukkan ibahwa 

iproduk itersebut 

imerupakan iproduk 

iberkualitas 

     

5 Dalam imembintangi iiklan 

iproduk ikosmetik 

iMaybelline, iCelebrity 

iEndorser imemiliki 

ikesamaan idengan 

ikonsumen iyaitu isama-
sama imenganut iagama 

iislam 

     

 
 
 

3. VARIABEL iCITRA iMEREK i(X3) 
 

NO KETERANGAN SS S RR TS STS 
1 Merek ikosmetik 

iMaybelline imemiliki 

icitra iyang ibaik 

idikalangan imasyarakat 

     

2 Produk iMaybelline 

imerupakan iproduk iyang 

iterpercaya ikualitasnya 

     

3 Produk ikosmetik 

iMaybelline imerupakan 

iproduk iyang imemberikan 

ikesan ipada ikonsumen 

     

4 Harga ipada ikosmetik 

iMaybelline iyang 

iditawarkan isesuai idengan 

ikualitas iproduk 
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5 Produk ikosmetik 

iMaybelline iaman 

idigunakan 

     

 

4. VARIEBEL iKEPUTUSAN iPEMBELIAN i( iY i) 
 
 

NO KETERANGAN SS S RR TS STS 
1 Kosmetik iMaybelline 

imemiliki ikelebihan 

idibandingkan imerek 

ikosmetik ilain 

     

2 Saya imembeli iproduk 

ikosmetik iMaybelline 

ikarena iharganya 

iterjangkau 

     

3 Memutuskan iuntuk 

imembeli iproduk 

ikosmetik iMaybelline 

isetelah imengetahui 

ikualitasnya 

     

4 Produk ikosmetik 

iMaybelline isesuai 

idengan ikebutuhan ipada 

iwajah 

     

5 Merasa ipuas idengan 

iproduk ikosmetik 

iMaybelline 

     

 

Terimakasih iatas ibantuan iSaudara/Saudari iyang itelah imengisi ikuesioner iini. 
iAtas iperhatian idan ikerja isamanya iSaya iucapkan iTerima iKasih ibanyak. 
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Lampiran 2 

 

Tabulasi Data Hasil Jawaban Responden 

 

No Halal Awareness (X1) Total X1 
  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5   

1 5 5 5 4 4 23 

2 4 5 5 1 4 19 

3 5 1 5 5 3 19 

4 4 4 3 4 4 19 

5 4 4 4 4 4 20 

6 3 4 4 5 4 20 

7 4 5 4 5 5 23 

8 4 5 5 4 5 23 

9 4 4 5 5 4 22 

10 5 5 4 4 5 23 

11 5 4 5 3 4 21 

12 4 3 4 4 3 18 

13 5 4 1 5 5 20 

14 4 4 4 3 4 19 

15 3 3 4 2 3 15 

16 4 2 3 3 2 14 

17 4 3 2 4 1 14 

18 3 5 3 4 5 20 

19 2 5 5 3 2 17 

20 3 5 2 2 3 15 

21 5 2 3 3 2 15 

22 2 3 3 1 3 12 

23 4 5 3 5 5 22 

24 2 5 5 4 2 18 

25 3 5 2 3 5 18 

26 5 5 5 4 4 23 

27 2 4 4 4 3 17 

28 4 3 1 5 4 17 

29 5 4 4 4 4 21 

30 4 4 4 3 3 18 

31 3 3 4 4 4 18 

32 4 4 3 3 4 18 
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33 4 4 4 4 5 21 

34 3 3 4 4 4 18 

35 4 4 3 3 5 19 

36 3 3 3 5 4 18 

37 4 4 4 4 4 20 

38 4 4 5 5 3 21 

39 3 3 5 4 4 19 

40 5 5 3 4 4 21 

41 4 5 4 4 4 21 

42 5 4 5 3 5 22 

43 5 4 4 5 4 22 

44 4 5 3 4 5 21 

45 5 4 4 5 4 22 

46 4 5 3 4 5 21 

47 5 4 3 5 4 21 

48 4 5 3 4 4 20 

49 4 4 3 4 4 19 

50 4 4 3 5 4 20 

51 4 5 3 4 4 20 

52 4 4 3 4 4 19 

53 4 4 4 4 5 21 

54 5 4 3 5 4 21 

55 4 5 3 4 5 21 

56 5 4 4 5 4 22 

57 4 5 3 4 5 21 

58 5 4 4 5 4 22 

59 4 5 4 4 5 22 

60 5 4 3 5 4 21 

61 4 5 4 4 4 21 

62 4 4 3 4 4 19 

63 4 4 4 4 5 21 

64 5 4 3 5 4 21 

65 4 5 4 4 4 21 

66 4 4 3 4 4 19 

67 4 4 5 5 4 22 

68 4 5 3 4 4 20 

69 4 4 4 4 4 20 

70 4 4 4 4 5 21 

71 5 4 5 5 4 23 

72 4 5 4 4 4 21 
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73 4 4 3 4 4 19 

74 4 4 4 4 5 21 

75 5 4 3 5 4 21 

76 4 5 4 4 4 21 

77 4 4 3 4 4 19 

78 4 4 5 5 4 22 

79 4 5 4 4 4 21 

80 4 4 4 4 4 20 

81 5 4 3 4 4 20 
 

No Celebrity Endorser (X2) Total 
(X2) 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5   

1 4 5 5 5 4 23 

2 5 4 4 5 5 23 

3 4 5 5 4 4 22 

4 5 4 4 5 5 23 

5 4 5 5 4 4 22 

6 4 4 4 5 4 21 

7 3 4 4 4 3 18 

8 4 3 3 4 4 18 

9 4 4 4 3 4 19 

10 4 4 4 4 4 20 

11 5 4 4 4 5 22 

12 5 5 5 4 5 24 

13 4 5 5 5 4 23 

14 5 4 4 5 5 23 

15 4 5 5 4 4 22 

16 1 5 5 5 3 19 

17 4 5 1 4 4 18 

18 4 4 4 3 4 19 

19 3 4 4 4 3 18 

20 2 3 3 4 2 14 

21 3 2 2 3 3 13 

22 5 1 5 2 5 18 

23 5 2 5 3 2 17 

24 3 4 5 2 4 18 

25 2 3 3 4 2 14 

26 3 2 4 1 3 13 

27 5 3 3 2 5 18 
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28 5 2 5 4 1 17 

29 5 5 5 2 4 21 

30 4 4 5 5 5 23 

31 3 3 4 4 4 18 

32 4 4 1 5 3 17 

33 4 4 4 4 4 20 

34 3 3 4 4 4 18 

35 4 4 3 3 3 17 

36 3 3 4 4 4 18 

37 4 4 3 3 3 17 

38 4 4 4 4 4 20 

39 3 3 4 4 4 18 

40 4 4 3 3 3 17 

41 5 3 4 4 5 21 

42 5 4 5 3 4 21 

43 4 4 5 4 5 22 

44 5 3 4 4 4 20 

45 4 5 5 3 4 21 

46 5 3 4 5 4 21 

47 5 5 5 3 3 21 

48 4 4 5 5 4 22 

49 4 5 4 4 4 21 

50 3 5 4 5 4 21 

51 4 5 3 5 5 22 

52 5 5 4 5 4 23 

53 4 5 5 5 5 24 

54 4 4 4 5 4 21 

55 4 5 4 4 5 22 

56 4 4 4 5 4 21 

57 4 5 4 4 5 22 

58 4 4 4 5 4 21 

59 4 5 4 4 5 22 

60 4 4 4 5 4 21 

61 4 4 4 4 5 21 

62 4 4 4 4 4 20 

63 4 4 4 4 4 20 

64 4 4 4 4 5 21 

65 4 4 4 4 4 20 

66 4 5 4 4 4 21 

67 4 4 4 5 4 21 
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68 4 5 4 4 5 22 

69 4 4 4 5 4 21 

70 4 5 4 4 5 22 

71 4 4 4 5 4 21 

72 4 5 4 4 5 22 

73 4 4 4 5 4 21 

74 4 4 4 4 5 21 

75 4 4 4 4 4 20 

76 4 5 4 4 4 21 

77 4 4 4 5 4 21 

78 4 4 4 4 5 21 

79 4 4 4 4 4 20 

80 4 4 4 4 4 20 

81 4 4 4 4 5 21 
 

No CITRA MEREK Total 
(X3) 

  X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5   

1 5 5 4 4 4 22 

2 4 4 5 3 4 20 

3 5 4 4 4 3 20 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 5 3 4 4 20 

6 1 5 5 5 4 20 

7 4 3 4 5 5 21 

8 4 4 4 4 5 21 

9 4 4 5 5 4 22 

10 5 4 5 4 5 23 

11 5 5 4 3 4 21 

12 4 5 5 4 3 21 

13 5 4 4 4 4 21 

14 4 5 1 5 4 19 

15 3 4 4 2 3 16 

16 4 3 4 1 4 16 

17 4 4 5 5 1 19 

18 3 4 2 5 5 19 

19 2 3 3 5 2 15 

20 3 2 5 2 3 15 

21 2 3 2 3 2 12 

22 4 4 4 5 3 20 
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23 3 4 2 5 5 19 

24 2 3 3 5 2 15 

25 3 2 5 5 5 20 

26 2 1 4 4 4 15 

27 5 5 4 3 3 20 

28 4 4 5 4 4 21 

29 3 3 4 4 4 18 

30 4 4 1 5 4 18 

31 4 4 4 4 3 19 

32 3 3 4 4 4 18 

33 4 4 3 3 4 18 

34 3 3 4 4 3 17 

35 4 4 3 3 3 17 

36 4 4 4 4 4 20 

37 3 3 4 4 5 19 

38 4 3 3 3 5 18 

39 3 4 5 5 3 20 

40 4 5 4 5 4 22 

41 4 5 5 4 5 23 

42 4 4 5 4 4 21 

43 5 4 4 5 3 21 

44 4 4 5 4 4 21 

45 5 4 4 5 3 21 

46 4 4 5 4 3 20 

47 4 4 4 5 3 20 

48 4 4 4 4 3 19 

49 4 4 4 4 3 19 

50 4 4 4 5 3 20 

51 4 4 4 4 3 19 

52 5 4 4 4 4 21 

53 4 4 5 4 3 20 

54 5 4 4 5 3 21 

55 4 4 5 4 4 21 

56 5 4 4 5 3 21 

57 4 4 5 4 4 21 

58 5 4 4 5 4 22 

59 4 4 5 4 3 20 

60 4 4 4 5 4 21 

61 4 4 4 4 3 19 
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62 5 4 4 4 4 21 

63 4 4 5 4 3 20 

64 4 4 4 5 4 21 

65 4 4 4 4 3 19 

66 4 4 4 4 5 21 

67 4 4 4 5 3 20 

68 4 4 4 4 4 20 

69 5 4 4 4 4 21 

70 4 4 5 4 5 22 

71 4 4 4 5 4 21 

72 4 4 4 4 3 19 

73 5 4 4 4 4 21 

74 4 4 5 4 3 20 

75 4 4 4 5 4 21 

76 4 4 4 4 3 19 

77 4 4 4 4 5 21 

78 4 4 4 5 4 21 

79 5 5 4 4 4 22 

80 4 4 5 4 3 20 

81 4 4 4 4 4 20 
 

No Keputusan Pembelian (Y) Total 
(Y) 

  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5   

1 4 4 4 5 5 22 

2 4 4 5 4 5 22 

3 3 3 4 5 4 19 

4 4 4 5 4 5 22 

5 4 4 4 5 4 21 

6 4 4 4 4 5 21 

7 5 5 3 4 4 21 

8 5 5 4 3 4 21 

9 4 4 4 4 3 19 

10 5 5 4 4 4 22 

11 4 4 5 4 4 21 

12 5 1 5 5 4 20 

13 4 4 4 5 5 22 

14 4 4 5 4 5 22 

15 3 3 4 5 4 19 

16 2 2 3 4 5 16 
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17 1 5 4 3 4 17 

18 5 5 4 4 3 21 

19 2 2 3 4 4 15 

20 4 3 4 1 4 16 

21 2 4 1 2 3 12 

22 3 3 4 3 2 15 

23 5 5 4 5 3 22 

24 2 2 3 5 2 14 

25 4 5 2 3 4 18 

26 5 4 3 4 1 17 

27 4 1 4 5 2 16 

28 3 4 4 5 3 19 

29 4 4 3 5 2 18 

30 4 3 4 5 5 21 

31 3 4 4 4 4 19 

32 4 5 5 1 5 20 

33 3 4 5 4 4 20 

34 4 5 4 4 4 21 

35 4 3 5 1 5 18 

36 3 5 4 4 4 20 

37 5 4 3 3 3 18 

38 4 4 4 4 4 20 

39 5 4 4 4 4 21 

40 4 4 3 3 3 17 

41 4 5 4 4 4 21 

42 4 5 5 5 3 22 

43 3 5 5 5 4 22 

44 4 3 4 4 4 19 

45 4 3 5 5 3 20 

46 4 4 4 4 5 21 

47 5 5 5 5 3 23 

48 4 3 4 5 5 21 

49 5 4 5 4 4 22 

50 4 3 4 4 5 20 

51 5 3 5 3 5 21 

52 4 4 5 4 5 22 

53 5 3 3 5 5 21 

54 4 4 4 4 5 21 

55 5 3 4 4 4 20 
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56 4 3 4 4 5 20 

57 5 3 4 4 4 20 

58 4 3 4 4 5 20 

59 4 3 4 4 4 19 

60 5 3 4 4 5 21 

61 4 3 4 4 4 19 

62 4 4 5 4 4 21 

63 4 3 5 4 4 20 

64 5 3 4 4 4 20 

65 4 4 5 4 4 21 

66 5 3 5 4 4 21 

67 4 4 4 4 5 21 

68 5 4 4 4 4 21 

69 4 3 4 4 5 20 

70 5 4 4 4 4 21 

71 4 3 4 4 5 20 

72 4 4 4 4 4 20 

73 4 3 4 4 5 20 

74 5 4 4 4 4 21 

75 4 3 5 4 4 20 

76 4 5 5 4 4 22 

77 5 3 4 4 5 21 

78 4 4 4 4 4 20 

79 4 4 5 4 4 21 

80 4 5 5 4 4 22 

81 5 4 4 4 4 21 
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Lampiran 3 

1.Uji Validitas Halal Awareness 

Correlations 
 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total 

X1.1 Pearson 
Correlation 

1 .683** .700** .564** .776** .848** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 
Correlation 

.683** 1 .719** .694** .799** .876** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 
Correlation 

.700** .719** 1 .826** .919** .934** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson 
Correlation 

.564** .694** .826** 1 .738** .835** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X1.5 Pearson 
Correlation 

.776** .799** .919** .738** 1 .956** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 
Correlation 

.848** .876** .934** .835** .956** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

2.Uji Validitas Celebrity Endorser 
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Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .615** .316 .433* .470** .751** 

Sig. (2-tailed)  .000 .089 .017 .009 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.615** 1 .361* .308 .716** .806** 

Sig. (2-tailed) .000  .050 .098 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.316 .361* 1 .714** .310 .715** 

Sig. (2-tailed) .089 .050  .000 .096 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.433* .308 .714** 1 .310 .730** 

Sig. (2-tailed) .017 .098 .000  .096 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson 

Correlation 

.470** .716** .310 .310 1 .754** 

Sig. (2-tailed) .009 .000 .096 .096  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Cele

brity 

Endo

rser 

Pearson 

Correlation 

.751** .806** .715** .730** .754** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  
N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

3.Uji Validitas Citra Merek 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Total 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .832** .591** .790** .865** .916** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 
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X3.2 Pearson 

Correlation 

.832** 1 .536** .951** .865** .941** 

Sig. (2-tailed) .000  .002 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Citra 

Merek 

Pearson 

Correlation 

.591** .536** 1 .608** .567** .745** 

Sig. (2-tailed) .001 .002  .000 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Citra 

Merek 

Pearson 

Correlation 

.790** .951** .608** 1 .778** .929** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Citra 

Merek 

Pearson 

Correlation 

.865** .865** .567** .778** 1 .914** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 

Citra 

Merek 

Pearson 

Correlation 

.916** .941** .745** .929** .914** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  
N 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji iReliabilitas 

1.Variabel iX1 (Halal iAwareness) i 

Reliability iStatistics 

Cronbach's iAlpha N iof iItems 

 i.682 5 

 
2.Variabel iX2 (Celebrity iEndorser) 

 
Reliability iStatistics 

Cronbach's iAlpha N iof iItems 

.630 5 

 
3.Variabel iX3 (Citra iMerek) 
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Reliability iStatistics 

Cronbach's iAlpha N iof iItems 

.663 5 

 
4.Variabel iY (Keputusan iPembelian) 

 
Reliability iStatistics 

Cronbach's iAlpha N iof iItems 

.707 5 

 

Uji inormalitas i 

Kolmogorov iSmirnov 

 
One-Sample iKolmogorov-Smirnov iTest 

 
Unstandardized 

iResidual 

N 81 

Normal iParametersa,b Mean .0000000 

Std. iDeviation 1.74522203 

Most iExtreme iDifferences Absolute .087 

Positive .039 

Negative -.087 

Test iStatistic .087 

Asymp. iSig. i(2-tailed) .200c,d 

a. iTest idistribution iis iNormal. 

b. iCalculated ifrom idata. 

c. iLilliefors iSignificance iCorrection. 

d. iThis iis ia ilower ibound iof ithe itrue isignificance. 
 

Hasil iuji ip-plot 
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Histogram 

 

 
 
Uji iHeteroskedastisitas imetode iglejser 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
iCoefficients 

Standardized 
iCoefficients 

T Sig. B 
Std. 

iError Beta 
1 (Constant) -1.111 4.063  -.274 .785 

Hala_awareness -.015 .099 -.018 -.148 .883 
Celebrity)endorser .179 .127 .175 1.410 .163 
Citra_merek -.046 .149 -.034 -.306 .760 

a. iDependent iVariable: iAbs_RES 
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Uji imultikoleniaritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
iCoefficients 

Standardized 
iCoefficients 

t Sig. 

Collinearity 
iStatistics 

B 
Std. 

iError Beta Tolerance VIF 
1 (Constant) 1.937 1.744  1.111 .270   

Halal 

iAwarenes

s 

.284 .078 .309 3.616 .001 .731 1.368 

Celebrity 

iEndorser 

.367 .073 .421 4.996 .000 .752 1.330 

Citra 
iMerek 

.251 .098 .241 2.578 .012 .612 1.634 

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian 
 

 
Uji iRegresi iLinear iBerganda 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
iCoefficients 

Standardize
d 

iCoefficient
s 

t Sig. 

Collinearity 
iStatistics 

B 
Std. 

iError Beta Tolerance VIF 
1 (Constant) 1.937 1.744  1.111 .270   

Halal 
iAwarenes
s 

.284 .078 .309 3.616 .001 .731 1.368 
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Celebrity 
iEndorser 

.367 .073 .421 4.996 .000 .752 1.330 

Citra 
iMerek 

.251 .098 .241 2.578 .012 .612 1.634 

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian 
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Lampiran 4 
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Lampiran 5 
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