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Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage Dan Profitabilitas Terhadap Nilai 

Perusahaan (Perusahaan Manufaktur yang Bergerak Pada Sektor Keramik 

Porselin dan Kaca yang Terdaftar Pada Indeks Harga Saham Gabungan 

Periode 2015-2019) 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage 

Dan Profitabilitas Terhadap Nilai (Perusahaan Manufaktur yang Bergerak Pada 

Sektor Keramik Porselin dan Kaca yang Terdaftar Pada Indeks Harga Saham 

Gabungan Periode 2015-2019). Jenis penelitian yang digunakan adalah asosiatif. 

Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder dengan 

analisis regresi data panel menggunakan program Eviews 10.00. Populasi dalam 

penelitian ini adalah 8 Perusahaan yang terdiri dari Laporan Keuangan seluruh 

Perusahaan Sektor Keramik Porselin dan Kaca yang Terdaftar Pada Indeks Harga 

Saham Gabungan Periode 2015-2019). Sampel dalam penelitian ini adalah 

berjumlah 6 Perusahaan Sektor Keramik Porselin dan Kaca yang Terdaftar Pada 

Indeks Harga Saham Gabungan Periode 2015-2019 (30 Data Sampel). 

Berdasarkan hasil nilai thitung variabel Ukuran Perusahaan (X1) diperoleh 

sebesar 2.523231 > dari ttabel 2.05183 dengan arah positif. Nilai signifikansi 

Ukuran Perusahaan (X1) 0.0198 < 0.05, maka Ho ditolak. Artinya Ukuran 

Perusahaan (X1) berpengaruh positif signifikan terhadap Nilai Perusahaan (Y) 

pada Perusahaan Manufaktur yang bergerak pada Sektor Keramik Porselin dan 

Kaca yang Terdaftar pada Indeks Harga Saham Gabungan Periode 2015-2019. 

Nilai thitung variabel DER (X2) diperoleh sebesar -2.075195 < dari ttabel 

2.05183 dengan arah negatif. Nilai signifikansi DER (X2) 0.0504 > 0.05, maka 

Ho diterima. Artinya DER (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai 

Perusahaan (Y) pada Perusahaan Manufaktur yang bergerak pada Sektor Keramik 

Porselin dan Kaca yang Terdaftar pada Indeks Harga Saham Gabungan Periode 

2015-2019. Nilai thitung variabel ROA (X3) diperoleh sebesar 3.341614 > dari 

ttabel 2.05183 dengan arah positif. Nilai signifikansi ROA (X3) 0.0031 < 0.05, 

maka Ho ditolak. Artinya ROA (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan (Y) pada Perusahaan Manufaktur yang bergerak pada Sektor 

Keramik Porselin dan Kaca yang Terdaftar pada Indeks Harga Saham Gabungan 

Periode 2015-2019. Nilai Prob. F-statistic adalah 0.000000 < 0.05 dengan arah 

positif artinya secara bersama-sama variabel Ukuran Perusahaan (X1), DER (X2), 

dan ROA (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Nilai Perusahaan, 

dengan nilai R squared sebesar 0,8037 yang artinya bahwa Ukuran Perusahaan, 

DER dan ROA mampu menjelaskan Nilai Perusahaan sebesar sebesar 80.37%. 

Kata Kunci : Ukuran Perusahaan, Leverage, Profitabilitas, Nilai Perusahaan 
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Effect of Company Size, Leverage and Profitability on Company Value 

(Manufacturing Companies Engaged in porcelain and glass ceramics sector 

listed on the Composite Stock Price Index for the period 2015-2019) 

ABSTRACT 

This research aims to find out the effect of Company Size, Leverage and 

Profitability on Value (Manufacturing Companies Engaged in the Porcelain and 

Glass Ceramics Sector Listed on the Composite Stock Price Index for the Period 

2015-2019). The type of research used is associative. The data source used in this 

study was secondary data with regression analysis of panel data using the Eviews 

10.00 program. The population in this study is 8 Companies consisting of the 

Financial Statements of all Porcelain and Glass Ceramic Sector Companies 

Listed on the Composite Stock Price Index for the Period 2015-2019). The 

samples in this study amounted to 6 Porcelain and Glass Ceramic Sector 

Companies Listed on the Composite Stock Price Index for the Period 2015-2019 

(30 Sample Data). Based on the results of the value of the Company Size variable 

(X1) obtained by 2.523231 > from the ttabel 2.05183 with a positive direction. 

The significance value of the Company Size (X1) of 0.0198 < 0.05, then Ho was 

rejected. This means that the Size of the Company (X1) has a significant positive 

effect on the Value of the Company (Y) in Manufacturing Companies engaged in 

the Porcelain and Glass Ceramics Sector listed on the Composite Stock Price 

Index for the period 2015-2019. The variable value DER (X2) is obtained at -

2.075195 < from the ttabel 2.05183 with a negative direction. The significance 

value DER (X2) 0.0504 > 0.05, then Ho is accepted. This means that DER (X2) 

has no significant effect on the Company's Value (Y) in Manufacturing Companies 

engaged in the Porcelain and Glass Ceramics Sector listed on the Composite 

Stock Price Index for the period 2015-2019. The value of the variable ROA (X3) 

was obtained by 3.341614 > from ttabel 2.05183 with a positive direction. The 

significance value of ROA(X3) is 0.0031 < 0.05, then Ho is rejected. This means 

that ROA (X3) has a positive and significant effect on the Value of the Company 

(Y) in Manufacturing Companies engaged in the Porcelain and Glass Ceramics 

Sector listed in the Composite Stock Price Index for the period 2015-2019. Prob 

value. F-statistic is 0.000000 < 0.05 with a positive direction means that together 

the variables of Company Size (X1), DER (X2), and ROA (X3) have a positive and 

significant effect on the Company Value, with a squared R value of 0.8037 which 

means that the Company Size, DER and ROA are able to explain the Company 

Value of 80.37%. 

Keywords: Company Size, Leverage, Profitability, Company Value 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Di Indonesia sendiri terkhususnya di dalam dunia entrepreneur, banyak sekali 

persaingan di industri manufaktur sehingga setiap perusahaan manufaktur 

berkompetisi dalam berkontinuitas untuk meningkatkan kinerja serta 

memaksimalkan nilai perusahaan. Nilai perusahaan adalah persepsi dari para 

investor pada tingkat keberhasilan perusahaan dimana hal tersebut sering 

dikaitkan dengan harga saham. Harga saham yang tinggi dapat sejalan dengan 

nilai perusahaan yang juga tinggi, serta meningkatkan kepercayaan pasar terhadap 

kinerja perusahaan pada saat ini dan juga menggambarkan prospek perusahaan 

masa yang akan datang.  

Meningkatnya nilai perusahaan menjadi sebuah reward yang diinginkan 

setiap investor, karena dengan meningkatnya nilai perusahaan, maka 

kesejahteraan para investor juga akan meningkat. Nilai perusahaan tidak hanya 

dapat digambarkan pada harga saham suatu perusahaan saja, untuk mengukur 

tingginnya nilai perusahaan dapat dilakukan dengan berbagai cara dan salah satu 

alat ukur yang dapat digunakan yaitu PBV. PBV adalah rasio keuangan yang 

membandingkan antara harga saham dengan nilai buku perlembar saham. Apabila 

nilai PBV yang semakin tinggi maka semakin besar pula tingkat kemakmuran dari 

pemegang saham, sehingga perusahaan dikatakan telah mencapai salah satu 

tujuannya Suwardika & Mustanda (2017:2). 
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Menurut Hartono (2013:147), ukuran perusahaan merupakan skala yang dapat 

diklasifikasikan nilainya baik nilai besar maupun kecil perusahaan dengan 

berbagai cara (total aktiva, long size, nilai pasar saham, dan lain-lain). Ukuran 

perusahaan sangat menentukan tingkat loyalitas investor. Semakin besar 

perusahaan, maka semakin banyak dikenal oleh masyarakat yang artinya semakin 

mudah untuk mendapatkan informasi yang akan memaksimalkan nilai perusahaan. 

Bahkan perusahaan besar yang memiliki total aset  dengan nilai aktiva yang cukup 

tinggi akan menarik minat investor untuk berinvestasi diperusahaan tersebut. 

Dalam hal melihat ukuran perusahaan dapat dilihat dari total aktiva atau aset yang 

dimiliki oleh perusahaan yang dapat digunakan sebagai kegiatan operasi 

perusahaan. Ukuran perusahaan dapat ditinjau serta diukur dengan menggunakan 

proksi SIZE dalam Widayanti & Yadnya (2020:5). 

Beberapa penelitian telah dilakukan mengenai pengaruh ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan tetapi masih menunjukkan hasil yang bervariatif, 

diantaranya penelitian yang dilakukan oleh Nuraina (2012:110), yang konsisten 

menyatakan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan. Berbeda dengan penelitian yang dilakukan Suwardika & Mustanda 

(2017:6), yang menyatakan bahwa ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. Nilai perusahaan juga bisa dipengaruhi oleh besar kecilnya 

Leverage yang dihasilkan oleh perusahaan tersebut. Widayanti & Yadnya 

(2020:6), mengartikan bahwa Leverage adalah kemampuan perusahaan untuk 

memenuhi kewajiban finansialnya baik dalam jangka waktu pendek maupun 

jangka waktu panjang untuk mengukur sejauh mana perusahaan dibiayai dengan 

utang. 
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 Leverage dapat dimengerti sebagai sebuah risiko yang melekat pada suatu 

perusahaan. Artinya Leverage yang semakin besar akan menunjukkan risiko yang 

besar pula saat berinvestasi. Leverage juga perlu dikelolah karena penggunaan 

utang yang tinggi akan meningkatkan nilai perusahaan. Dalam mengukur 

Leverage bisa dilakukan dengan DER. Karena rasio ini mengukur proposi dana 

yang bersumber dari utang yang digunakan sebagai pembiayaan aktiva suatu 

perusahaan Widayanti & Yadnya (2020:6). Beberapa penelitian telah ditinjau 

mengenai pengaruh Leverage terhapat nilai perusahaan tetapi masih saja 

menunjukkan hasil yang bervariatif, disebutkan penelitian yang dilakukan oleh 

Suwardika & Mustanda (2017:5), yang menyatakan bahwa leverage berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan. Berbeda dengan hasil penelitian oleh Rai 

Prastuti & Merta Sudiartha (2016:5), yang menyatakan bahwa leverage tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Widayanti & Yadnya (2020:6), memaparkan profitabilitas menunjukkan 

kemampuan perusahaan memperoleh keuntungan dalam pengelolaan manajemen. 

Profitabilitas dapat dihitung dengan membandingkan antara keuntungan yang 

diperoleh selama periode tertentu dengan total aset atau modal perusahaan yang 

dinyatakan dalam persentase. Rasio profitabilitas bisa diukur dengan 

menggunakan ROA. ROA digunakan untuk mengetahui seberapa tingkat 

pengembalian investasi yang telah dilakukan perusahaan dengan menggunakan 

seluruh total aktiva yang dimiliki oleh perusahaan tersebut. Semakin tinggi ROA 

semakin tinggi pula kemampuan perusahaan untuk menghasilkan laba bersih. 
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Beberapa penelitian telah dilakukan mengenai pengaruh profitabilitas 

terhadap nilai perusahaan tetapi masih menunjukkan hasil yang berbeda, seperti 

penelitian yang dilakukan  oleh Suwardika & Mustanda (2017:7) , yang konsisten 

menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. 

Sebaliknya dengan penelitian yang dilakukan oleh Sari bida & Maryati (2019:7) 

yang menyatakan bahwa profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. 

IHSG adalah suatu indeks pergerakan saham yang sudah tercatat pada BEI 

dan IHSG merupakan cerminan dari keseluruhan kondisi saham dipasar modal. 

Peneliti melakukan penelitian pada perusahaan manufatur yang bergerak pada 

sektor keramik porselin dan kaca yang perusahaannya terdiri dari 8 perusahaan 

yang memenuhi kretiria tertentu dan 8 perusahaan ini terliquiditas di Bursa Efek 

Indonesia. Peneliti melakukan penelitian pada periode 2015-2019 sehingga dari 8 

perusahaan sepanjang periode 2015-2019, hanya 6 perusahaan yang bertahan 

sepanjang periode penelitian, berikut adalah penyajian datanya : 
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Tabel 1.1 

Ukuran Perusahaan (Size), Leverage (DER), Profitabilitas (ROA), Nilai 

Perusahaan (PBV) Manufaktur yang Bergerak Keramik Porselin dan Kaca 

yang terdaftar di Indeks Harga Saham Gabungan Periode 2015-2019 

 
No. Kode 

Saham 

Nama 

Perusahaan 

 

Tahun 

SIZE 

(X1) 

DER 

 (X2) 

ROA 

(X3) 

PBV 

(Y) 

1. AMFG Asahimas 

Flat Glas 

Tbk 

2015 3,918 0,23 11,70 0,84 

2016 4,270 0,26 7,99 0,83 

2017 5,505 0,53 4,73 0,73 

2018 6,268 0,77 0,62 0,46 

2019 8,190 1,35 -1,11 0,57 

2. ARNA Arwana 

Citra Mulia 

Tbk 

2015 1,259 0,38 20,78 4,10 

2016 1,431 0,60 4,98 4,15 

2017 1,543 0,63 5,92 2,44 

2018 1,601 0,56 7,63 2,92 

2019 1,653 0,51 9,57 3,30 

3. KIAS Keramik 

Indonesia 

Assosiasi 

Tbk 

2015 2,353 0,11 3,92 0,74 

2016 2,124 0,17 -7,71 0,69 

2017 1,860 0,22 -13,58 1,03 

2018 1,768 0,24 -4,83 1,11 

2019 1,735 0,29 -4,55 1,11 

4. MLIA Mulia 

Industrindo 

Tbk 

2015 7,215 4,46 1,73 0,61 

2016 7,126 5,39 -2,19 0,67 

2017 7,724 3,79 0,12 0,53 

2018 5,187 1,96 0,92 0,84 

2019 5,057 1,67 2,82 0,88 

5. TOTO Surya Toto 

Indonesia 

Tbk 

2015 2,027 0,65 14,49 4,81 

2016 2,440 0,64 11,69 3,26 

2017 2,581 0,69 6,53 2,50 

2018 2,826 0,67 9,87 1,88 

2019 2,841 0,49 8,11 2,20 

6. IKAI Inti Keramik 

Alam Asri 

Industri Tbk 

2015 519 1,90 -5,11 1,31 

2016 390 4,65 -27,92 0,50 

2017 265 1,764 -54,85 -0,69 

2018 230 -3,18 -18,96 7,39 

2019 561 1,02 7,51 8,51 

Sumber: Data Laporan Keuangan di olah Peneliti (2021) 

Dapat dilihat pada tabel diatas, bahwa nilai PBV pada perusahaan AMFG 

mengalami penurunan selama 3 tahun berturut ditinjau dari tahun 2015 ke tahun 

2016 sebesar (0,01) tahun sebesar 2017 (0,10) tahun 2018 sebesar (0,27) dan pada 

tahun 2019 mengalami kenaikan sebesar 0,11. Pada perusahaan ARNA nilai PBV 

mengalami kenaikan dari tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 0,05 namun 
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mengalami penurunan ditahun 2017 sebesar (1,71) dan mengalami peningkatan 

kembali tahun 2018 sebesar 0,48 serta pada tahun 2019 mengalami peningkatan 

sebesar 0,38. Pada perusahaan KIAS nilai PBV mengalami penurunan yang 

dihitung dari tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar (0,05) namun mengalami 

kenaikan pada tahun 2017 sebesar 0,34 dan meningkat pula pada tahun 2018 

sebesar 0,08 tahun 2019 nilai PBV pada perusahaan KIAS tetap pada nilai 0,08 

bisa dipastikan tidak mengalami peningkatan nilai PBV ataupun penurunan PBV. 

Pada perusahaan MLIA nilai PBV meningkat ditinjau pada tahun 2015 ke 

tahun 2016 sebesar 0,6 namun mengalami penuruna pada tahun 2017 sebesar 

(0,14) dan mengalami peningkatan kembali pada tahun 2018 sebesar 0,31 serta 

pada tahun 2019 mengalami peningkatan sebesar 0,04. Pada perusahaan TOTO 

nilai PBV mengalami penurunan 3 tahun berturut yang ditinjau dari tahun 2015 ke 

tahun 2016 sebesar (1,55) pada tahun 2017 (0,76) tahun 2018 (0,62) namun 

mengalami peningkatan pada tahun 2019 sebesar 0,32. Dan pada perusahaan IKAI 

nilai PBV mengalami penurunan 2 tahun berturut yang ditinjau dari awal tahu 

2015 ke tahun 2016 sebesar (0,81) dan pada tahun 2017 sebesar (0,19) namun 

mengalami kenaikan pada tahun 2018 sebesar 6,7 dan mengalami kenaikan 

kembali pada tahun 2019 sebesar 1,12. 

Untuk nilai SIZE pada perusahaan AMFG mengalami kenaikan dalam 4 tahun 

terakhir yang ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 8,98% tahun 

2017 sebesar 28,91% tahun 2018 sebesar 13,86% dan pada tahun 2019 sebesar 

30,67%. Pada perusahaan ARNA nilai SIZE juga mengalami peningkatan dalam 4 

tahun terakhir yang ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 13,63% 

tahun 2017 sebesar 7,86% tahun 2018 sebesar 3,77% dan pada tahun 2019 sebesar 
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3,22%. Pada perusahaan KIAS nilai SIZE mengalami penurunan dalam 4 tahun 

berturut yang ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar (9,70%) tahun 

2017 sebesar (12,46%) tahun 2018 sebesar (4,95%) dan pada tahun 2019 sebesar 

(1,87%). Pada perusahaan MLIA nilai SIZE mengalami penurunan yang ditinjau 

mulai awal tahun 2015 ketahun 2016 sebesar (1,24%) namun mengalami kenaikan 

pada tahun 2017 sebesar 8,39% dan mengalami penurunan kembali dalam 2 tahun 

berturut yaitu pada tahun 2018 sebesar (32,85%) dan pada tahun 2019 sebesar 

(2,49%). Pada perusahaan TOTO nilai SIZE mengalami kenaikan dalam kurun 

waktu 4 tahun terakhir yang ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 

20,34% tahun 2017 sebesar 5,82% tahun 2018 sebesar 9,49% dan pada tahun 

2019 sebesar 0,54%. Dan pada perusahaan IKAI nilai SIZE mengalami penurunan 

dalam 3 tahun berturut yang ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 

(24,78%) tahun 2017 sebesar (32,05%) tahun 2018 sebesar (13,28%) dan 

mengalami kenaikan pada tahun 2019 sebesar 144,29%. 

Untuk nilai DER pada perusahaan AMFG mengalami kenaikan dalam 4 tahun 

terakhir ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 0,03 tahun 2017 

sebesar 0,27 tahun 2018 sebesar 0,24 dan pada tahun 2019 sebesar 0,58. Pada 

perusahaan ARNA nilai DER mengalami peningkatan dalam 2 tahun terakhir 

ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 0,22 dan tahun 2017 sebesar 

0,03 namun mengalami penurunan pada tahun 2018 sebesar (0,07) dan tahun 2019 

sebesar (0,05). Pada perusahaan KIAS nilai DER mengalami penigkatan pada 5 

tahun terakhir yang ditinjau mulai tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 0,06 tahun 

2017 sebesar 0,05 tahun 2018 sebesar 0,02 dan pada tahun 2019 sebesar 0,05.  

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/9/22 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/9/22 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ayu Dewi Sartika - Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage Dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan



8 
 

 
 

Pada perusahaan MLIA nilai DER mengalami peningkatan yang ditinjau 

mulai awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 0,93 namun menurun dalam 3 tahun 

terakhir pada tahun 2017 sebesar (1,6) tahun 2018 sebesar (1,83) dan pada tahun 

2019 sebesar (0,29). Pada perusahaan TOTO nilai DER mengalami penurunan 

yang ditinjau mulai awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar (0,01) namun 

mengalami peningkatan pada tahun 2017 sebesar 0,05 dan mengalami penurunan 

dalam 2 tahun terakhir yaitu pada tahun 2018 sebesar (0,02) dan pada tahun 2019 

sebesar (0,18).  

Dan pada perusahaan IKAI nilai DER mengalami kenaikan dalam 2 tahun 

terakhir yang ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar 2,75 dan pada 

tahun 2017 sebesar 1.759 namun mengalami penurunan pada tahun 2018 sebesar 

(1.761) dan mengalami kenaikan kembali pada tahun 2019 sebesar 2,16. Dilihat 

pada nilai ROA pada perusahaan AMFG mengalami penurunan 4 tahun berturut 

dari awal tahun 2015  ke tahun 2016 sebesar (3,71) tahun 2017 sebesar (3,25) 

tahun 2018 sebesar (4,11) dan tahun 2019 sebesar (1,73). Pada perusahaan ARNA 

nilai ROA pengalami penurunan ditijau pada awal tahun 2015 ke tahun 2016 

sebesar (15,8) namun mengalami peningkatan pada tahun 2017 sebesar 0,94 dan 

meningkat kembali pada tahun 2018 sebesar 1,71 serta pada tahun 2019 

meningkat sebesar 1,94. Pada perusahaan KIAS nilai ROA mengalami penurunan 

2 tahun berturut ditinjau pada awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar (11,63) 

tahun 2017 sebesar (5,87) dan mengalami peningkatan pada tahun 2018 sebesar 

8,75 namun mengalami penurunan kembali pada tahun 2019 sebesar (0,28).  
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Pada perusahaan MLIA nilai ROA mengalami penurunan yang ditinjau pada 

awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar (3,92) namun mengalami peningkatan 3 

tahun terakhir tahun 2017 sebesar 2,07 pada tahun 2018 sebesar 0,08 dan pada 

tahun 2019 sebesar 1,9. Pada perusahaan TOTO nilai ROA mengalami penurunan 

2 berturut ditinjau dari awal tahun 2015 ke tahun 2016 sebesar (2,8) dan pada 

tahun 2017 sebesar (5,16) pada tahun 2018 mengalami peningkatan sebesar 3,34 

namun mengalami penurunan kembali pada tahun 2019 sebesar (1,76). Dan pada 

perusahaan IKAI nilai ROA mengalami penurunan daam 2 tahun berturut yang 

ditinjau pada awal tahun 1015 ke tahun 2016 sebesar (22,81) dan pada tahun 2017 

sebesar (26,93) namun mengalami peningkatan pada tahun 2018 sebesar 35,89 

dan pada tahun 2019 sebesar 11,45. Bisa disimpulkan bahwa nilai perusahaan 

yang rendah dan mengalami fluktuasi tidak akan mendatangkan laba yang 

maksimal bagi investor, hal ini bisa disebabkan karena perusahaan sedang terlilit 

banyak utang dan begitu juga sebaliknya. Maka sebagai perusahaan besar yang 

bergerak dalam sektor industri sangatlah lumrah dalam memiliki nilai perusahaan 

(PBV) yang tinggi dan mudah dalam menghasilkan keuntungan secara maksimal.  

Untuk uraian diatas, peneliti merangkum berupa data perubahan nilai masing-

masing variabel setiap periode. Data ini dirangkum berbentuk tabel yang 

bertujuan dalam memudahkan pembaca dalam memahami persoalan yang ada, 

berikut adalah datanya : 
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Tabel 1.2 

Perubahan Nilai Masing-Masing Variabel Setiap Periode Penelitian 

 
No. Kode 

Saham 

Nama 

Perusahaan 

Tahun ∆SIZE  

(X1) 

∆DER 

(X2) 

∆ROA 

(X3) 

∆PBV 

(Y) 

1. AMFG Asahimas 

Flat Glas 

Tbk 

2015 - - - - 

2016 8,98% 0,03 (3,71) (0,01) 

2017 28,91% 0,27 (3,25) (0,10) 

2018 13,86% 0,24 (4,11) (0,27) 

2019 30,67% 0,58 (1,73) 0,11 

2. ARNA Arwana 

Citra Mulia 

Tbk 

2015 - - - - 

2016 13,63% 0,22 (15,8) 0,05 

2017 7,86% 0,03 0,94 (1,71) 

2018 3,77% (0,07) 1,71 0,48 

2019 3,22% (0,05) 1,94 0,38 

3. KIAS Keramik 

Indonesia 

Assosiasi 

Tbk 

2015 - - - - 

2016 (9,70%) 0,06 (11,63) (0,05) 

2017 (12,46%) 0,05 (5,87) 0,34 

2018 (4,95%) 0,02 8,75 0,08 

2019 (1,87%) 0,05 (0,28) - 

4. MLIA Mulia 

Industrindo 

Tbk 

2015 - - - - 

2016 (1,24%) 0,93 (3,92) 0,6 

2017 8,39% (1,6) 2,07 (0,14) 

2018 (32,85%) (1,83)  0,08 0,31 

2019 (2,49%) (0,29) 1,9 0,04 

5. TOTO Surya Toto 

Indonesia 

Tbk 

2015 - - - - 

2016 20,34% (0,01) (2,8) (1,55) 

2017 5,82% 0,05 (5,16) (0,76) 

2018 9,49% (0,02) 3,34 (0,62) 

2019 0,54% (0,18) (1,76) 0,32 

6. IKAI Inti Keramik 

Alam Asri 

Industri Tbk 

2015 - - - - 

2016 (24,78%) 2,75 (22,81) (0,81) 

2017 (32,05%) 1.759 (26,93) (0,19) 

2018 (13,28%) (1.761) 35,89 6,7 

2019 144,29% 2,16 11,45 1,12 

Sumber: Data di olah Peneliti (2021) 

Ditinjau dari pemaparan data tabel diatas dapat dilihat bahwa terjadi fluktuasi 

pada masing-masing perusahaan, perubahan nilai perusahaan yang bernilai negatif 

pada setiap tahunnya 2015-2019. Bisa disimpulkan dari ke-6 perusahaan ini tidak 

memenuhi syarat dalam penilaian PBV dikarenakan tidak memenuhi karakteristik 

penilaian PBV yang seharusnya meningkat per tiap tahun penelitian. 
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Untuk nilai perubahan SIZE, terdapat 3 perusahaan yaitu AMFG, ARNA dan 

TOTO dari 6 perusahaan mengalami perubahan positif selama pertiap tahun 

penelitian, artinya 50% perusahaan dalam penelitian ini mengalami peningkatan 

SIZE. Perusahaan yang dikatakan sukses adalah perusahaan yang bisa bertumbuh 

serta berkambang dengan jangka waktu panjang. 

Untuk nilai DER terlihat bahwa 2 perusahaan yaitu AMFG dan KIAS dari 6 

perusahaan dalam penelitian mengalami kenaikan nilai DER selama periode 

penelitian. Semakin tinggi nilai DER menunjukkan komposis jumlah utang atau 

kewajiban yang harus dibayar, sehingga mengakibatkan beban perusahaan 

terhadap pihak kreditur semakin besar pula. 

Untuk nilai rasio ROA  yang bernilai positif dari tahun 2015-2019 belum ada 

perusahaan yang memenuhi syarat, dikarenakan perusahaan-perusahaan 

mengalami fluktuasi. Bisa disimpulkan dari kelima perusahaan ini tidak 

memenuhi syarat dalam penilaian rasio ROA dikarenakan setiap perusahaan 

belum mampu meningkatkan keuntungan yang maksimal dalam pertiap 

periodenya. 

Berdasarkan pemaparan latar belakang diatas bisa disimpulkan bahwa peneliti 

melihat adanya fluktuasi yang terjadi pada Nilai Perusahaan (PBV), dan masih 

banyak pula perusahaan dengan nilai PBV menurun artinya harga saham dari 

perusahaan juga menurun. Hal tersebut dapat membuat para investor ragu dalam 

berinvestasi pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di IHSG periode 2015-

2019.  
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Fluktuasi nilai perusahaan yang terjadi disebabkan adanya faktor-faktor yang 

mempengaruhinya, diantaranya variabel yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan ialah Ukuran Perusahaan, Leverage, dan Profitabilitas. Dengan ini 

peneliti memutuskan judul “Pengaruh Ukuran perusahaan, Leverage, dan 

Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan (Perusahaan Manufaktur yang Bergerak 

Pada Sektor Keramik Porselin dan Kaca yang Terdaftar Pada Indeks Harga Saham 

Gabungan Periode 2015-2019)”. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Ada beberapa nilai variabel penelitian seperti SIZE, DER, ROA dan PBV  

terjadi penurunan yang tidak berpengaruh positif dan signifikan sesuai dengan 

tujuan nilai perusahaan. Hal ini tidak sejalan dengan teori yang ada. Dari rumusan 

masalah diatas maka pertanyaan penelitian adalah sebagai berikut : 

1. Apakah Ukuran Perusahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan 

kaca di IHSG periode 2015-2019 

2. Apakah DER berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan kaca di IHSG 

periode 2015-2019 

3. Apakah ROA berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan kaca di IHSG 

periode 2015-2019 

4. Apakah Ukuran Perusahaan, DER, dan ROA berpengaruh secara simultan 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor keramik 

porselin dan kaca di IHSG periode 2015-2019 
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1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan pemaparan rumusan masalah yang telah disampaikan diatas, 

maka tujuan dari penelitian ini adalah : 

1. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Ukuran Perusahaan 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor keramik 

porselin dan kaca di IHSG periode 2015-2019 

2. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh DER terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan kaca 

di IHSG periode 2015-2019 

3. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh ROA terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan kaca 

di IHSG periode 2015-2019 

4. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Ukuran Perusahaan, DER, 

dan ROA secara simultan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 

manufaktur sektor keramik porselin dan kaca di IHSG periode 2015-2019 
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1.4 Manfaat Penelitian 

Berdasarkan pemaparan tujuan penelitian diatas, maka penelitian ini 

diharapkan bisa memberikan manfaat sebagai berikut : 

1. Bagi Peneliti 

Dapat menambah wawasan dan pengalaman bagi peneliti serta menambah 

pemahaman penerapan teori-teori yang berhubungan dengan Nilai 

Perusahaan, Ukuran Perusahaan, DER, dan ROA selama di bangku 

perkuliahan. 

2. Bagi Perusahaan 

Memberikan sumbangan sudut pandang pemikiran terhadap pihak 

manajemen perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan kaca 

dalam memecahkan masalah yang berkaitan dengan Nilai Perusahaan, 

Ukuran Perusahaan, DER, dan ROA sehingga diharapkan dapat berguna 

bagi perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan kaca untuk masa 

yang akan datang. 

3. Bagi Pihak-pihak lain 

Diharapkan hasil penelitian ini dapat bermanfaat bagi masyarakat yang 

membaca terutama untuk menambah ilmu pengetahuan yang berhubungan 

dengan Nilai Perusahaan, Ukuran Perusahaan, DER, dan ROA sehingga 

penelitian ini digunakan sebagai referensi dan bahan masukan pada 

penelitian yang akan datang dan untuk ilmu pengetahuan yang diperoleh 

bisa dimanfaatkan dengan sebaik-baiknya. 

  

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/9/22 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/9/22 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ayu Dewi Sartika - Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage Dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan



16 
 

BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Nilai Perusahaan 

2.1.1 Pengertian Nilai Perusahaan 

Menurut Riany (2018:20), nilai perusahaan merupakan suatu gambaran 

mengenai kondisi perusahaan. Nilai perusahaan merupakan persepsi investor 

terhadap tingkat keberhasilan perusahaan dalam mengelola sumber daya yang 

dimiliki, terlihat dalam harga saham perusahaan. Semakin tinggi nilai harga 

saham suatu perusahaan, maka semakin tinggi pila nilai perusahaan. Keputusan 

manajerial juga akan mempengaruhi nilai perusahaan dengan keputusan keuangan 

yang tepat dapat memaksimumkan nilai perusahaan sehingga nilai perusahaan 

yang tinggi akan diikuti oleh tingginya kesejahteraan pemegang saham. 

Memaksimalkan nilai perusahaan menurut theory of firm artinya salah satu tujuan 

perusahaan, sehingga manajemen keuangan perusahaan harus dapat dijalankan 

dengan optimal sehingga keberhasilan kinerja perusahaan dapat tercapai. 

Menurut Muid dan Noerirawan (2012:10), nilai perusahaan merupakan suatu 

kondisi yang telah didapat oleh suatu perusahaan sebagai gambaran dari 

kepercayaan banyak masyarakat terhadap perusahaan tersebut setelah melalui 

proses kegiatan selama beberapa tahun, yaitu semenjak perusahaan tersebut 

didirikan hingga sampai dengan saat ini. Nilai perusahaan tidak hanya dapat 

digambarkan pada harga saham suatu perusahaan saja, untuk mengukur 

tingginnya nilai perusahaan dapat dilakukan dengan berbagai cara dan salah satu 

alat ukur yang dapat digunakan yaitu PBV.  
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PBV adalah rasio keuangan yang membandingkan antara harga saham dengan 

nilai buku perlembar saham. Apabila nilai PBV yang semakin tinggi maka 

semakin besar pula tingkat kemakmuran dari pemegang saham, sehingga 

perusahaan dikatakan telah mencapai salah satu tujuannya Suwardika & Mustanda 

(2017:2). 

2.1.2 Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Nilai Perusahaan 

Untuk bisa mengambil keputusan keuangan yang benar, manajer keuangan 

perlu mempertimbangkan faktor-faktor yang mempengaruhi tujuan yang hendak 

dicapai. Menurut Sutrisno (2013:5), faktor-faktor yang mempengaruhi nilai 

perusahaan adalah : 

1. Keputusan investasi 

Keputusan Investasi adalah masalah bagaimana manajer keuangan harus 

mengalokasikan dana kedalam bentuk-bentuk investasi yang akan dapat 

mendatangkan keuntungan di masa yang akan dating. Bentuk, macam, dan 

komposisi dari investasi tersebut akan mempengaruhi dan menunjang tingkat 

keuntungan dimasa depan. Keuntungan dimasa depan diharapkan dari 

investasi tersebut tidak dapat diperkirakan secara pasti. 

2. Keputusan Pendanaan 

Keputusan pendanaan ini sering disebut kebijakan struktur modal. Pada 

keputusan ini manajer keuangan dituntut untuk mempertimbangkan dan 

menganalisis kombinasi dari sumber sumber dana ekonomis bagi perusahaan 

guna membelanjai kebutuhan-kebutuhan investasi serta kegiatan usahanya. 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/9/22 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/9/22 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ayu Dewi Sartika - Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage Dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan



18 
 

 
 

3. Keputusan Dividen 

Dividen merupakan bagian keuntungan yang dibayarkan oleh perusahaan 

kepada para pemegang saham. Oleh karena itu dividen ini merupakan bagian 

dari penghasilan yang diharapkan oleh pemegang saham. Keputusan dividen 

merupakan keputusan manajemen keuangan untuk menentukan :  

1. Besarnya presentase laba yang akan dibagikan kepada para pemegang 

saham dalam bentuk cash dividen. 

2. Stabilitas dividen yang dibagikan. 

3. Dividen saham (stock dividen). 

4. Pemecahan saham (stock split). 

5. Penarikan kembali saham yang beredar, yang semuanya ditujukan 

untuk meningkatkan kemakmuran para pemegang saham. 

2.1.3 Indikator Nilai Perusahaan 

Menurut Hery (2017:145), ada beberapa indikator yang digunakan untuk 

mengukur nilai perusahaan berdasarkan harga saham disebut dengan beberapa 

istilah di antaranya:  

1. Price to Book Value (PBV) yaitu perbandingan antara harga saham dengan 

nilai buku saham.  

2. Market to Book Ratio (MBR) yaitu perbandingan antara harga pasar saham 

dengan nilai buku saham.  

3. Market to Book Assets Ratio yaitu ekpektasi pasar tentang nilai dari 

peluang investasi dan pertumbuhan perusahaan yaitu perbandingan antara 

nilai pasar aset dengan nilai buku aset. 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/9/22 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/9/22 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ayu Dewi Sartika - Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage Dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan



19 
 

 
 

4. Market Value of Equity yaitu nilai pasar ekuitas perusahaan menurut 

penilaian para pelaku pasar. Nilai pasar ekuitas adalah jumlah ekuitas 

(saham beredar) dikali dengan harga per lembar ekuitas.  

5. Enterprise Value (EV) yaitu nilai kapitalisasi market yang dihitung 

sebagai nilai kapitalisasi pasar ditambah total kewajiban ditambah 

minority interest dan saham preferen dikurangi total kas dan ekuivalen kas.  

6. Price Earnings Ratio (PER) yaitu harga yang bersedia dibayar oleh 

pembeli apabila perusahaan itu dijual. PER dapat dirumuskan sebagai  

PER = Price per Share / Earnings per Share.  

7. Tobin’s Q yaitu nilai pasar dari suatu perusahaan dengan membandingkan 

nilai pasar suatu perusahaan yang terdaftar di pasar keuangan dengan nilai 

penggantian aset (asset replacement value) perusahaan. 

Pada penelitian ini Nilai Perusahaan diindikasikan dengan PBV. Menurut 

Hamidah & Umdiana (2017:15), PBV merupakan rasio yang menunjukkan hasil 

perbandingan antara harga pasar perlembar saham dengan nilai buku perlembar 

saham. Rasio ini digunakan untuk mengukur tingkat harga saham apakah 

overvalued atau undervalued. Dengan melihat PBV atau yang sering disebut rasio 

harga terhadap nilai buku, kita dapat membandingkan harga-harga saham disektor 

yang sama. PBV sendiri adalah perbandingan antara harga saham dengan nilai 

bukunya (Book Value). Book Value juga disebut sebagai modal bersih perusahaan 

yang telah dibagi dengan jumlah saham yang diedarkannya. Rumus PBV, adalah 

sebagai berikut: 

𝐏𝐁𝐕 =
𝑴𝒂𝒓𝒌𝒆𝒕 𝑷𝒓𝒊𝒄𝒆 𝒑𝒆𝒓 𝑺𝒉𝒂𝒓𝒆

𝑩𝒐𝒐𝒌 𝑽𝒂𝒍𝒖𝒆 𝒑𝒆𝒓 𝑺𝒉𝒂𝒓𝒆
𝒙𝟏𝟎𝟎% 
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2.2 Ukuran Perusahaan 

2.2.1 Pengertian Ukuran Perusahaan 

Menurut Hartono (2013:282), ukuran perusahaan merupakan suatu skala 

dimana dapat diklasifikasikan besar kecil perusahaan menurut berbagai cara (total 

aktiva, log size, nilai pasar saham, dan lain-lain). Leksono et al. (2019:20), 

menyatakan ukuran perusahaan merupakan nilai yang menunjukan besar kecilnya 

perusahaan. Kemudian menurut Modal et al. (2018:20), ukuran perusahaan 

menggambarkan besar kecilnya suatu perusahaan yang ditujukan pada total 

aktiva, jumlah penjualan, dan rata-rata penjualan. Selanjutnya Anggraeni & 

Kayobi (2015:104), mendefinisikan ukuran perusahaan dapat dinyatakan dalam  

total aktiva, penjualan dan kapitalisasi pasar. Semakin besar total aktiva, 

penjualan dan kapitalisasi pasar maka semakin besar pula ukuran perusahaan itu. 

Ketiga variabel ini digunakan untuk menentukan Firm Size karena dapat mewakili 

seberapa besar perusahaan tersebut.  

Dalam penelitian Widayanti & Yadnya (2020:18), tingkat kepercayaan 

investor juga dapat di ukur melalui ukuran perusahaan. Semakin besar 

perusahaan, maka semakin di kenal oleh masyarakat yang artinya semakin mudah 

untuk mendapatkan informasi yang akan meningkatkan nilai perusahaan. Bahkan 

perusahaan besar yang memiliki total aktiva yang tinggi akan membuat investor 

tertarik untuk menanamkan modalnya pada perusahaan tersebut. Ukuran 

perusahaan dapat di ukur dengan menggunakan logaritma natural dari total aset 

perusahaan. 
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Nurbaety (2014:36), mengemukakan bahwa ukuran perusahaan dinyatakan 

sebagai determinan dari struktur keuangan dalam hampir setiap studi, alasan yang 

berbeda yaitu: 

1. Ukuran perusahaan dapat menentukan tingkat kemudahan perusahaan 

memperoleh dana dari pasar modal. Perusahaan yang kecil pada umumnya 

kekurangan akses ke pasar modal yang terorganisir, baik untuk obligasi 

maupun saham. 

2. Ukuran perusahaan menentukan kekuatan tawar-menawar dalam kontrak 

keuangan. Perusahaan besar biasanya dapat memilih pendanaan dari 

berbagai bentuk hutang, termasuk penawaran special yang lebih 

menguntungkan dibandingkan yang ditawarkan perusahaan kecil.  

3. Ada kemungkinan pengaruh skala dalam biaya dan return membuat 

perusahaan yang lebih besar dapat memperoleh lebih banyak laba. Pada 

akhirnya, ukuran perusahaan diikuti oleh karakteristik lain yang 

mempengaruhi struktur keuangan.  

2.2.2 Klasifikasi Ukuran Perusahaan 

Dalam Undang-Undang No.20/2008 mengklasifikasikan ukuran perusahaan 

kedalam 4 kategori yaitu usaha mikro, usaha kecil, usaha menengah, dan usaha 

besar. Pengklasifikasian ukuran perusahaan tersebut didasarkan pada total aset 

yang dimiliki dan total penjualan tahunan perusahaan tersebut. Pengklasifikasian 

adalah sebagai berikut : 

1. Usaha Mikro adalah usaha produktif milik orang perorangan dan atau 

badan usaha perorangan yang memenuhi kriteria Usaha Mikro 

sebagaimana diatur dalam Undang-Undang ini. 
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2. Usaha Kecil adalah usaha produktif yang berdiri sendiri, yang dilakukan 

oleh orang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak 

perusahaan atau menjadi bagian langsung maupun tidak langsung dari 

Usaha Menengah atau Usaha Besar yang memenuhi kriteria Usaha Kecil 

sebagaimana dimaksud dalam Undang-Undang ini. 

3. Usaha Menengah adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, 

yang dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha yang bukan 

merupakan anak perusahaan atau cabang perusahaan yang dimiliki, 

dikuasai, atau menjadi bagian baik langsung maupun tidak langsung 

dengan Usaha Kecil atau Usaha Besar dengan jumlah kekayaan bersih atau 

hasil penjualan tahunan sebagaimana diatur dalam Undang-Undang ini. 

4. Usaha Besar adalah usaha ekonomi produktif yang dilakukan oleh badan 

usaha dengan jumlah kekayaan bersih, atau hasil penjualan tahunan lebih 

besar dari Usaha Menengah, yang meliputi usaha nasional milik negara 

atau swasta, usaha patungan, dan usaha asing yang melakukan kegiatan 

ekonomi di Indonesia. 

Adapun kriteria ukuran perusahaan yang diatur dalam Pasal 6 Undang-

Undang No.20 Tentang Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah.  

1. Kriteria usaha Mikro adalah sebagai berikut : 

a. Memiliki kekayaan bersih tidak lebih banyak dari Rp50.000.000,00 

tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha. 

b. Memiliki hasil penjualan tahunan tidak lebih banyak dari 

Rp300.000.000,00. 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/9/22 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/9/22 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ayu Dewi Sartika - Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage Dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan



23 
 

 
 

2. Kriteria Usaha Kecil adalah sebagai berikut : 

a. Memiliki kekayaan bersih lebih banyak dari Rp50.000.000,00 sampai 

dengan tidak lebih banyak dari Rp500.000.000,00 tidak termasuk 

tanah dan bangunan tempat usaha. 

b. Memiliki hasil penjualan tahunan lebih dari Rp300.000.000,00 sampai 

dengan paling banyak Rp2.500.000.000,00. 

3. Kriteria Usaha Menengah adalah sebagai berikut : 

a. Memiliki kekayaan bersih lebih dari Rp500.000.000,00 sampai dengan 

paling banyak Rp10.000.000.000,00 tidak termasuk tanah dan 

bangunan tempat usaha. 

b. Memiliki hasil penjualan tahunan lebih dari Rp2.500.000.000,00 

sampai dengan paling banyak Rp50.000.000.000,00. 

4. Kriteria sebagaimana dimaksud pada ayat (1) huruf a, huruf b, dan ayat (2) 

huruf a, huruf b, serta ayat (3) huruf a, huruf  b nilai nominalnya dapat 

diubah sesuai dengan perkembangan perekonomian yang diatur  dengan 

Peraturan Presiden. Berikut adalah tabel kriteria ukuran perusahaan adalah 

sebagai berikut :  

Tabel 2.1 

Kriteria Ukuran Perusahaan 

 
 

No. 

 

Ukuran Perusahaan 

Kriteria 

Aset (tidak termasuk tanah dan 

bangunan tempat usaha) 

Penjualan Tahunan 

1. Usaha Mikro Maksimal 50 Juta Maksimal 300 Juta 

2. Usaha Kecil >50 Juta – 500 Juta >300 Juta – 2.5 M 

3. Usaha Menengah >500 Juta – 10 M 2.5 M – 50 M 

4. Usaha Besar >10 M >50 M 

Sumber: Pasal 6 Undang-undang No.20 Tahun 2008 
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2.2.3 Indikator Ukuran Perusahaan 

Adapun indikator dalam ukuran perusahaan adalah sebagai berikut : 

1. Total aktiva 

2. Nilai pasar saham 

3. Total pendapatan 

Pada penelitian ini ukuran perusahaan diindikasikan dengan logaritma 

natural dari nilai total aktiva. Mutia Dianti Afifah & Mhd Hasymi, (2020:56), 

bahwa ukuran perusahaan diukur dengan mentransformasikan total aset yang 

dimiliki perusahaan ke dalam bentuk logaritma natural. Ukuran perusahaan 

diproksikan dengan menggunakan Log Natural total asset dengan tujuan agar 

mengurangi fluktuasi data yang berlebih. Dengan menggunakan Log Natural, 

jumlah asset dengan nilai ratusan miliar bahkan triliun akan disederhanakan, tanpa 

mengubah proporsi dari jumlah asset yang sesungguhnya. Menurut Annisa dan 

Kurniasih (2012:148), ukuran perusahaan dirumuskan dengan: 

Size = Ln Total Asset 

Dimana : 

Ln = Logaritma Natural 
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2.3 Leverage (DER) 

2.3.1 Pengertian Leverage (DER) 

Menurut Hasibuan et al. (2016:15), utang memiliki pengaruh baik maupun 

buruk terhadap perusahaan. Perusahaan harus menghasilkan keuntungan agar 

dapat menutupi kewajibannya. Namun disisi lain banyak perusahaan yang 

menggunakan utang untuk meningkatkan keuntungannya. Menurut Priharta et al. 

(2018:16), Leverage merupakan seberapa besar dana perusahaan dibelanjai 

dengan utang. Apabila perusahaan tidak mempunyai leverage atau leverage factor 

= 0 artinya perusahaan dalam operasi sepenuhnya menggunakan modal sendiri 

atau tanpa menggunakan utang. Semakin rendah leverage factor, maka 

perusahaan mempunyai risiko yang kecil bila kondisi ekonomi merosot.  

Menurut Anggraeni & Kayobi (2015:27), leverage merupakan rasio yang 

mengukur kemampuan perusahaan untuk memenuhi kewajiban jangka panjang. 

Besarnya total utang perusahaan akan berdampak pada risiko bisnis yang dihadapi 

terutama apabila kondisi perekonomian memburuk dan profitabilitas yang akan 

diperoleh perusahaan karena dana yang dimiliki akan digunakan untuk membayar 

bunga pinjaman dan hutang pokoknya. Dengan biaya bunga yang semakin besar, 

maka laba bersih setelah pajak semakin berkurang maka hak investor untuk 

mendapatkan dividen akan berkurang. Dalam penelitian Suwardika & Mustanda 

(2017:20), penggunaan utang yang terlalu banyak tidak baik karena dikhawatirkan 

bahwa akan terjadi penurunan laba yang diperoleh perusahaan.  
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Artinya, nilai leverage yang semakin tinggi akan menggambarkan investasi 

yang yang dilakukan beresiko besar, sedangkan leverage yang kecil akan 

menunjukkan investasi yang dilakukan beresiko kecil. Leverage merupakan 

gambaran atas pemakaian hutang suatu perusahaan untuk membiayai kegiatan 

operasional perusahaan. Pengelolaan leverage sangatlah penting, sebab keputusan 

dalam penggunaan hutang yang tinggi dapat meningkatkan nilai perusahaan yang 

dikarenakan adanya pengurangan atas pajak penghasilan. Faktor lain yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan adalah leverage. Sumber pendanaan dalam 

perusahaan dapat diperoleh dari internal perusahaan yang berupa laba ditahan 

(retained earning) dan penyusutan (depreciation) dan dari eksternal perusahaan 

yang berupa utang atau penerbitan saham baru Kartika Dewi & Abundanti 

(2019:20). 

2.3.2 Jenis-Jenis Leverage (DER) 

1. Leverage Operasi (Operating Laverage)  

Leverage operasi (operating leverage) terjadi setiap saat perusahaan 

menggunakan aset yang menimbulkan biaya tetap. Apabila perusahaan tidak 

menggunakan biaya yang tetap, dengan kata lain semuanya variabel, maka 

perusahaan akan berada dalam posisi yang menguntungkan. Pada saat 

perusahaan mengurangi kegiatannya, biayanya juga akan berkurang secara 

proporsional juga. Selama harga jual masih lebih tinggi daripada biaya 

variabelnya, perusahaan tersebut akan memperoleh laba. Beda halnya jika 

perusahaan menanggung biaya tetap, maka akan ada batas minimal 

perusahaan harus berproduksi (dan menjual) agar tidak menderita rugi. 
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2. Leverage Keuangan (Financial Leverage)  

Leverage keuangan (financial leverage), yaitu perubahan biaya keuangan 

(yang sifatnya tetap) yang lebih kecil akan mengakibatkan perubahan harga 

yang besar. Misalnya : biaya bunga, biaya pinjaman dan lain-lain yang 

berhubungan dengan hutang. Leverage keuangan (financial leverage) 

mengacu pada penggunaan sekuritas yang memberikan penghasilan tetap 

yaitu, hutang dan saham preferen dan resiko keuangan (financial risk). Selain 

itu leverage keuangan (financial leverage) juga dapat didefinisikan sebagai 

kemampuan perusahaan dalam menggunakan kewajiban-kewajiban finansial 

yang sifatnya tetap (fixed financial cost) untuk memperbesar pengaruh 

perubahan EBIT terhadap pendapatan per lembar saham biasa (Earning Per 

Share / EPS).  

3. Leverage Total (Total Leverage)  

Bila leverage operasi (operating leverage) dan leverage keuangan (financial 

leverage) digabung maka akan menghasilkan total leverage, yaitu perubahan 

earning untuk pemegang saham yang dipengaruhi oleh penjualan. Secara 

umum total leverage dihitung dengan membagi kontribusi margin dengan 

laba operasi dikurangi bunga. Apabila leverage keuangan dikombinasikan 

dengan leverage operasi, pengaruh perubahan penjualan terhadap laba per 

lembar saham menjadi semakin besar. Kombinasi dari kedua leverage 

tersebut meningkatkan penyebaran dan resiko dari berbagai kemungkinan 

laba per lembar saham. 
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2.3.3 Indikator Leverage (DER) 

Pada rasio leverage ini terdapat beberapa rasio yang digunakan sebagai  

indikator pengukur leverage berdasarkan yang dijelaskan oleh Kasmir dalam  

bukunya (2013:155)  yaitu: 

1. Debt to Equity Ratio (Rasio Hutang Terhadap Ekuitas) 

Merupakan rasio keuangan yang menunjukan proporsi relatif antara Ekuitas 

dan Hutang yang digunakan untuk membiayai aset perusahaan. DER atau 

Rasio Hutang Terhadap Ekuitas ini dihitung dengan cara mengambil total 

kewajiban hutang (liabilities) dan membaginya dengan Ekuitas (equity). 

2. Debt Ratio (Rasio Hutang) 

Adalah Rasio yang digunakan untuk mengukur seberapa besar perusahaan 

mengandalkan hutang untuk membiayai asetnya. Debt Ratio atau Rasio 

Hutang ini dihitung dengan membagikan total hutang (total liabilities) dengan 

total aset yang dimilikinya. Debt Ratio ini sering juga disebut dengan Rasio 

Hutang Terhadap Total Aset (Total Debt to Total Assets Ratio). 

3. Times Interest Earned Ratio 

Adalah rasio yang mengukur kemampuan perusahaan dalam membayar atau 

menutupi beban bunga di masa depan. Times Interest Earned Ratio ini juga 

sering disebut juga Interest Coverage Ratio. Cara menghitungnya adalah 

dengan membagi laba sebelum pajak dan bunga dengan Biaya Bunga. 
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Dari ketiga rasio yang dapat dijadikan sebagai indikator dari besarnya 

leverage. Penulis memilih menggunakan DER sebagai indikator dari penelitian 

terhadap leverage. Leverage dirumuskan dengan :  

𝐃𝐄𝐑 =
𝑻𝒐𝒕𝒂𝒍 𝑫𝒆𝒃𝒕

𝑻𝒐𝒕𝒂𝒍 𝑬𝒒𝒖𝒊𝒕𝒚
𝒙𝟏𝟎𝟎% 

2.4 Profitabilitas (ROA) 

2.4.1 Pengertian Profitabilitas (ROA) 

Sutrisno (2012:222), mengemukakan bahwa, Profitabilitas merupakan hasil 

dari kebijakan yang diambil oleh manajemen. Rasio ini digunakan untuk 

mengukur seberapa besar tingkat keuntungan yang diperoleh oleh perusahaan. 

Semakin besar tingkat keuntungan menunjukan semakin baik manajemen dalam 

mengelola laba perusahaan. Menurut Sutantyo (2017:20), profitabilitas merupakan 

alat untuk mengukur efektivitas manajemen secara keseluruhan yang ditunjukan 

oleh besar kecilnya tingkat keuntungan yang diperoleh dalam hubungannya 

dengan penjualan maupun investasi. Semakin besar kemampuan perusahaan 

memperoleh keuntungan, akan menaikan nilai perusahaan yang ditunjukan dengan 

kenaikan harga saham perusahaan.  

Menurut Widyanti (2014:19), profitabilitas merupakan hasil akhir dari 

sejumlah kebijakan dan keputusan yang dilakukan oleh perusahaan. Profitabilitas 

memiliki peranan penting dalam mempertahankan kelangsungan hidup 

perusahaan untuk jangka panjang, dengan memperoleh profitabilitas yang tinggi 

maka kelangsungan hidup perusahaan akan lebih terjamin. Widayanti & Yadnya 

(2020:6), memaparkan profitabilitas menunjukkan kemampuan perusahaan 
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memperoleh keuntungan dalam pengelolaan manajemen. Profitabilitas dapat 

dihitung dengan membandingkan antara keuntungan yang diperoleh selama 

periode tertentu dengan total aset atau modal perusahaan yang dinyatakan dalam 

persentase. Rasio profitabilitas bisa diukur dengan menggunakan ROA. ROA 

digunakan sebab guna untuk mengetahui seberapa tingkat pengembalian investasi 

yang telah dilakukan perusahaan dengan menggunakan seluruh total aktiva yang 

dimiliki oleh perusahaan tersebut. Semakin tinggi ROA semakin tinggi pula 

kemampuan perusahaan untuk menghasilkan laba bersih. 

2.4.2 Faktor-faktor yang mempengaruhi Profitabilitas (ROA) 

Menurut Kasmir (2013:89), faktor-faktor yang mempengaruhi profitabilitas 

antara lain, adalah:  

1. Margin laba bersih 

2. Perputaran total aktiva 

3. Laba bersih 

4. Penjualan 

5. Total Aktiva 

6. Aktiva Tetap 

7. Aktiva Lancar 

8. Total biaya 
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2.4.3 Indikator Profitabilitas (ROA) 

Terdapat beberapa indikator profitabilitas menurut Kasmir (2013:145), adalah 

sebagai berikut:  

1. Gross Profit margin (profit margin on sale)  

Merupakan salah satu rasio yang digunakan untuk mengukur margin laba atas 

penjualan. Untuk mengukur rasio ini adalah dengan cara membanding antara 

laba bersih setelah pajak dengan penjualan bersih. 

2. Laba per lembar saham  

Merupakan rasio untuk mengukur keberhasilan manajemen dalam mencapai 

keuntungan bagi pemegang saham. Rasio yang rendah berarti manajemen 

belum berhasil untuk memuaskan pemegang saham, sebaliknya dengan rasio 

yang tinggi, maka kesejahteraan pemegang saham meningkat dengan 

pengertian lain, bahwa tingkat pengembalian tinggi. 

3. Return on Asset (ROA) 

Merupakan rasio terpenting diantara rasio profitabilitas yang ada. ROA atau 

yang disebut juga ROI diperoleh dengan cara membandingkan laba bersih 

setelah pajak terhadap total aktiva. 

4. Return on Equity (ROE) 

Merupakan rasio untuk mengukur laba bersih setelah pajak dengan modal 

sendiri. Manfaat dari analisa rasio ini yaitu mengukur tingkat penghasilan 

bersih yang diperoleh pemilik perusahaan atas modal yang diinvestasikan.  
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Dalam penelitian ini, peneliti memilih Profitabilitas perusahaan dapat diukur 

dengan menggunakan indikator ROA atau disebut juga ROA yang terdiri dari laba 

sesudah pajak dan total aktiva perusahaan. Yang dapat dihitung dengan rumus :  

𝐑𝐎𝐀 =
𝑬𝒂𝒓𝒏𝒊𝒏𝒈 𝑨𝒇𝒕𝒆𝒓 𝑻𝒂𝒙

𝑻𝒐𝒕𝒂𝒍 𝑨𝒔𝒔𝒆𝒕𝒔
𝒙𝟏𝟎𝟎% 

2.5 Penelitian Terdahulu 

Penelitian terdahulu yang digunakan penelitian sebagai referensi penelitian 

ini adalah : 

Tabel 2.2  

Review Penelitian terdahulu 

 
No. Nama 

Peneliti/

Tahun 

Judul 

Variabel 

Penelitian 

 

Hasil Penelitian 

 

 

 

 

 

1. 

 

 

 

 

Nadya 

dan Sri 

(2015) 

 

 

Pengaruh 

Profitabilitas, 

Leverage, Good 

Corporate 

Governance dan 

Ukuran Perusahaan 

Terhadap Nilai 

Perusahaan 

 

 

Profitabilitas, 

Leverage, Good 

Corporate 

Governance, 

Ukuran 

Perusahaan dan 

Nilai 

Perusahaan 

Secara Parsial: Profitabilitas 

berpengaruh signifikan sedangkan 

Leverage, GCG dan Ukuran 

Perusahaan tidak berpengaruh 

terhadap Nilai Perusahaan. 

Secara Simultan: Profitabilitas, 

Leverage, GCG dan Ukuran 

Perusahaan berpengaruh 

signifikan terhadap Nilai 

Perusahaan. 

 

 

 

2. 

 

 

Aniela, 

Deannes 

dan 

Annisa 

(2017) 

 

 

Pengaruh 

Profitabilitas, 

Leverage, dan 

Ukuran Perusahaan 

terhadap Nilai 

Perusahaan 

 

 

Profitabilitas, 

Leverage, 

Ukuran 

Perusahaan dan 

Nilai 

Perusahaan 

Secara Parsial: Profitabilitas 

memiliki pengaruh positif 

sedangkan Leverage dan Ukuran 

Perusahaan tidak memiliki 

pengaruh signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan. 

Secara Simultan: Profitabilitas, 

Leverage, dan Ukuran Perusahaan 

berpengaruh signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan. 

 

 

3. 

 

 

 

Selin, Sri 

dan 

Viktoria 

(2018) 

Pengaruh 

Likuiditas, Ukuran 

Perusahaan dan 

Profitabilitas 

terhadap Nilai 

Perusahaan pada 

Perusahaan Logam 

dan Sejenisnya di 

BEI Periode 2013-

2017 

 

 

Likuiditas, 

Ukuran 

Perusahaaan,Pro

fitabilitas dan 

Nilai 

Perusahaan 

Secara Parsial: Likuiditas dan 

Ukuran Perusahaan tidak 

berpengaruh terhadap Nilai 

Perusahaan Sedangkan 

Profitabilitas berpengaruh 

terhadap Nilai Perusahaan. 

Secara Simultan: Likuiditas, 

Ukuran Perusahaan dan 

Profitabilitas memiliki pengaruh 

terhadap Nilai Perusahaan. 
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No. Nama 

Peneliti/

Tahun 

 

Judul 

Variabel 

Penelitian 

 

Hasil Penelitian 

 

 

 

4. 

 

 

 

 

Zahra, 

Ikin dan 

Maya 

(2019) 

 

Pengaruh Struktur 

Modal, Ukuran 

Perusahaan, 

Pertumbuhan 

Perusahaan dan 

Profitabilitas 

terhadap Nilai 

Perusahaan Sektor 

Pertambangan yang 

Terdaftar di BEI 

tahun 2011-2017 

 

 

 

Struktur Modal, 

Ukuran 

Perusahaan, 

Pertumbuhan 

perusahaan, 

Profitabilitas 

dan Nilai 

Perusahaan. 

Secara Parsial: Struktur Modal, 

Pertumbuhan Perusahaan, 

Profitabilitas memiliki pengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan 

sebaliknya Ukuran Perusahaan 

memiliki pengaruh negatif 

terhadap nilai perusahaan. 

Secara Simultan: Struktrur 

Modal, Ukuran Perusahaan, 

Pertumbuhan Perusahaan, dan 

Profitabilitas berpengaruh 

terhadap Nilai Perusahaan. 

 

 

 

 

5. 

 

 

 

 

 

Lelyeni 

(2019) 

Pengaruh Struktur 

Modal, 

Profitabilitas dan 

Ukuran Perusahaan 

terhadap Nilai 

Perusahaan pada 

Perusahaan Farmasi 

yang ada di Bursa 

Efek Indonesia 

Periode 2013-2017 

 

 

Struktur Modal, 

Profitabilitas, 

Ukuran 

Perusahaan dan 

Nilai 

Perusahaan 

Secara Parsial: Profitabilitas 

berpengaruh positif terhadap Nilai 

Perusahaan sebaliknya Struktur 

Modal dan Ukuran Perusahaan 

berpengaruh negatif terhadap 

Nilai Perusahaan. 

Secara Simultan: Struktur 

Modal, Profitabilitas dan Ukuran 

Perusahaan berpengaruh 

signifikan terhadap Nilai 

Perusahaan. 

 

 

6. 

 

 

 

Dea, Sri 

dan  

Dedy 

(2020) 

Analisi Pengaruh 

Leverage, 

Profitabilitas dan 

Ukuran Perusahaan 

terhadap Nilai 

Perusahaan pada 

Industri Perbankan 

diBEI 2014-2017 

 

 

Leverage, 

Profitabilitas, 

Ukuran 

Perusahaan dan 

Nilai 

Perusahaan 

Secara Parsial: 

Levearage berpengaruh signifikan 

negatif sedangkan Profitabilitas 

dan Ukuran Perusahaan tidak 

berpengaruh signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan. 

Secara Simultan: Leverage, 

Profitabilitas dan Ukuran 

Perusahaan berpengaruh terhadap 

Nilai Perusahaan. 

Sumber : Jurnal ilmiah (2015, 2017, 2018, 2019, 2020) 
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2.6 Kerangka Konseptual Pemikiran 

Berdasarkan penelitian terdahulu dan beberapa pendapat diatas, maka 

kerangka konseptual pada penelitian ini adalah : 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2.1 Kerangka Konseptual 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ukuran 

Perusahaan (X1) 

Leverage  

(DER) (X2) 

Profitabilitas 

(ROA) (X3) 

Nilai 

Perusahaan (Y) 

H1 

H2 

H3 

H4 
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2.7 Hipotesis 

Berdasarkan perumusan masalah, tujuan masalah dan kerangka pemikiran 

yang telah dipaparkan pada bagian sebelumnya maka hipotesis yang dikemukakan 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut : 

H1: Diduga ukuran perusahaan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor 

keramik porselin dan kaca di IHSG periode 2015-2019 

H2: Diduga DER berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan 

kaca di IHSG periode 2015-2019 

H3: Diduga ROA berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor keramik porselin dan 

kaca di IHSG periode 2015-2019 

H4: Diduga ukuran perusahaan, DER dan ROA berpengaruh secara 

simultan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur 

sektor keramik porselin dan kaca di IHSG periode 2015-2019 
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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

3.1 Jenis, Lokasi dan Waktu Penelitian 

3.1.1 Jenis Penelitian 

Berdasarkan pemaparan yang ditinjau dari variabelnya, jenis penelitian yang 

digunkan adalah penelitian asosiatif. Penelitian asosiatif adalah penelitian yang 

bertujuan mencari hubungan antara satu variabel dengan variabel lain. 

Hubungannya bisa simetris, kasual, atau interaktif. Hubungan pada penelitian ini 

adalah hubungan kasual, yaitu hubungan yang bersifat sebab-akibat. Salah satu 

variabel mempengaruhi variabel yang lain. 

3.1.2 Lokasi Penelitian 

Penelitian ini dilakukan pada Perusahaan Manufaktur Sektor Keramik 

Porselin dan Kaca di Indeks Harga Saham Gabungan yang dapat diakses melalui 

situs resmi pada www.idx.co.id. Sumber data yang dilihat merupakan bentuk 

dokumentasi laporan keuangan yang rutin diterbitkan setiap tahunnya. 
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3.1.3 Waktu Penelitian 

Rencana waktu penelitian ini terlampir pada tabel sebagai berikut : 

Tabel 3.1  

Rencana Waktu Penelitian 

 

No. 
Kegiatan 

Penelitian 

Periode 2021/2022 

Sep Okt Nov Des Jan Feb Mar Apr Mei Jun 

1. 
Penyusunan 

proposal 
            `   

2. 
Seminar 

proposal 
               

3. 
Pengumpulan 

data 
      

 

  
       

4. Analisis data                

5. Seminar Hasil                

6. 
Pengajuan 

Meja hijau 
               

7. Meja Hijau                

Sumber : Data diolah Peneliti (2021) 

3.2 Populasi dan Sampel Penelitian  

3.2.1 Populasi 

Menurut Sugiyono (2015:117), populasi adalah wilayah generalisasi yang 

terdiri atas objek atau subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu 

yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik 

kesimpulannya. Populasi pada penelitian ini adalah 8 perusahaan yang terdiri dari 

Laporan keuangan seluruh perusahaan Manufaktur Sektor Keramik Porselin dan 

Kaca di Indeks Harga Saham Gabungan Periode 2015-2019. 

 

 

 

 

----------------------------------------------------- 
© ️Hak Cipta Di Lindungi Undang-Undang 
----------------------------------------------------- 
1. Dilarang Mengutip sebagian atau seluruh dokumen ini tanpa mencantumkan sumber 
2. Pengutipan hanya untuk keperluan pendidikan, penelitian dan penulisan karya ilmiah 
3. Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh karya ini dalam bentuk apapun tanpa izin Universitas Medan Area

Document Accepted 21/9/22 
 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id)21/9/22 
 
 
 

Access From (repository.uma.ac.id) 

UNIVERSITAS MEDAN AREA

Ayu Dewi Sartika - Pengaruh Ukuran Perusahaan, Leverage Dan Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan



38 
 

 
 

3.2.2 Sampel 

Menurut Sugiyono (2015:18), sempel adalah bagian dari jumlah dari 

karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Sampel dalam penelitian ini 

menggunakan jenis non probability sampling dengan jenis purposive sampling. 

Menurut Sugiyono (2015:85), purposive sampling adalah teknik penentuan 

sampel dengan pertimbangan tertentu. Alasan menggunakan teknik purposive 

sampling ialah tidak semua sempel memiliki kriteria yang sesuai dengan yang 

telah peneliti lakukan. Penentuan sampel dipilh berdasarkan beberapa kriteria 

sebagai berikut : 

1. Perusahaan merupakan Perusahaan Manufaktur Sektor Keramik Porselin 

dan Kaca di Indeks Harga Saham Gabungan Periode 2015-2019. 

2. Perusahaan tidak mengalami delisting sepanjang tahun penelitian (2015-

2019). 

3. Perusahaan memiliki laporan keuangan lengkap degan mata uang rupiah. 

4. Laporan keuangan memiliki variabel yang sesuai dengan penelitian dan 

variabel mendukung hasil penelitian 
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Tabel 3.2 

Sampel Penelitian 

 
No. Kode 

Saham 

Nama Perusahaan Kriteria 

I 

Kriteria 

II 

Kriteria 

III 

Kriteria 

IV 

1. AMFG Asahimas Flat Glas 

Tbk 

√ √ √ √ 

2. ARNA Arwana Citra Mulia 

Tbk 

√ √ √ √ 

3. KIAS Keramik Indonesia 

Assosiasi Tbk 

√ √ √ √ 

4. MLIA Mulia Industrindo 

Tbk 

√ √ √ √ 

5. TOTO Surya Toto Indonesia 

Tbk 

√ √ √ √ 

6. CAKK Cahayaputra Asa 

Keramik Tbk 

√ X X X 

7. IKAI Inti Keramik Alam 

Asri Industri Tbk 

√ √ √ √ 

8. MARK Mark Dynamics 

Indonesia Tbk 

√ X X √ 

Sumber: Data di olah oleh Peneliti (2021) 

Ditinjau dari hasil data diatas setelah dilakukan purposive sampling, maka 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 6 Perusahaan Manufaktur 

Sektor Keramik Porselin dan Kaca di Indeks Harga Saham Gabungan Periode 

2015-2019 sesuai dengan kriteria melalui laporan keuangan tahunan perusahaan 

yang terkait yang dipublikasikan disitus resmi www.idx.co.id. Total data sampel 

penelitan ini adalah 6 perusahaan x 5 tahun laporan keuangan = 30 data sampel 

perusahaan. 
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3.3 Definisi Operasional Variabel 

3.3.1 Variabel Dependen (Variabel Terikat) 

Menurut Sugiyono (2014:4), variabel dependen adalah variabel yang 

dipengaruhi atau yang menjadi akibat karena adanya variabel bebas. Variabel 

dependen dalam penelitian inin adalah Nilai Perusahaan. 

3.3.2 Variabel Independen ( Variabel Bebas) 

Variabel independen ialah variabel yang mempengaruhi sebab perubahan atau 

munculnya variabel dependen. Variabel independen dalam penelitian ini ialah: 

Ukuran Perusahaan, Leverage (DER) dan Profitabilitas (ROA). 

Tabel 3.3 

Variabel dan Definisi Operasional 

 
Variabel 

Penelitian 

Definisi Operasional Indikator Rumus Skala 

 

 

 

Nilai 

Perusahaan 

 

Persepsi investor terhadap 

tingkat keberhasilan 

perusahaan dalam 

mengelola sumber daya 

yang dimiliki, terlihat 

dalam harga saham 

perusahaan. Sumber: 

Riany (2018:20) 

 

 

 

PBV (Y) 

 

 

 

PBV = Market 

Price per Share x 

100% / Book 

Value per Share 

 

 

 

 

Rasio 

 

 

 

Ukuran 

Perusahaan 

 

Suatu skala dimana dapat 

diklasifikasikan besar kecil 

perusahaan menurut 

berbagai cara (total aktiva, 

log size, nilai pasar saham, 

dan lain-lain). Sumber: 

Hartono (2013:147). 

 

 

 

 

Size (X1) 

 

 

 

 

Size = Ln Total 

Asset 

 

 

 

 

 

Rasio 

 

 

Leverage 

 

Seberapa besar dana 

perusahaan dibelanjai 

dengan hutang. Sumber: 

Priharta et al. (2018:16). 

 

 

DER (X2) 

 

 

DER = Total Debt 

x 100% / Total 

Equity 

 

 

 

 

Rasio 
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Variabel 

Penelitian 

Definisi Operasional Indikator Rumus 

 

Skala 

 

 

 

 

Profitabilitas 

 

Alat untuk mengukur 

efektivitas manajemen 

secara keseluruhan yang 

ditunjukan oleh besar 

kecilnya tingkat 

keuntungan yang diperoleh 

dalam hubungannya 

dengan penjualan maupun 

investasi. Sumber: 

Sutantyo (2017:20). 

 

 

 

 

ROA (X3) 

 

 

 

 

ROA = Earning 

After Tax x 100% 

/Total Assets 

 

 

 

 

 

Rasio 

Sumber : Jurnal ilmiah (2013, 2017, 2018) 

3.4 Jenis dan Sumber Data 

3.4.1 Jenis Data 

Penelitian ini menggunakan jenis data kuantitatif. Kuantitatif adalah 

pendekatan dengan menggunakan data yang berbentukkan angka pada analisis 

statistik, dengan hipotesis yang telah disusun terhadap variabel-variabel yang akan 

diteliti dalam penelitian ini. Menurut sugiyono (2015:14), metode kuantitatif 

adalah metode penelitian yang berlandaskan pada filsafat positivisme, digunakan 

untuk meneliti pada populasi atau sempel tertentu, pengumpulan data 

menggunakan instrumen penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistik, 

dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang ditetapkan. 

3.4.2 Sumber Data 

Penelitian ini menggunakan sumber data sekuder. Menurut Sugiyono, 

(2015:137) sumber data sekunder adalah sumber yang tidak langsung memberikan 

data kepada pengumpul data. Data yang diperoleh melalui media perantara yang 

telah disusun secara resmi dan dipublikasikan pada situs Bursa Efek Indonesia, 

yang diterbitkan pada tahun 2015 hingga dengan tahun 2019.  
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Dan data kuantitatif yang terdapat dipenelitian ini ialah daftar dari perusahaan 

manufaktur yang bergerak dalam sektor keramik porselin dan kaca yang telah 

memenuhi kriteria untuk diteliti.  

3.5 Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini ialah menggunakan teknik 

dokumentasi. Teknik ini dilakukan dengan pengumpulan informasi dan 

dokumentasi yang mendukung penelitian ini adalah melalui situs resmi Bursa 

Efek Indonesia yaitu www.idx.co.id.  

3.6 Teknik Analisis Data 

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini ialah terkait dengan 

pengelolahan data yang dilakukan secara statistik deskripsi dengan menggunakan 

alat bantu Eviews versi 10.0. Alat bantu tersebut digunakan untuk membantu 

dalam menguji variabel-variabel yang divantumkan dalam penelitian serta 

membantu dalam membuktikan hipotesis yang telah diperkirakan sebelumnya. 

3.6.1 Analisis Regresi Data Panel 

Dalam penelitian ini digunakan model regresi data panel. Menurut Juanda dan 

Junaidi (2012:175), data panel adalah data yang diperoleh dari data cross section 

yang diobservasi berulang pada unit individu (objek) yang sama pada waktu yang 

berbeda. Dengan demikian, akan peroleh gambaran tentang perilaku beberapa 

objek tersebut selama beberapa periode waktu.  
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Atau dengan kata lain data panel merupakan penggabungan data deret waktu 

(time series) dengan cross section. Menurut Widarjono (2013:354), jika setiap 

unit cross section mempunyai data time series yang sama modelnya disebut model 

regresi panel data seimbang (balance panel) sedangkan jika jumlah observasi time 

series dari unit crosssection tidak sama maka disebut regresi panel data tidak 

seimbang (unbalance panel). 

3.6.1.1.Pendekatan-Pendekatan Regresi Data Panel 

Analisis regresi data panel berbeda dengan analisis regresi data time series 

atau cross section. Hal ini disebabkan data panel pada umumnya akan 

menghasilkan intersep dan slope koefisien yang berbeda pada setiap perusahaan 

dan setiap periode waktu. Maka perlu mengestimasi model persamaan regresi 

dengan data panel. Ada tiga pendekatan yang biasa digunakan, yaitu sebagai 

berikut : 

1. Common Effect Model 

Menurut Juanda dan Junaidi (2012:180), metode ini merupakan yang 

paling sederhana. Dalam estimasinya diasumsikan bahwa setiap unit 

individu memiliki intersep dan slope yang sama (tidak ada perbedaan pada 

kurun waktu). Dengan kata lain, regresi panel data yang dihasilkan akan 

berlaku untuk setiap individu. Dengan bentuk model persamaan sebagai 

berikut: 

Yit = β0 + β1 X1it + β2 X2it 
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2. Metode Fixed Effect (Fixed Effect Model/ FEM) 

Menurut Juanda dan Junaidi (2012:180), pada Metode FEM, intersep pada 

regresi dapat dibedakan antar individu karena setiap individu dianggap 

mempunyai karakteristik tersendiri. Dalam membedakan intersepnya dapat 

digunakan peubah dummy, sehingga metode ini dikenal juga dengan 

model Least Square Dummy Variabel (LSDV). Dengan persamaan sebagai 

berikut: 

Yit = β0i + β1 X1it + β2 X2it 

3. Metode Random Effects (Random Effect Model/ REM) 

Menurut Widarjono (2013:359), Metode Random Effects adalah model 

yang digunakan untuk mengestimasi data panel dimana variabel gangguan 

mungkin saling berhubungan antar waktu dan antar individu. Dalam 

menjelaskan random effects tersebut diasumsikan setiap perusahaan 

memiliki perbedaan intersep. Model ini sangat berguna jika individual 

perusahaan yang kita ambil sebagai sampel dipilih secara random dan 

merupakan wakil dari populasi. Dengan persamaan sebagai berikut ini : 

Yit = β0i + β1 X1it + β2 X2it  + β3 X3it 

Y= Nilai Perusahaan 

α = Konstanta 

b1= Koefisien Regresi X1 

b2= Koefisien Regresi X2 

b3= Koefisien Regresi X3 
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X1= Ukuran Perusahaan (Size)  

X2= Leverage (DER)  

X3= Profitabilitas (ROA)  

e = Error of Term 

3.6.1.2 Pemilihan Regresi Data Panel 

Dari ketiga model yang telah dijelaskan sebelumnya, selanjutnya akan 

ditentukan model yang paling tepat untuk mengestimasi parameter regresi data 

panel. Secara formal terdapat dua macam pengujian yang dapat digunakan, yaitu 

Uji Chow, Uji Hausman, dan Uji Lagrange Multiplier. Penggunaan kedua 

pengujian tersebut dalam pemilihan model regresi ditunjukan sebagai berikut: 

1. Uji Chow 

Uji Chow atau dapat disebut juga uji statistik F berguna untuk mengetahui 

apakah model FEM lebih baik dibandingkan model PLS dapat dilakukan 

dengan melihat signifikansi model FEM dapat dilakukan dengan uji 

statistik F. Kriteria penilaian uji chow adalah muncul hasil yang 

menunjukan baik F-test maupun Chi-square jika p-value > 5 % maka Ho 

diterima dan jika p-value < 5 % maka Ho ditolak. 

Ho : model mengikuti PLS 

Ha : model mengikuti Fixed 
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2. Uji Hausman 

Uji hausman digunakan untuk mengetahui apakah model fixed effect lebih 

baik dari model random effect. Dengan mengikuti kriteria Wald nilai 

statistic Hausman ini akan mengikuti distribusi Chi-square sebagai 

berikut: 

Kriteria penilaian uji hausman adalah jika muncul hasil yang menunjukan 

baik F-test maupun Chi-square jika p-value > 5 % maka Ho diterima dan jika 

pvalue < 5 % maka Ho ditolak. 

Ho : model mengikuti Random 

Ha : model mengikuti Fixed 

3. Uji Lagrange Multiplier 

Uji Lagrange Multiplier digunakan untuk mengetahui apakah model 

random effect lebih baik dari model common effect. Uji LM didasarkan 

pada distribusi Chi Squares dengan degree of freedom sebesar jumlah 

variabel independen. Langkah-langkah dalam uji LM adalah sebagai 

berikut : 

a. Menentukan hipotesis 

Ho : Model mengikuti OLS 

H1 : Model mengikuti Random Effect 

b. Mengambil kesimpulan, dengan kriteria keputusan sebagai berikut 

Jika nilai LM statistik ≤ nilai kritis statistik chi squares, maka Ho 

diterima dan H1 ditolak. Namun, jika nilai LM statistik > nilai 

kritis statistik chi squares, maka Ho ditolak dan H1 diterima.  
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3.6.2 Uji Asumsi Klasik 

3.6.2.1 Uji Normalitas 

Uji Normalitas digunakan pada penelitian ini dengan Jarque-Bera. Uji Jarque 

Bera adalah salah satu uji normalitas jenis goodness of fit test yang mana 

mengukur apakah skewness dan kurtosis sampel sesuai dengan distribusi normal. 

Uji ini didasarkan pada kenyataan bahwa nilai skewness dan kurtosis dari 

distribusi normal sama dengan nol. Oleh karena itu, nilai absolut dari parameter 

ini bisa menjadi ukuran penyimpangan distribusi dari normal. 

3.6.2.2 Uji Multikolinearitas 

Uji Multikolinieritas yang bertujuan untuk menguji apakah model regresi 

ditemukan adanya korelasi antar variabel bebas (independent). Model regresi yang 

baik seharusnya tidak terjadi korelasi antar variabel independent Ghozali 

(2013:110). Jika variabel independen saling berkorelasi , maka variabel ini tidak 

otthogonal. Untuk mendeteksi ada tidaknya multikolinieritas didalam regresi 

adalah dengan cara sebagai berikut : 

a. Jika nilai koefisien korelasi (R
2
) >0,8, maka data tersebut menjadi 

multikolinieritas. 

b. Jika nilai koefisien korelasi (R
2
) <0,8, maka data tersebut tidak menjadi 

multikolinearitas. 
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3.6.2.3 Uji Heterokedastisitas 

Menurut Ghozali (2013:111), uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji 

apakah dalam regresi terjadi ketidaksamaan variance dari residual suatu 

pengamatan kepengamatan yang lain sama maka disebut homokedastisitas atau 

tidak terjadi heteroskedastisitas. Model regresi yang baik adalah yang 

homokedastisitas atau tidak terjadi heterokedastisitas, untuk mendeteksi ada 

tidaknya hetereskedastisitas dapat dilakukan dengan uji Glejser yakni 

meregresikan nilai mutlaknya, Hipotesis yang digunakan adalah sebagai berikut : 

Ho :β1=0 (tidak ada masalah heteroskedastisitas) 

Ho:β1≠0 (ada masalah heteroskedastisitas) 

Rumus yang akan digunakan dalam pengambilan kesimpulan Uji Glejser 

adalah sebagai berikut : 

a. Jika nilai probability >0,05, maka Ho ditolak, yang artinya ada masalah 

heteroskedastisitas. 

b. Jika nilai probability <0,05, maka Ho diterima artinya tidak ada masalah 

heterokedastisitas. 

3.6.2.4 Uji Autokorelasi 

Uji autokorelasi bertujuan menguji apakah dalam model regresi linier ada 

korelasi antara kesalahan pengganggu pada periode t dengan kesalahan 

pengganggu pada periode t-1 (sebelumnya). Jika terjadi korelasi, maka dinamakan 

ada problem autokorelasi. Pada penelitian ini untuk menguji ada tidaknya gejala 

autokorelasi menggunakan uji Durbin-Watson (DW test). Apabila nilai du ≤ dw ≤ 

4-du, maka tidak ada autokorelasi baik positif maupun negatif. 
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3.6.3 Uji Hipotesis 

Untuk menghitung apakah nilai-nilai yang diperoleh dari sampel tersebut 

benar-benar mewakili nilai parameternya, maka dilakukan uji hipotesis. Pengujian 

ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh variabel independen secara parsial 

maupun simultan terhadap variabel dependennya. 

3.6.3.1 Uji Simultan (Uji F) 

Menurut Ghozali (2013:139), uji-F digunakan untuk mengetahui apakah 

variabel-variabel independen secara bersama-sama (simultan) mempunyai 

pengaruh terhadap dependennya. Perumusan hipotesisnya: 

a. Ho :  b1 =b2= b3= 0, artinya tidak terdapat pengaruh yang signifikan dari 

variabel-variabel independen secara bersama-sama terhadap variabel 

dependennya. 

b. Ha : b1≠b2 ≠b3≠0, artinya terdapat pengaruh yang signifikan dari 

variabel-variabel independen secara bersama-sama terhadap variabel 

dependennya. 

Pada uji ini dilakukan uji satu sisi dengan tingkat signifikasi (α) = 5% untuk 

mendapatkan nilai F tabel. Kriteria pengambilan keputusan sebagai berikut: 

a. Jika F hitung ≤ F tabel atau nilai signifikan (α) ≥ 0.05, maka Ho diterima. 

b. Jika F hitung ≥ F tabel atau nilai signifikan (α) ≤ 0.05, maka Ha diterima. 
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3.6.3.2 Uji Parsial (Uji t) 

Menurut Ghozali (2013:223), Uji-t (uji individual) digunakan untuk 

mengetahui apakah masing-masing independen (secara parsial) mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap variabel dependennya dengan asumsi variabel 

independen yang lain dianggap konstan. Perumusan hipotesisnya : 

a. Ho : bi = 0, artinya tidak terdapat pengaruh yang signifikan dari masing-

masing variabel independen terhadap variabel dependennya. 

b. Ha : bi ≠ 0, artinya terdapat pengaruh yang signifikan dari masing-masing 

variabel independen terhadap variabel dependennya. 

Pada uji ini nilai thitung akan dibandingkan dengan ttabel pada tingkat 

signifikan (α) = 5%. Kriteria pengambilan keputusannya sebagai berikut: 

a. Jika T hitung ≤ Ttabel atau nilai signifikan (α) ≥ 0.05, maka Ho diterima 

Ha ditolak. 

b. Jika T hitung ≥ Ttabel atau nilai signifikan (α) ≤ 0.05, maka Ha diterima 

Ho ditolak. 

3.6.3.3 Uji Koefisien Determinasi (R
2
) 

Menurut Ghozali (2013:97) Koefisien determinasi adalah sebuah koefisiensi 

yang menunjukkan persentase semua pengaruh variabel independen terhadap 

variabel dependen. Besarnya koefisien determinasi adalah antara 0 hingga 1 (0 < 

adjusted R
2 

< 1), dimana nilai koefisien mendekati 1, maka model tersebut 

dikatakan baik karena semakin dekat hubungan variabel bebas dengan variabel 

terikat. Sebaliknya, semakin mendekati nol, maka variabel bebas secara 

keseluruhan tidak bisa menjelaskan variabel terikat. 
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Dengan demikian persamaan regresi yang dihasilkan, baik untuk 

mengestimasi nilai variabel dependen. Untuk mengetahui variabel independen 

yang paling berpengaruh terhadap variabel dependen dapat dilihat dari koefisien 

korelasi parsialnya. Variabel independen yang memiliki koefisien korelasi 

terbesar, maka variabel tersebutlah yang paling berpengaruh. 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN  

5.1 Kesimpulan  

Dari hasil penelitian yang telah disampaikan sebelumnya, maka peneliti dapat 

memberi kesimpulan sebagai berikut : 

1. Nilai t hitung variabel Ukuran Perusahaan (X1) diperoleh sebesar 

2.523231 > dari t tabel 2.05183 dengan arah positif. Nilai signifikansi 

Ukuran Perusahaan (X1) 0.0198 < 0.05, maka Ho ditolak. Artinya Ukuran 

Perusahaan (X1) berpengaruh positif signifikan terhadap Nilai Perusahaan 

(Y) pada Perusahaan Manufaktur yang bergerak pada Sektor Keramik 

Porselin dan Kaca yang Terdaftar pada Indeks Harga Saham Gabungan 

Periode 2015-2019. 

2. Nilai t hitung variabel DER (X2) diperoleh sebesar -2.075195 < dari t 

tabel 2.05183 dengan arah negatif. Nilai signifikansi DER (X2) 0.0504 > 

0.05, maka Ho diterima. Artinya DER (X2) tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan (Y) pada Perusahaan Manufaktur yang bergerak 

pada Sektor Keramik Porselin dan Kaca yang Terdaftar pada Indeks Harga 

Saham Gabungan Periode 2015-2019. 

3. Nilai t hitung variabel ROA (X3) diperoleh sebesar 3.341614 > dari t tabel 

2.05183 dengan arah positif. Nilai signifikansi ROA (X3) 0.0031 < 0.05, 

maka Ho ditolak. Artinya ROA (X3) berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan (Y) pada Perusahaan Manufaktur yang bergerak 

pada Sektor Keramik Porselin dan Kaca yang Terdaftar pada Indeks Harga 

Saham Gabungan Periode 2015-2019. 
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4. Nilai Prob. F-statistic adalah 0.000000 < 0.05 dengan arah positif artinya 

secara bersama-sama variabel Ukuran Perusahaan (X1), DER (X2), dan 

ROA (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Nilai Perusahaan, 

dengan nilai R- squared sebesar 0,8037 yang artinya bahwa Ukuran 

Perusahaan, DER dan ROA mampu menjelaskan Nilai Perusahaan sebesar 

sebesar 80.37%. 

5.2 Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan diatas, maka dapat diberikan 

saran sebagai berikut :  

1. Bagi investor 

Investor dapat menilai bahwa nilai ROA dalam perusahaan penelitian ini 

mampu memberikan informasi yang baik bagi Nilai Perusahaan yang 

nantinya akan menguntungkan para investor kedepannya, sehingga 

perusahaan perlu meningkatkan lagi ROA secara keseluruhan, agar 

perusahaan dapat menambah investasi baru tanpa mengandalkan pada 

sumber pendanaan dari luar. Dan untuk nilai DER dalam perusahaan 

penelitian ini diharapkan agar lebih mengelolah pembukuan keuangan 

secara berkontinuitas atau berkesinambungan supaya memberikan 

pengaruh terhadap nilai perusahaan dalam perusahaan. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

Disarankan kepada peneliti selanjutnya agar dapat menambah atau 

menggunakan variabel lainnya diluar dari penelitian ini seperti 

Pertumbuhan Perusahaan, Struktur Modal dan Kebijakan Deviden. 
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3. Bagi pihak-pihak lain 

Bagi pihak lainnya yang akan melakukan penelitian yang dengan variabel 

dependen yang sama agar nantinya dapat menambah lagi tahun penelitian 

dan memperbaharuinya, serta mengubah perusahaan dengan sector 

lainnya guna memberikan hasil yang lebih bervariasi dan optimal. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 

 

Data Penelitian 

No. Kode 

Saham 

Nama 

Perusahaan 

Tahun SIZE (X1) DER (X2) ROA (X3) PBV (Y) 

1. AMFG Asahimas 

Flat Glas 

Tbk 

2015 3,918 0,23 11,70 0,84 

2016 4,270 0,26 7,99 0,83 

2017 5,505 0,53 4,73 0,73 

2018 6,268 0,77 0,62 0,46 

2019 8,190 1,35 -1,11 0,57 

2. ARNA Arwana 

Citra Mulia 

Tbk 

2015 1,259 0,38 20,78 4,10 

2016 1,431 0,60 4,98 4,15 

2017 1,543 0,63 5,92 2,44 

2018 1,601 0,56 7,63 2,92 

2019 1,653 0,51 9,57 3,30 

3. KIAS Keramik 

Indonesia 

Assosiasi 

Tbk 

2015 2,353 0,11 3,92 0,74 

2016 2,124 0,17 -7,71 0,69 

2017 1,860 0,22 -13,58 1,03 

2018 1,768 0,24 -4,83 1,11 

2019 1,735 0,29 -4,55 1,11 

4. MLIA Mulia 

Industrindo 

Tbk 

2015 7,215 4,46 1,73 0,61 

2016 7,126 5,39 -2,19 0,67 

2017 7,724 3,79 0,12 0,53 

2018 5,187 1,96 0,92 0,84 

2019 5,057 1,67 2,82 0,88 

5. TOTO Surya Toto 

Indonesia 

Tbk 

2015 2,027 0,65 14,49 4,81 

2016 2,440 0,64 11,69 3,26 

2017 2,581 0,69 6,53 2,50 

2018 2,826 0,67 9,87 1,88 

2019 2,841 0,49 8,11 2,20 

6. IKAI Inti Keramik 

Alam Asri 

Industri Tbk 

2015 519 1,90 -5,11 1,31 

2016 390 4,65 -27,92 0,50 

2017 265 1,764 -54,85 -0,69 

2018 230 -3,18 -18,96 7,39 

2019 561 1,02 7,51 8,51 
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Lampiran 2 

Output Hasil Uji Statistika 

Analisis Statistik Deskriptif 

Date: 01/19/22    

Time: 20:38     

Sample: 2015 2019    

  X1 X2 X3 Y 

 Mean 3082.233 1.113800  0.027333 2.007333 

 Median 2238.500  0.635000 3.370000 1.070000 

 Maximum 8190.000 5.390000 20.78000 8.510000 

 Minimum 230.0000 -3.180000 -54.85000 -0.690000 

 Std. Dev. 2383.969 1.647766 14.34610 2.084243 
     
 Observations 30 30 30 30 

 

 

Model Regresi Data Panel 

1.Commen Effect Model 

Dependent Variable: Y   

Method: Panel Least Squares   

Date: 02/09/22   Time: 23:02   

Sample: 2015 2019   

Periods included: 5   

Cross-sections included: 6   

Total panel (balanced) observations: 30  
     
     

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     

C 3.560756 0.509299 6.991487 0.0000 

X1 -0.000429 0.000157 -2.742943 0.0109 

X2 -0.208039 0.222979 -0.933002 0.3594 

X3 0.058172 0.023287 2.498091 0.0191 
     
     

R-squared 0.432604     Mean dependent var 2.007333 

Adjusted R-squared 0.367135     S.D. dependent var 2.084243 
S.E. of regression 1.658074     Akaike info criterion 3.972756 

Sum squared resid 71.47941     Schwarz criterion 4.159582 

Log likelihood -55.59134     Hannan-Quinn criter. 4.032523 

F-statistic 6.607790     Durbin-Watson stat 0.626397 

Prob(F-statistic) 0.001817    
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2.Fixed Effect Model 

 

Dependent Variable: Y   
Method: Panel EGLS (Cross-section weights)  
Date: 02/09/22   Time: 23:03   
Sample: 2015 2019   
Periods included: 5   
Cross-sections included: 6   
Total panel (balanced) observations: 30  
Linear estimation after one-step weighting matrix 

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     C 1.832629 0.186863 9.807359 0.0000 

X1 0.000221 8.75E-05 2.523231 0.0198 
X2 -0.455967 0.219723 -2.075195 0.0504 
X3 0.061223 0.018321 3.341614 0.0031 

     
      Effects Specification   
     
     Cross-section fixed (dummy variables)  
     
      Weighted Statistics   
     
     R-squared 0.857909     Mean dependent var 3.383963 

Adjusted R-squared 0.803779     S.D. dependent var 2.975535 
S.E. of regression 1.040332     Sum squared resid 22.72811 
F-statistic 15.84908     Durbin-Watson stat 1.544067 
Prob(F-statistic) 0.000000    

     
      Unweighted Statistics   
     
     R-squared 0.724296     Mean dependent var 2.007333 

Sum squared resid 34.73266     Durbin-Watson stat 1.044822 
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3.Random Effect Model 

Dependent Variable: Y   

Method: Panel EGLS (Cross-section random effects) 
Date: 02/09/22   Time: 23:04   
Sample: 2015 2019   
Periods included: 5   

Cross-sections included: 6   

Total panel (balanced) observations: 30  
Swamy and Arora estimator of component variances 

     
     

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     

C 3.279360 0.591339 5.545648 0.0000 

X1 -0.000242 0.000162 -1.494991 0.1470 
X2 -0.474024 0.176846 -2.680437 0.0126 

X3 0.071623 0.019581 3.657764 0.0011 
     
     
 Effects Specification   

   S.D. Rho 
     
     Cross-section random 0.784169 0.3166 

Idiosyncratic random 1.152113 0.6834 
     
     
 Weighted Statistics   
     
     

R-squared 0.469905     Mean dependent var 1.102278 

Adjusted R-squared 0.408740     S.D. dependent var 1.796293 
S.E. of regression 1.381231     Sum squared resid 49.60281 

F-statistic 7.682601     Durbin-Watson stat 0.720668 

Prob(F-statistic) 0.000778    
     
     
 Unweighted Statistics   
     
     

R-squared 0.360464     Mean dependent var 2.007333 

Sum squared resid 80.56745     Durbin-Watson stat 0.443692 
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Uji Pemilihan Model 

1.Uji Chow 

Redundant Fixed Effects Tests   
Equation: Untitled   

Test cross-section fixed effects  
     
     

Effects Test Statistic d.f. Prob. 
     
     

Cross-section F 6.570124 (5,21) 0.0008 

Cross-section Chi-square 28.250746      5 0.0000 
     
     
     

Cross-section fixed effects test equation:  
Dependent Variable: Y   

Method: Panel Least Squares   

Date: 02/09/22   Time: 23:15   
Sample: 2015 2019   

Periods included: 5   

Cross-sections included: 6   

Total panel (balanced) observations: 30  
     
     

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     

C 3.560756 0.509299 6.991487 0.0000 
X1 -0.000429 0.000157 -2.742943 0.0109 

X2 -0.208039 0.222979 -0.933002 0.3594 

X3 0.058172 0.023287 2.498091 0.0191 
     
     

R-squared 0.432604     Mean dependent var 2.007333 
Adjusted R-squared 0.367135     S.D. dependent var 2.084243 

S.E. of regression 1.658074     Akaike info criterion 3.972756 

Sum squared resid 71.47941     Schwarz criterion 4.159582 

Log likelihood -55.59134     Hannan-Quinn criter. 4.032523 

F-statistic 6.607790     Durbin-Watson stat 0.626397 
Prob(F-statistic) 0.001817    
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2.Uji Hausman 

Correlated Random Effects - Hausman Test  
Equation: Untitled   
Test cross-section random effects  

     
     Test Summary Chi-Sq. Statistic Chi-Sq. d.f. Prob. 
     
     Cross-section random 14.369391                3 0.0024 
     
          

Cross-section random effects test comparisons: 
     

Variable Fixed Random Var(Diff.) Prob. 
     
     X1 0.000388 -0.000242 0.000000 0.0077 

X2 -0.714492 -0.474024 0.005356 0.0010 
X3 0.096917 0.071623 0.000122 0.0218 

     
          

Cross-section random effects test equation:  
Dependent Variable: Y   
Method: Panel Least Squares   
Date: 02/09/22   Time: 23:19   
Sample: 2015 2019   
Periods included: 5   
Cross-sections included: 6   
Total panel (balanced) observations: 30  

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     C 1.605076 0.857419 1.871986 0.0752 

X1 0.000388 0.000286 1.353939 0.1901 
X2 -0.714492 0.191391 -3.733147 0.0012 
X3 0.096917 0.022474 4.312393 0.0003 

     
      Effects Specification   
     
     Cross-section fixed (dummy variables)  
     
     R-squared 0.778734     Mean dependent var 2.007333 

Adjusted R-squared 0.694442     S.D. dependent var 2.084243 
S.E. of regression 1.152113     Akaike info criterion 3.364398 
Sum squared resid 27.87466     Schwarz criterion 3.784757 
Log likelihood -41.46596     Hannan-Quinn criter. 3.498874 
F-statistic 9.238543     Durbin-Watson stat 1.394106 
Prob(F-statistic) 0.000022    
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Uji Asumsi Klasik 

1.Uji Normalitas 

 

0

1

2

3

4

5

-1.5 -1.0 -0.5 0.0 0.5 1.0 1.5 2.0

Series: Standardized Residuals

Sample 2015 2019

Observations 30

Mean       3.26e-16

Median  -0.178699

Maximum  1.809804

Minimum -1.493259

Std. Dev.   0.885284

Skewness   0.499926

Kurtosis   2.438271

Jarque-Bera  1.644056

Probability  0.439539 

 

2.Uji Multikolinearitas 

 X1 X2 X3 
    
    

X1  1.000000  0.468357  0.236103 

X2  0.468357  1.000000 -0.161488 

X3  0.236103 -0.161488  1.000000 
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3.Uji Heterokedastisitas – Glejser 

Heteroskedasticity Test: Glejser  
     
     

F-statistic 4.462748     Prob. F(3,26) 0.0117 
Obs*R-squared 10.19714     Prob. Chi-Square(3) 0.0170 

Scaled explained SS 9.924626     Prob. Chi-Square(3) 0.0192 
     
     
     

Test Equation:    

Dependent Variable: ARESID   

Method: Least Squares   
Date: 01/23/22   Time: 00:42   

Sample: 1 30    

Included observations: 30   
     
     

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     

C 0.962331 0.178967 5.377133 0.0000 

X1 0.003238 0.000988 3.277676 0.0030 
X2 -0.127705 0.086470 -1.476872 0.1517 

X3 0.022900 0.010895 2.101812 0.0454 
     
     

R-squared 0.339905     Mean dependent var 1.042594 

Adjusted R-squared 0.263740     S.D. dependent var 0.880477 

S.E. of regression 0.755499     Akaike info criterion 2.400688 

Sum squared resid 14.84023     Schwarz criterion 2.587515 

Log likelihood -32.01033     Hannan-Quinn criter. 2.460456 

F-statistic 4.462748     Durbin-Watson stat 2.172525 

Prob(F-statistic) 0.011743    
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4.Uji Autokorelasi  

Dependent Variable: Y   
Method: Panel EGLS (Cross-section weights)  
Date: 02/09/22   Time: 23:03   
Sample: 2015 2019   
Periods included: 5   
Cross-sections included: 6   
Total panel (balanced) observations: 30  
Linear estimation after one-step weighting matrix 

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     C 1.832629 0.186863 9.807359 0.0000 

X1 0.000221 8.75E-05 2.523231 0.0198 
X2 -0.455967 0.219723 -2.075195 0.0504 
X3 0.061223 0.018321 3.341614 0.0031 

     
      Effects Specification   
     
     Cross-section fixed (dummy variables)  
     
      Weighted Statistics   
     
     R-squared 0.857909     Mean dependent var 3.383963 

Adjusted R-squared 0.803779     S.D. dependent var 2.975535 
S.E. of regression 1.040332     Sum squared resid 22.72811 
F-statistic 15.84908     Durbin-Watson stat 1.544067 
Prob(F-statistic) 0.000000    

     
      Unweighted Statistics   
     
     R-squared 0.724296     Mean dependent var 2.007333 

Sum squared resid 34.73266     Durbin-Watson stat 1.044822 
     
     

 

 

a.Durbin Watson 
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b.Breush Godfrey (LM Test) 

Breusch-Godfrey Serial Correlation LM Test:  
     
     F-statistic 2.457321     Prob. F(2,24) 0.1069 

Obs*R-squared 5.099122     Prob. Chi-Square(2) 0.0781 
     
          

Test Equation:    
Dependent Variable: RESID   
Method: Least Squares   
Date: 02/13/22   Time: 11:55   
Sample: 1 30    
Included observations: 30   
Presample missing value lagged residuals set to zero. 

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     X1 -0.000805 0.001842 -0.436929 0.6661 

X2 0.006591 0.158141 0.041676 0.9671 
X3 -0.014797 0.022416 -0.660090 0.5155 
C 0.077505 0.331489 0.233809 0.8171 

RESID(-1) 0.454835 0.210112 2.164729 0.0406 
RESID(-2) -0.005209 0.245782 -0.021195 0.9833 

     
     R-squared 0.169971     Mean dependent var 3.03E-16 

Adjusted R-squared -0.002952     S.D. dependent var 1.378305 
S.E. of regression 1.380338     Akaike info criterion 3.659391 
Sum squared resid 45.72802     Schwarz criterion 3.939630 
Log likelihood -48.89086     Hannan-Quinn criter. 3.749042 
F-statistic 0.982929     Durbin-Watson stat 1.969086 
Prob(F-statistic) 0.448457    
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Analisis Regresi Data Panel dan Uji Hipotesis 

Dependent Variable: Y   
Method: Panel EGLS (Cross-section weights)  
Date: 02/09/22   Time: 23:03   
Sample: 2015 2019   
Periods included: 5   
Cross-sections included: 6   
Total panel (balanced) observations: 30  
Linear estimation after one-step weighting matrix 

     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 
     
     

C 1.832629 0.186863 9.807359 0.0000 
X1 0.000221 8.75E-05 2.523231 0.0198 
X2 -0.455967 0.219723 -2.075195 0.0504 
X3 0.061223 0.018321 3.341614 0.0031 

     
     
 Effects Specification   
     
     

Cross-section fixed (dummy variables)  
     
      Weighted Statistics   
     
     

R-squared 0.857909     Mean dependent var 3.383963 

Adjusted R-squared 0.803779     S.D. dependent var 2.975535 

S.E. of regression 1.040332     Sum squared resid 22.72811 

F-statistic 15.84908     Durbin-Watson stat 1.544067 
Prob(F-statistic) 0.000000    

     
     
 Unweighted Statistics   
     
     

R-squared 0.724296     Mean dependent var 2.007333 
Sum squared resid 34.73266     Durbin-Watson stat 1.044822 
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Lampiran 3 

Surat izin Penelitian 
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