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QUESIOENER 

 

OPINI IBU RUMAH TANGGA TERHADAP PROGRAM ACARA 
INFOTAINMENT INSERT DI TRANS TV 

 

        No Responden: 

Petunjuk Pengisian : 

1. Data dan informasi yang ibu berikan merupakan hal yang sangat berharga, 
oleh sebab itu mohon jawaban diberikan secara jujur. 
2. Mohon Ibu Membaca dan menjawab semua pertanyaan secara teliti tanpa 
ada yang terlewatkan 
3. Berilah tanda silang (x) untuk jawaban yang ibu anggap paling benar dan 
sesuai 
 
I. Karakteristik Responden  
1. Usia 
a. 20-30 Tahun 
b. 31-40 Tahun 
c. 41-50 Tahun 
d. 51 Tahun Keatas 
2. Pendidikan 
a. SD 
b. SMP 
c. SMA 
d. Diploma (D3) 
e. Sarjana (S1) 
 
3. Infotainment Insert di Trans TV apa saja yang Ibu Tonton 
a. Insert Pagi 
b. Insert Siang 
c. Insert Sore 
d. Semua Program Insert di Trans TV 
 
II. Infotainment Insert di Trans TV 
1. Bagaimana menurut ibu para host atau pembawa acara Insert dalam 
menyampaikan isi berita? 
a. Sangat Baik 
b. Baik 
c. Cukup 
d. Kurang 
2. Bagaimana kejelasan berita dalam membahas fenomena kehidupan artis 
yang disampaikan Infotainment Insert di Trans TV? 
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a.  Sangat Baik 
b. Baik 
c. Cukup 
d. Kurang 
3. Bagaimana intonasi suara pembawa acara tayangan program Infotainment 
Insert di Trans TV? 
a. Sangat Baik 
b. Baik 
c. Cukup 
d. Kurang 
 
III. Opini 
No Pernyataan SS S TS STS 
1 Program Infotainment Insert menyampaikan 

laporan mengenai pristiwa para artis yang baru 
saja terjadi 

    

2 Infotainment Insert di Trans TV menyampaikan 
laporan mengenai pristiwa para artis yang baru 
saja terjadi secara Aktual) 

    

3 Infotainment Insert menyampaikan berita sesuai 
Narasi dan Bahasa yang Mudah di Mengerti 

    

4 Presenter menyampaikan isi berita dan pesan 
sangat komunikatif 

    

5 Saat menyampaikan isi berita Intonasi Presenter 
selalu terjaga 

    

6 Infotainment Insert menyampaikan Informasi 
yang mendalam mengenai berita para toko 
selebriti yang lagi rame dibicarakan publik 

    

7 Berita Infotainment Insert di Trans TV 
mengungkap seputar gaya hidup selebritis 

    

8 Infotainment Insert di Trans TV dapat memenuhi 
kebutuahan dalam memberikan informasi seputar 
selebritis 

    

9 Infotainment Insert dapat memenuhi kebutuhan 
dalam memberikan informasi seputar selebiritis 

    

10 Berita yang disampaikan Infotainment Insert 
dapat berdampak negatif 

    

11 Dalam reputasi Infotainment Insert tidak 
sepenuhnya membahas kehidupan selebritis akan 
tetapi Infotainment Insert juga membahas hal-hal 
yang lain 

    

12 Infotainment Insert menyampaikan hiburan yang 
layak ditonton 
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