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RING KASAl'\ 

lla;nzah, ·'Strategi Pernasaran Dalar>• Meningkatkan Volume Pcnjualan Sural 
Kabar Pada llarian Umurn Medan Pos Medan ... Dibawah Bimbinga�o (Drs. H. 
A. Aziz. llasan. MM. Scbagai Pcrnbimbing I. dan llcry Syahrial. Sl'. MSi, 
Sebagai l'embirnbing II). 

Stratcgi pcmasaran mcrup:tkan saluh sato ��njata bagi pcrusahann untuk 

rnenghadapi pcr�aingan pasar. Pada dasamya >tratcgi pernasaran adalah 

mencari kecocokan antara kemampuan internal perusahaan dengan peluang 

ebternat }�ng a..!J di pasa<. Mencari k.:cocokan ini merupakan tanggungjrwab 

dari baghn pemasaran untuk menerapkan slt-atc-l;i �-cmasaran yang scsuai 

de11gan procluk yar.g dlhasilkan dan s�wai dengan scgmen pasa1 yang utgin 

di:uju. Mcngcnali karaktcristik pa.�r dan struktur pasar sangatlah 

n.cng:untungkan l>agi perusahaan unttu-. dapal te:ap bersaing aaJo surv:ve 

(kclangsungan hid up perusahaan}. 

Sebaguima�a d i ketahui bahwa tidak �da satu perusahaan pun yang 

marnpu bertahan .:�pabHa pcrusahaan terscbut tidak dapat mcrnasarkan atau 

rnenjual barang/jasa-jasa yang dihasilkannya. Banyak perusahaan yang gagal 

dalam rnencapai target penjualan yang sudah ditetapkao, hal ini disebabbn 

karena belum dibuat dan diterapkannya strategi pemasaran yang baik. 

Tujuan penelitiau ini adalah untuk mengetahui strategi pcmasaran yang 

diterapkan Harian Umurn r>:edan l'os Medan, untuk mengetahui volume 

penjualan I brian Umum Medan pos Medan Selama 5 (lima) tahun dari tahun 

2003-2007 dan unt•Jk mengetahui strategi pemasaran yang dikaitkan dengan 

volume penjualan. 
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Metode yang dipergunakan dalam pcnclilian ini adalah dcngan rnctodc 

dcskriprif. Populasi Jalam penelitian ini adalah scluruh karyawan di llarian 

Umum Mcdan Pos Medal' yang berjumlah 30 orang, maka sampel dalam 

penelitian ini ndalah seluruh jumlah populasi 'ang menjadi samp:l dalam 

pcnclitian sekitar 30. Sedang�an 1cknih pcngumpulan uat;1 n•·:nggunakan uata 

primer herupa wa" ancara, yaitu mclnkukan tanya jawab dengan pihak-pihak 

yang bcrl..ompctcn tl31am mcmberit..an infom1asi da:� menggunakan dafiar 

pertanyaan, y�itu merurakan pertanyaan yang diajukan t..c pcrusal-aan. Teknik 

analisi� yang dipcrgunaknn adnlah metode deskriptif dan metodc dedul-:tif. 

Dari Jata-<Jala c!i ala. dapatiPh dilihat jumlah JY!njualall yarg 

ditargctknn tida� tcrcapai Hal ini sa:�ga1 tergantung dari situasi persaiugan, 

keadaan pcrckonomian dar laklor-faktor pct.gch .. aran unluk pemtr.lian sural 

kabar dilempatkan diurutan terakhir dari prio:-iia> scscorang, hal ini disebabkan 

!.arena dari scgi penyajian/dcsain gratis. jumlah halaman, jenis ker<.as, bcrita­

berita yang disajikan jauh lebih kurang bila Uibandingkan dengan sural kaha� 

sejenis contohnya Waspada dan Ana lisa. 
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KATA PENGANTAi� 

l'uji S�ul.ur r�nulis persembahkan kcl,adirat Allah S.W.T, atas rahmal 

sen a hi mbin�an'\ya � ang telah memberikan perlindungan, �csehatan dan 

l.ctabahan pada penulis. sehingga rcnulis dapat menyajikan dan mcn)clcsaikan 

skripsi dengan judu! ·sunt.epi IP...uucrlln 'Daldr.: �eni•'IJ{at�n 'lloliti!U IPrnpfi:n 

��ripsi ini disu�:tn guna m'!mer.uh! pcrsyar;.tan untuk men)elesail.an 

Studi ting:-at Sarjana (S-1) dcngan mcmperoleh gelar sao ana tk..,nomi pa<la 

Fakulms l:Okonomi Universitas Medan Area. 

Dalam pcnulisan skripsi i ni penul1s telah berupaya dcngan s•:lur:.h 

kemampuan dan ilmu pengetahuan yang ::da untu!.. menyelesail:ann�l. ut.mun 

l'�nulis tetap menyadari scpcnuhnya bahwa isi maupun susunan kalimat atau 

tata bahasa masih belum begitu sempuma. Olch karena itu, dcngan kerendahan 

hati pcnulis mcnghampkan !><:rta mcnerima masukan-masukan atau saran-saran 

demi kesempumaan penulisan skripsi ini. 

Untuk menyelesaikan skripsi ini penulis banyak mcncrima bantuan· 

bantuan. baik moril maupun materil dari berbagai pi:1ak. maka dalam 

kesempatan ini penulis menya mpaikan terima kasih yang sebcsar·bcsamya 

kepad:.: 
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BABI 

PENDAII llLlJAN 

A. Latu Belakang :\taulah 

StrategJ pcmasaran merupakan salah satu scnjata bagt perusahaan 

untuk menghadap• persamgan pasar Pad a dasam� a strategJ pemasaran adalah 

mcncan lecocolan antara kemampuan Internal peru<ahrum dengan peluang 

ekstcmal yang ada dt pasar M�ncan kecocokan 1n1 merupak:m tanggung 

J:mab dm bag�an pcmasaran untuk mencraplan strategt pem:rsaran )ang 

sesu:u dcngan produJ.. yang dihastlkan dan sesua• dcngan seg�men pasar ) an£ 

mgm dnuju MengcMii karakwnsttJ.. pasar dan struktur pasar sangatlab 

men!,'llntungl..an bag1 pemS"lmn untuk dap:u tetap becsamg dan sun 1\·e 

<kclangsungan htdup perusahaan) 

Sebagmmana dtketnhui bah11 a tidak ada satu perusahaan pun yang 

mampu benahan ap:lbtla perusah:un terscbut t•dal. dapat rnema:.arJ..an atau 

mCilJU:ll barang/Jasa-p.sa yang dthastiJ..ann) :1 Fl:m,aJ.. pemsahaan � ang gaga! 

dalam menc:tpat target penJual:Ul yang sudah duetapkan. hal '"' dtscbabkan 

karel13 bel urn dibu:ll dan diterapkann) :1 strategJ perrusaran ) aug b:uJ.. dengan 

memperhaltJ..an faktor ontemal mnupun ekstemal perusahaan. 

Dalam perusahaan yang beronentas1 pasar penjualan udal. h:myn 

m<!mprodukst dan mencap:u stnndar � ang dttetapl.an melrunJ..an harus SI!SUal 

dengan kemginan J..onsumen Unluk uu perusahaan per1u memanfamlan 

peluang ynng sudah ada deng;�n menggunaJ..an J..ebtjalan-kebtJnlan 
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pemasarWJ Adnpun kebtjnktm-kebtJakM pemasaran yang perlu diperhohkan 

dalam merebut pembeh poumsml adalah l.cbtJal.oo produl., h.lrga, promo�t 

dan distribusi. 

Salah satu contoh produk nmg ban)ak dibeh'di&'\lJ'lakan oleh 

mas) arakat ndolah surat knbarlkoran. Surat kab!lrlkoran mcrupnl.nn snlnh satu 

medta cetak ) ang banvak beredar dt mas�arakat Surat l.abar memuat berbng31 

bentn-benta pcntmg SCJlent berita polittk. ekonomi, sostal. buda�a dan 

hanlam Kes.:muanya ttu dtrangkum dalam lembarao-lembaran dan destgn 

ynng beraneka mgam. 

De-.,asa tru l.ebutuhan akan informasi benta bail dan daerah. tbukota 

mnupun dan mancanegora menuJukl.nn pemngkman yang sangat berartt 

Kecenderungrut sepertt tnt dtsebabl.an oleh tmgk:u kesadarao m:IS\·araJ..at aJ..an 

pentmgn) a tnfomlliSt bentn y:mg semnkm menmgknt 

Pers:ungan-persamgan dalam medta cetal.. b:nk lokal m.,upun non lokal 

semnkin kunt Setiap perusahaan bcrusaha untul. mcrebut pasar dengan 

menggunal.:tn berbagat strmegt Scttap p\!fUSahaan dttuntut umuk dapat 

men) usun d:tn meJancarkan stmtegt yang menguntungknn dahun up a' a 

menuju dan mc,tcap<n sasaran rang te lah dttetapl.an perusahaan 

Hari:m Umurn Mednn Pos Jl1ed:tn mentpak:m salah smu sural �abar 

yaM cuk-up b:utyak bcredar dt m3Syarakat dtman:t onemasm\·a umuk 

men) ajikan benta-benta 'ang sesuat dengan J..cbutuh:tn masyarakat sant tru. 

Dalam menJnl:ml.an usah:my a Hanan Umun1 Mcdan Pos Mednn mencr:tpl..an 

strategi pemasaran yang merupakan "ombtn3St dan 4P (product. pnce. 
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