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RINGKASAN 

Kabupaten Dairi merupakan daerah penghasil berbagai komoditas pertanian, baik 
dari sektor perkebunan maupun tanaman pangan dan hortikultura. Peranan sektor 
pertanian sangat penting sehingga perekonomian Kabupaten Dairi sangat tergantung pada 
sektor agribisnis . Permasalahan utama yang dihadapi para petani kopi di Kabupaten 
Dairi adalah bahwa mereka tidak memiliki akses yang baik ke pasar sehingga para 
petani tidak mengetahui tingkat harga yang sesungguhnya. 
Tujuan penelitian ini adalah : 

1. Mengetahui saluran tataniaga dan fungsi lembaga masing-masing saluran tataniaga 
dalam pemasaran kopi di Kabupaten Dairi. 

2. Menganalisis penyebaran biaya pemasaran , price spread dan share margin pada 
masing-masing saluran tataniaga kopi di Kabupaten Dairi . 

3. Menganalisis tingkat efisiensi pemasaran kopi pada masing-masing saluran 
tataniaga kopi di Kabupaten Dairi . 

4. Menganalisis perbedaan penerimaan petani pada masing-masing saluran tataniaga 
kopi di Kabupaten Dairi. Propinsi Sumatera Utara lokasi penelitian adalah di 
Kabupaten Dairi yang di laksanakan selama 3 bulan di mulai dari Januari s/d 
Maret 2010 . 
Daerah penelitian di tentukan secara random pada 3 kecamatan yaitu kecamatan 
Sidikalang , Sumbul dan Tiga Lingga dan sampel petani secara random 60 orang , 
di pilih 20 orang dari setiap kecamatan . 

Hasil penelitian menunjukan bahwa sistem pemasaran terdiri dari tiga 
saluran tataniaga. Saluran I menunjukkan bahwa petani menjual kopi kulit tanduk 
setengah kering langsung ke eksportir dengan harga Rp.14.000,- per Kg, 
selanjutnya eksportir melepas/menjual kopi kering dengan harga Rp.29.300,- per 
Kg. Saluran II menunjukkan bahwa petani menjual kopi setengah kering kepada 
pedagang pengumpul kabupaten dengan harga Rp. 13.100,- per Kg, selanjutnya 
biji kopi setengah kering dijual ke eksportir dengan harga Rp. 13.900,- per Kg, 
oleh eksportir melepas I menjual kopi kering dengan harga Rp. 29.300,- per Kg. 
Saluran III menunjukkan bahwa petani menjual biji kopi setengah kering kepada 
pedagang pengumpul kecamatan dengan harga Rp. 11.600,- per Kg, kemudian biji 
kopi setengah kering dijual kepada pedagang pengumpul kabupaten dengan harga 
Rp. 12.300,- per Kg, oan biji kopi setengah kering dijual lagi ke eksportir dengan 
harga Rp. 13.100,- per Kg, oleh eksportir melepas/menjual kopi kering dengan 
harga Rp. 29.300,- per Kg. 

Share margin harga jual petani pada saluran I (47.79%) lebih tinggi dari 
pada saluran II ( 44,53%) dan saluran III (39,60%) artinya semakin pendek mata 
rantai tataniaga kopi maka share margin yang di peroleh petani semakin besar , 
sebaliknya efisiensi pemasaran , biaya pemasaran profit margin lebih tinggi pada 
Saluran II dari Saluran III dari pada Saluran I. Dengan demikian dari s1s1 
pendapatan petani Saluran I lebih efisien dibanding Saluran tataniaga lainnya. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Tanaman Kopi merupakan salah satu komoditi perkebunan yang 

diharapkan mampu meningkatkan nilai ekspot dan konsumsi dalam negeri 

mempunyai kedudukan ekonomi yang penting yaitu sebagai penghasil 

devisa bagi Negara dan meningkatkan pendapatan para petani kopi menjadi 

bahan perdagangan. 

Perkebunan kopi mendapat kepercayaan dan tugas berat dari 

pemerintahan untuk menghasilkan kopi sebagai bahan ekspor. Sebab dari 

berbagai penjuru dunia banyak orang yang suka minum kopi, tetapi 

Negaranya tidak menghasilkan kopi sehingga. Negara tersebut harus 

memb�li dari Negara lain. Maka dewasa ini tanaman kopi lebih meluas. 

Perluasan perkebunan kopi itu tidak hanya terbatas pada perusahaan 

perkebunan besar saja, akan tetapi justru perkebunan rakyatlah semakin 

meluas. Daerah-daerah yang rakyatnya banyak menanam kopi adalah Aceh, 

Sumatera Utara. Sedang yang diusahakan oleh perusahaan perkebunan 

besar adalah Jawa Timur dan Jawa Tengah. Dengan demikian yang 

menghasilkan bahan ekspor itu bukan hanya perkebunan besar saja tetapi 

tanaman rakyat pun menghasilkan bahan ekspor. 
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Dari hasil ekspor ini Negara dapat memperoleh dalam jumlah besar, 

sehingga dipergunakan untuk membeli alat-alat dan bahan-bahan industri 

yang belum bisa dibuat . disamping itu tanaman kopi juga mempunyai 

fungsi sosial. Sebab dengan adanya perkebunan tersebut, berarti memberi 

kesempatan kerja bagi meraka yang memerlukan . 

• 

Di Sumatera Utara terdapat penghasil kopi yakni, Tapanuli, Labuhan 

batu, Simalungun, Karo, Asahan, Deli Serdang. Dairi dan Langkat, 

Kabupaten Dairi penghasil kopi yang terbesar di Sumatera Utara. Luas 

tanaman kopi di Kabupaten Dairi hingga tahun 2008 adalah 9.955 Ha dan 

telah berproduksi 2.822,40 ton kopi Robusta, danl0.339 Ha telah 

berproduksi 10.733,20 ton kopi Arabica. Tanaman kopi tersebut tersebar 

pada seluruh desa-desa di Kabupaten Dairi .. 

Daerah Kabupaten Dairi mempunyai luas 192.780 ha yaitu hampir 

2.69% dari luas Propinsi Sumatera Utara (7:160.000), di mana Kabupaten 

Dairi terletak di sebelah barat laut Propinsi Sumatera Utara. Jenis kopi yang 

dikembangkan adalah jenis kopi Arabica dan kopi Robusta, yang terlihat 

pada tabel 1 

2 
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